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Es indudable que el futuro de cualquier lugar pasa por
sus jovenes. Generar las condiciones mds iddneas para
que puedan desarrollarse profesionalmente y realizarse
en el dmbito personal, con la mirada puesta en su por-
venir, debe ser una responsabilidad y un compromiso
asumido por las instituciones y, en este caso, por nues-
fro Ayuntamiento.

Por eso, conscientes de la importancia que supone la
juventud para que el corazén de nuestra ciudad siga
latiendo a un ritmo saludable, hace unos meses co-
menzamos a trazar el primer Plan de Juventud 2022-
2026 que hoy, por medio de este documento, ve la luz.

Una hoja de ruta formulada desde el primer momento
de la mano de las y los jbvenes de nuestro municipio,
escuchando y tomando el pulso de sus necesidades,
Sus inquietudes y sus anhelos para que no sea un docu-
mento mds, sino la ruta clara que, de manera fransver-
sal desde todas las dreas del Ayuntamiento, vamos a
sequir para alcanzar los objetivos que hagan de Petrer
una ciudad joven que vela por los derechos de la ju-
ventud.

Y que mejor forma de materializar ese compromiso
que con acciones efectivas, como, por ejemplo, ha-

Irene Navarro Diaz

Alcaldesa de Petrer

ciendo readlidad el proyecto de una sala de estudios 24
horas para cubrir las necesidades formativas y educa-
fivas de nuestros jovenes.

Es evidente que, en el contexto cambiante en el que
nos movemos, la juventud se va a tener que enfrentar
a numerosos desafios, pero también serd un tiempo
de oportunidades. Y es nuestra responsabilidad allanar
el camino para mitigar los desafios e incrementar las
oportunidades para que puedan cumplir con sus pro-
yectos de vida.

Desde el Ayuntamiento, con este ambicioso plan, tam-
bién nos enfrentamos al desafio de trabajar dia a dia
para lograr su cumplimiento. Por eso, desde el minuto
uno, quiero expresar mi agradecimiento a todas las
personas, tanto propias del Ayuntamiento como las
gue lo han hecho de manera externa y desinteresada,
gue han trabajado en la elaboraciéon de este plan. Pero
también a todas aquellas que van a coordinar esfuer-
z0s y dedicacion para trabajar en pro de la juventud
durante los préoximos afos para garantizar el futuro de
Petrer y que sigamos siendo el corazén del Vinalopd.



Como en cualquier dmbito de la vida, en el entorno
institucional es fundamental poner en prdctica la escu-
cha activa como método mds eficaz para saber cudl
es la redlidad en la gue nos movemos. Ese preciso-
mente ha sido nuestro punto de partida, escuchar a la
poblacién joven de Petrer para conocer inquietudes,
percibir necesidades y entender los retos a los que nos
enfrentamos, y, con toda la valiosa informaciéon reca-
bada durante meses, poder articular el primer “Plan de
Juventud 2022-2026" de Petrer.

Un plan que nace con una premisa clara: entender
que las y los jovenes representan el futuro de Petrer,
pero también el presente, por lo que se hace preci-
so arficular férmulas de participacion de la juventud
como agentes activos de cambio y garantia de pro-
greso de nuestra sociedad. Y por eso, el plan asienta
las bases que nos van a permitir fralbajar en politicas ju-
veniles eficaces y dptimas, donde la participacion sea
la herramienta principal de cambio.

Este plan constituye el primer escaldn del largo camino
que supondrd la estrategia valenciana de la juventud
de Petrer 2022-2026. Es un paso importante ya que, sin
él, no podriamos tener claros cudles son los objetivos a
perseguir y a conseguir. Con esta hoja de ruta clara, el

Alejandro Ruiz Cortés
Concejal de Juventud

fin es mejorar los recursos, las alternativas y los servicios,
asi como lograr afrontar los desafios y aprovechar las
oportunidades que faciliten el desarrollo y la autonomia
de la juventud en Petrer.

Articular y dar vida a este primer plan ha supuesto un
frabajo ilusionante, pero también desafiante. No quiero
dejar pasar la oportunidad de agradecer el incansable
frabajo y dedicaciéon de las personas que forman parte
de la concejalia de Infancia y Juventud, especialmen-
te a la técnico del dreq, Isabel Barcala Maestre. Sin su
constancia y esfuerzo este plan no hubiese visto la luz.

Como un joven mds, creo firmemente en nuestro po-
tencial y en nuestro compromiso para construir el fu-
furo que anhelamos y merecemos, pero ese camino
requiere de nuestra implicaciéon y participacion, por 1o
que nos enfrentamos a un gran reto, pero un reto para
el que tenemos las claves en nuestras manos.



Intro-
duc-
cion

Los trabdijos preliminares para la elaboracion del pre-
senfe Plan Joven de Petrer se remontan a los primeros
meses del ano 2020. Los compases iniciales del pro-
yecto estuvieron marcados por las incertidumiores y por
las dificultades que entranaba realizar, en un contexto
de restricciones a la inferaccién social, un estudio-diag-
ndstico marcadamente participativo.

Y si n embargo, es sena de identidad de este | Plan Jo-
ven de Petrer 2022-2026 su cardcter participativo y de
consideracién a los multiples stakeholders. Asf 1o atesti-
guan las mds de 50 asociaciones consultadas, el mi-
llar de jévenes que han tomado parte en la encuestq,
o todos los equipos técnicos y los grupos politicos que
se han involucrado en e sta estrategia de juventud. Re-
sultados que situan a Petrer a la cabeza, a nivel estatal,
de los municipios que cuentan con los mds amplios
procesos de consulta para la planificaciéon local en
materia de juventud.

Ofros de los rasgos que caracterizan al presente Plan
Joven de Petrer son la multidimensionalidad y la trans-
versalidad, siguiendo el hilo de la Ley de Politicas Inte
grales de Juventud de la Comunidad Valenciana. No
es de extranar, tratdndose de un grupo social y pobla-
cional -la juventud- de gran heterogeneidad, formado
por personas con edades comprendidas entre los 12y
los 30 anos de edad, que presenta gran diversidad de
necesidades y de demandas en los diferentes dmbitos
de su vida, y que por lo tanto han de ser abordadas
desde multiples focos y perspectivas.

En este sentido y en adelante, serd de crucial importan-
cia, en la implementaciéon del Plan, el papel que des-
empenfen los equipos técnicos de las diferentes dreas
del Ayuntamiento de Petrer, en una labor coordinada y
de concertaciéon de todas las partes involucradas en e
| bienestar de la juventud.

A lo largo del documento se podrd advertir que Petrer
estd poniendo en marcha recursos de gran valor para
la juventud y para retener el talento que atesora. No
obstante, tanto el e studio-diagndstico como el plan
de accién se han abordado desde un punto de vista
critico-constructivo, y se ha situado el foco de atencién
en los aspectos que han de mej orarse en el municipio.

El documento se estructura en ocho capitulos. Arran-
ca con un repaso al principal marco de referencia
normativo y legal que se ha tenido en cuenta en la
elaboracion del Plan, asi como una exposicion del pro-
ceso metodoldgico seguido. En los cuatro siguientes
capitulos se muestran los resultados del estudio sobre la
situacion de la juventud de Pe tfrer, desde las diferentes
dimensiones que les afectan (laboral, social, familiar,
formativo, recreacional, etc.). EI documento finaliza
con dos capitulos dedicados al plan de accion. Se
presentan los principios, ejes y objetivos que lo verte-
bran, pero también las actuaciones concretas que se
llevardn a cabo durante los proximos anos.



Marco
e Normativo




El presente Plan Joven de Petrer se ha elaborado te-
niendo en cuenta la siguiente normativa y documen-
tos estratégicos relacionados directa o indirectamente
con el bienestar de la poblacion joven.

Marco normativo

- Constitucion Espanola de 1978, articulos 9, 2, 48 y 149,

- Ley Orgdnica 5/1982, de 1 de julio, de Estatuto de Autonomia de la Comunidad Valenciana.

- Ley 15/2017, de 10 de noviembre de la Generalitat Valenciana de Politicas Integrales de Juventud de la

Generdlitat Valenciana de diciemibre de 2017.

- Decreto 86/2015, de 5 de junio, del Consell, por el que se desarrolla reglamentariamente la Ley 18/2010,

de 30 de diciembre, de la Generalitat, de Juventud de la Comunitat Valenciana.

- Lley 26/2018, de 21 de diciembre, de la Generalitat, de derechos y garantias de la Infancia y la

adolescencia

- ORDEN de 25 de abril de 1995, de la Conselleria de Cultura, por la que se establecen las condiciones de

apertura y funcionamiento de los servicios de informacion juvenil de la Comunidad Valenciana.

- DECRETO 86/2015, de 5 de junio, del Consell, por el que se desarrolla reglamentariamente la Ley 18/2010,

de 30 de diciembre, de la Generalitat, de Juventud de la Comunitat Valenciana.

- Ley 7/1985, de 2 de abiril, Reguladora de las Bases del Régimen Local. Art. 25.

- Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible. Asamblea General de la ONU.



Documentos estratégicos de la Generalitat Valenciana

- Estrategia Valenciana de Juventud 2019-2023.

- Plan Ariadna de emancipacion juvenil,

- Estrategia Valenciana de Infancia y Adolescencia 2022-2026.

- Plan Valenciano de Inclusién y Cohesiéon Social 2017-2022.

- Pacto Valenciano contra la Violencia de Género y Machista.

- Esfrategia de Educacion Para el Desarrollo en el émto formal de la Comunitat Valenciana 2017-2021.
- Plan Estratégico de LABORA 2016-2022.

- Planificaciéon Cultural Valenciana y de los Sectores Culturales y Creativos Valencianos.
- Estrategia de salud sexual y reproductiva de la Comunitat Valenciana 2017-2021.

- Estrategia valenciana ante el cambio climdtico 2020-2030.

- Plan estratégico de emprendimiento de la Comunitat Valenciana 2019-2023.

-V Plan Director de la Cooperacion Valenciana al Desarrollo 2021-2024.
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Metodologia
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Para el estudio-diagndstico sobre la juventud de Petrer
se ha disehado una estrategia de investigacion ba-
sada en la triangulacién de métodos, recuriendo a
técnicas de naturaleza cualitativa y cuantitativa. Todas
las consultas giran en foro a un interrogante principal:
conocer en qué medida se ven efectivos los derechos
que figuran en la Ley 15/2017 de Politicas Integrales de
Juventud. El enfoque participativo y de multiples stake-
holders, y la triangulaciéon de métodos, confieren al
diagndstico una elevada fundamentaciéon en la tarea
de identificar aspectos a mejorar y en la de delinear
actuaciones que se llevardn a cabo durante los proxi-
Mos CiNCO AROS.

En la encuesta distribuida a la poblacién joven han
participado un total de 1.066 jévenes de entre 14 y
30 anos, por medio de un cuestionario distribuido en
los centfros de secundaria que han accedido a par-
ficipar, y de un enlace a una encuesta online (19-30
anos). El cuestionario, especialmente el primero de
ellos, se basa en las encuestas que readliza el Instituto
de la Juventud (Ministerio de Derechos Sociales y Agen-
da 2030) para su estudio con encuesta sobre juventud,
y el Ministerio de Sanidad (encuesta ESTUDES y Encuesta

Nacional de Salud), asi como en las directrices y reco-
mendaciones tecnicas del IVAJ.

El cuestionario se compone de diferentes bloques,
adaptdndose las preguntas al nivel madurativo de
cada edad. Contempla una caracterizacién sociold-
gica, y se indaga en las diferentes dimensiones de la
vida que afectan a las personas jévenes y que estan
reflejados en la Ley de Politicas Integrales de Juventud:
educacion y formacion, salud, empleo, vivienda, ocio,
cultura y deporte, valores de respeto a la diversidad,
etc. También se recoge su punto de vista sobre los as-
pectos que cabria mejorar en Petrer,

Otra de las acciones ha consistido en la distribucion de
un cuestionario online a las asociaciones de Petrer,
considerando foda la variedad y nimero de entidades
que se encuentran en el registro de asociaciones. En
esta accién de investigaciéon han participado un total
de 42 asociaciones, y se ha indagado sobre los as-
pectos que habria que cambiar en la localidad para
mejorar la vida de la poblacion joven. Las entidades
participantes son:




Entidades participantes

- Alcohdlicos Rehabilitados de Elda, Petrer
y Comarca

- Alicantina de Jugger

- Amfi Asociacién para La Integraciéon Sociolaboral
de Personas con Discapacidad Fisica y Sensorial

- Ampa La Canal

- Agui Te Pillo Aqui Teatro

- Asociacion Cdancer de Mama Vinalopd "Acmavi”

- Asociacion de Escritores "Gramdtica Parda”

- Asociacion de Padres de Alumnos del C.P. Cid
Campeador

- Asociacion de Padres de Alumnos del C.P
La Hoya

- Asociacion de Padres de Alumnos del C.P Virrey
Poveda

- Asociacion de Padres de Alumnos Instituto B.U.P.
"Azorin”, Elda-Petrer

- Asociacion de Vecinos San José y Adyacentes

- Asociacion de Vecinos Viviendas Unifamiliares
Salinetes

- Asociacion de Veteranos De Petrer Club de Futool

- Asociacion Juvenil Viento Del Pueblo

- Asociacion Musical Virgen Del Remedio

- Asociacion Pro-Disminuidos Psiquicos de Elda Y
Comarca. Asprodis.

- Asociacion Provincial De Personas Con
Discapacidad Auditiva Y Sus Familias (Apanah)

- Associacioé De Veins Del Barri Antic De Petrer
“Miguel Hemdandez”

- Centro De Difusion Y Formacion Biblica
Del Vinalopd

13.

- Centro Excursionista De Petrer
- Club De Deportes De Montana Y Sendetismo

Jabali Dorado

- Club De Pilota Valenciana

- Club De Tenis Petrer

- Club Escalada Petrer

- Comision De Fiestas Santa Cruz - Distrito Oeste

- Cuentamontes Grupo Literario Y Montanero

- El Moli Verd Poniendo Freno A La Deserfificacion
- Escola Comarcal De Musica Tradicional-Ecomut
- Frente Civico Somos Mayoria

- Fundacion Funredis

- Grup Fotografic De Petrer

- La Trabazén Teatro

- Mamantial Asociacion Pro-Lactancia Matemna

Y Crianza

- Manos Unidas

- Plataforma 0,7 % De Elda-Petrer

- Tot Per La Dansa

- Travesias Musicales De Petrer

- Unién Deportiva Petrelense, C.f.

- Veteranos Legionarios De Elda-Petrer



Otra de las estrategias ha consistido en la realizacidon o especifico en el que trabagjan. De las asociaciones
de entrevistas semiestructuradas a entidades con invitadas, finalmente han accedido a participar las si-
mds base juvenil, 0 que son de interés por el dmbi- guientes 16 entidades:

Entidades participantes con base juvenil

- Artenbitrir cultural - Associacio kaskaruja

- Asamblea local de la cruz roja - Centre d'estudis locals del vinalopd

- Asociacion de enfermedades raras - Colla de dolcainers i tabaleters “el terros”
y discapacidad sense barreres de petrer - Juventudes socialistas

- Asociacion de jovenes empresarios de la - La frabazdn teatro
comarca del medio vinalopd - Naturamigos

- Asociacion iris-Igtoi - Nuevas generaciones del partido popular.

- Asociacion por la cultura moderna de elda (acme) - Pima de guitarra cldasica

- Asociacion sociocultural *meés que art” - Sociedad union musical

14.



Como en consultas anteriores, ésta ha puesto el foco
de atencidn en los aspectos a mejorar en Petrer para
la materializacion a escala local de los derechos de la
juventud, teniendo presente los diferentes dmbitos de su
vida. El método de entrevista ha permitido profundizar
en algunas de las cuestiones de mayor interés, detallar
informacion e indagar en las razones respecto a las di-
ferentes ideas tfratadas.

Ademds, se ha realizado una dindmica participativa
dirigida a poblacién joven de entre 16 y 30 anos de
edad, en la que han participado 7 jévenes. El taller tiene

como objetivo identificar y poner en comun aspectos a
mejorar en Petrer en los diferentes dmbitos que les afec-
tan (ocio, cultura, deporte, empleo, vivienda, etc.), asi
como reflexionar sobre posibles medidas y propuestas.

Adicionalmente, se ha recurrido a la explotaciéon de
fuentes estadisticas y documentales para recabar
datos sobre aspectos demogrdficos y Iaborales, prin-
cipalmente. Aungue también ha sido de utilidad para
inventariar los recursos del municipio, informacién que
se ha completado con una ronda de consultas con 10s
diferentes Dptos. del Ayuntamiento de Petrer.

PRINCIPALES ACCIONES : z
DE CONSULTA CARACTERISTICAS NUMERO

Juventud 14-30 anos 1.066
Encuesta —r : :

Asociaciones no juveniles 42

Entidades juveniles y especificas 16
Entrevista : :

Equipos y dptos. del Ayuntamiento 17
Dindmica participativa Juventud 16-30 anos 7

INE, IVE, ARGQOS,

Fuentes estadisticas Demogrdficas y laborales SEPE, LABORA,

Para la elaboracion del presente documento se ha
tfenido en cuenta las diferentes estrategias sectoriales
gue se estdn desarrollando en el municipio. Son otros
planes estratégicos en los que se adquiere una serie
de compromisos de mejorq, y el presente Plan Joven
se ha disenado en coherencia con tales compromisos.
En particular, son las siguientes estrategias:

- | Plan Municipal de Inclusidon y Cohesién Social de Petrer.
- |l Plan de Igualdad de Oportunidades entre Mujeres y
Hombres de Petrer, 2019/2023.

Diputaciéon de Alicante

- Plan AVISTA-Petrer 2020-2030.

- Andlisis, diagndstico y propuestas relativas al terciario
y al espacio publico en el casco histdrico y el primer
ensanche del municipio (2021).

- Ofros documentos encaminados a la mejora del es-
pacio urbano, la accesibilidad y la movilidad sosteni-
ble, como es el Plan de Accién para la Revitalizacion
del Centro Urbano.

15.
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e Joven



El municipio de Petrer cuenta con 34.241 habitantes
que representan el 20,2% de la poblacion fofal de
la comarca. Desde el ano 2010 no ha experimenta-
do cambios significativos, aunque se advierte un lige-
ro descenso gradual del tamano poblacional desde
2013.

Petrer presenta una pirdmide poblacional de tipo re-
gresivo, que en terminos demogrdficos se fraduce en
un envejecimiento poblacional, fendmeno tipico en
la mayoria de los municipios espanoles. Pero este fe-
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0-4

5,0 4,0 3.0 2,0 1.0

némeno se advierte de manera mds acusada en el
conjunto de la provincia que en el municipio, lo que
quiere decir que en Petrer hay un grupo significati-
vo de poblacién joven, y menor nimero de efectivos
mayores de 65 anos.

Asi es, en el municipio hay un elevado nimero de efec-
fivos jbvenes con edades comprendidas entre los 10 y
19 anos, y corresponden a los nacimientos que tuvie-
ron lugar durante la época de bonanza econdmica,
entre los anos 2001 y 2008.

Mujeres (Petrer)
u o Mujeres (Prov. Alicante)
® Hombres (Petrer)

Hombres (Prov. Alicante)
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POBLACION TOTAL

Los indicadores demogrdficos ayudan a realizar una
interpretacién mds precisa. Los indices que presenta
el municipio de longevidad y maternidad son similares
a los gue se observan en otfras escalas territoriales. Sin
embargo, el peso de la poblacién joven se pone tfam-
bién de manifiesto al observar su menor indice de de-
pendencia general (6 puntos menos que a nivel pro-
vincial) y de dependencia de la poblacién >64 anos
(24,2% frente al 30,7% provincial). Ademds, su indice
de envejecimiento es del 98,7%, treinta puntos por-
centuales menos que los que presenta la provincia o
la autonomia.

Sin embargo y por contra, Petrer presenta indices de
tfendencia y de renovaciéon de la poblaciéon activa in-
feriores a los que se observan en los niveles provincial
y regional. Es decir, por un lado, el detenimiento de la
natalidad a raiz de la crisis de 2008 fue mds pronun-
ciado y prolongado en Petrer que en otras escalas fe-
rritoriales; y por otro lado, en Petrer no hay demasiados
efectivos de jévenes adultos que puedan incorporar-
se al mercado laboral, en relaciéon al elevado nimero
de personas que se aproximan a la edad de jubilacion.

COMUNIDAD

MUNICIPIO ~ PROVINGIA  y( oo
Dependencia (Pob. <16 + Pob. >64) / (Pob. de 16 a 64) x 100 48,7% 54,6% 53,8%
ggg%’gg:‘ﬂ? anos  (POb. <16/ (Pob. de 16 a64) x 100 24,5% 24,0% 24,0%
ggg;’l?g:‘;“; dafes (PO <16)/(Pob. de 16.a 64) x 100 24,2% 30,7% 29,9%
Envejecimiento (Pob. >64) / (Pob. <16) x 100 98.7% 128,1% 124,6%
Longevidad (Pob. >74) / (Pob. >64) x 100 46,3% 46,6% 48,0%
Maternidad (Pob. de 0 a 4) / (Mujeres de 15 a 49) x 100 18,8% 18,8% 18.6%
Tendencia (Pob. de 0 a 4)/ (Pob. de 5 a 9) x 100 80,7% 84,4% 83,3%
[eeesbne s le (Pob. de 20 @ 29) / (Pob. de 55 a 64) x 100 69,7% 76,0% 76,8%

poblacién activa

18.



Atendiendo a la evolucidon de la poblacion joven de  efectos del presente informe es la poblacidn que con-
enfre 16-29 anos, suponen en 2020 el 14,5% y este  sideramos joven-, el municipio cuenta con un total de
porcentaje disminuye desde 2001. Si atendemos al  6.899 efectivos que representan el 20,1% del total.
nimero de efectivos de entre 12 y 30 anos -que a

POBLACION JOVEN 16-29 ANOS DE PETRER
(% respecto al total de poblacion)

24
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20
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A confinuacion situamos el foco de atencidn en la dis-  tubre de 2021 y han sido proporcionados por la oficina
tribucion de la poblaciéon en cada uno de los distritos  del Padrén de Petrerl,
de Petrer. En esta ocasion los datos corresponden a oc-

Distrito 04

! La representacion grdfica espacial de los distritos (plano) es aproximada. No obstante, los datos demogrdficos asociados a cada distritos son
exactos, de acuerdo a la informacion proporcionada por el Padrén Municipal.
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Puede observarse claramente que el distrito 4 es don-  demogrdficos, puesto que el 55,9% de todos/as los/as
de reside la mayoria de la poblacion empadronada  jovenes de Petrer residen alli, y ademds el 22,5% de
en Petrer (55,9% de la poblacion total), y es también  sus residentes son jévenes (entre tres y cinco puntos
donde, nafuraimente, hay mayor nimero de jévenes porcentuales mds que en la representacion que tienen
de 12 a 30 ahos, en téminos absolutos. Puede consi-  en los distritos restantes).

derarse el distrito con mds cardcter joven en términos

POBLACION JOVEN Y TOTAL
(% respecto a poblaciéon del municipio)

POBLACION JOVEN 12-30 ANOS EN CADA DISTRITO

(% respecto a poblaciéon del municipio)
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Atendiendo a la distribuciéon de la juventud por horqui-
llas de edad, el mencionado distrito 4 destaca por la
mayor presencia de adolescentes de entre 12y 17
anos (38,0% de la poblacién joven total que alli re-
side), y fambién es donde menos jévenes adultos hay

(24-30 anos), en relacion a los otros tres distritos (29,4%).
De manera opuesta, en el distrito 3 hay mayor concen-
tracién de jovenes adultos (hasta el 40,9%), y donde
menos adolescentes encontramos (27,0%).

REPRESENTACION DE CADA GRUPO POBLACIONAL JOVEN
EN LOS DISTRITOS (%)

31,6% 31,5%
31,4% 30,5%
Distrito 01 Distrito 02
12-17 anos

En cuanto al origen de la poblacién de Petrer, es muy
destacable que el municipio cuenta con una muy
baja tasa de inmigracién. Con 1.016 personas no es-
panolas, solo suponen el 3,0% de la poblacién total
empadronada, valor muy inferior a la que se observa a
nivel comarcal (7,6%), provincial (20,0%) y autondmico
(14,9%).

1500
1000

500

0

32,6%
32,2%
38,0%
27,0%
Distrito 03 Distrito 04
18-23 anos @ 24-30 anos

La cifra de jévenes no espanoles solo estd ligeramen-
te por encima, en términos relativos, respecto al peso
total de la poblacién de 12 a 30 anos. Lo que signifi-
ca que, a diferencia de la realidad que habitualmente
se da en otfros contextos territoriales, la poblacidon de
origen extranjero en Petrer no es suficiente para rejuve-
necer de manera notable su estructura demogrdfica.

1.016

1996
1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007

2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
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POBLACION EXTRANJERA (%)

Petrer 3 %

REPRESENTACION DE LA POBLACION EXTRANJERA JOVEN Y LA POBLACION EXTRANJERA
TOTAL, RESPECTO AL TOTAL DE POBLACION JOVEN Y RESPECTO AL TOTAL DE POBLACION

Comarca

Provincia

Poblacién Poblacién
no espanola 12-30 anos no espanola total

La poblaciéon joven no espanola se distriibuye de ma-  que es menor en el distrito 4 (2,8%). Proceden principal-
nera desigual en los cuatro distritos de Petrer. Asi, es evi-  mente de Colombia (32,1%), pero también de Ruma-
dente el mayor peso relativo de este grupo poblacio-  nia, China y Venezuela.

nal en el distrito 1 (4,6% del total 12-30 anos), mientras
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POBLACION 12-30 ANOS POR NACIONALIDAD,
RESPECTO AL TOTAL 12-30 ANOS DE CADA DISTRITO

4,6% 3% 3,9% 2,8%
95,4% 97% 96,1% 97.2%

Distrito 01 Distrito 02 Distrito 03 Distrito 04

Poblacién 12-30 Espanola
@ Poblacién 12-30 no Espanola
POBLACION 12-30 ANOS NO ESPANOLA:
PRINCIPALES NACIONALIDADES
32%
Colombia
6%
Otras

nacionalidades

6%
6% China
Venezuela

2%

Italia

6%
Marruecos

7%

Rumania
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En el presente apartado se analizan los principales da-
tos en cuanto a la situaciéon de la poblacién joven de
Petrer en el mercado laboral, asi como algunas cao-
racteristicas del tejido productivo del municipio. Para
una mejor comprension y contextualizacion, se redlizan
comparaciones temporales y con otfras escalas territo-
riales. Los datos se han obtenido de fuentes oficiales
como SEPE y LABORA.

La principal actividad econdmica de Petrer, en términos
absolutos, por el nimero de empresas y empleados/
as, se enmarca en el sector servicios. No obstante, esta
es la generalidad de los municipios a nivel autondmi-

co y estatal, y como se verd a contfinuacion, en Petrer
es diferenciador su actividad industrial, en términos
relativos, al comparar con otras escalas territoriales. La
actividad agricola es testimonial en el municipio.

Si atendemos al nimero de empresas inscritas a la Se-
guridad Social (31 de marzo 2021), se observa en 2019
un descenso del nimero de empresas de servicios e
industria como consecuencia de la crisis por Covid-19.
Las empresas de construccion, por el contrario, han
manifestado una resistencia mayor ante esta crisis por
la pandemia.

EMPRESAS INSCRITAS EN LA SEGURIDAD SOCIAL

> S
Industri
ndustria A N
Construccién

@ Servicios
@ Agricultura

< 00

wn n

o
2018 2019

Atendiendo al registro DIRCE 2020 (Directorio Central de
Empresas, INE), Petrer cuenta con 2.413 negocios (em-
presas y personas autbnomas), destacando la mayor

536

2020 2021

proporcion de negocios en el sector industrial (15,8%),
por encima del promedio comarcal (14,7%), provincial
(6,9%) y autondmico (6,7%).
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EMPRESAS PETRER
Numero total - 2020 (empresas) 2.413
Sector Industria - 2020 (%) 15,8
Sector Construccion - 2020 (%) 10,7
Sector Servicios - 2020 (%) 73.5

Entre los negocios del sector servicios destaca el sub-
sector del comercio, transporte y hosteleria, con un
38.2%, en la linea de lo que muestran otras escalas te-
rritoriales. Las actividades profesionales y técnicas, sin

EMPRESAS

Empresas en el sector Servicios. Comercio, 38.2
transporte y hosteleria - 2020 (%) '

Empresas en el sector Servicios. Informa- 12
cién y comunicacion - 2020 (%) '

Empresas en el sector Servicios. Activida-

des financieras y de seguros - 2020 (%) 2
Empresas en el sector Servicios. Actividades 53
inmobiliarias - 2020 (%) '
Empresas en el sector Servicios. Actividades 14
profesionales y técnicas - 2020 (%) !
Empresas en el sector Servicios. Educacion, 7
sanidad y servicios - 2020 (%)

Empresas en el sector Servicios. Otros servi- 86

cios personales - 2020 (%)
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11.870

14,7

11,1

148,4

39

1.1

1.8

4,9

6.4

8.1

PROVINCIA

145.431

6.9

13,7

79,4

PETRER COMARCA PROVINCIA

36,6

2,1

7.1

16,4

8.6

COMUNIDAD
VALENCIANA

370.645

6,7

12,3

embargo, tienen menos peso en la economia petre-
rense: supone el 11,4%, mientras que a nivel provincial
y autondmico alcanza el 16,4% vy el 17,4%, respecti-
vamente.

COMUNIDAD
VALENCIANA

36,2

2,4

6,1

17.4

7.9

9.4



Petrer ha experimentado una recuperacién del em-
pleo sobresaliente tras la pandemia por Covid. En €l
municipio hay 3.982 personas desempleadas en sep-
fiembre de 2021, y son 2.171 personas menos que en
marzo de 2020, lo que se traduce en un descenso del
desempleo del -35,3%.

Sin embargo, la serie de tiempo nos permite advertir
gue el desempleo aumentd considerablemente antes
de la pandemia. También se observa que el municipio
no ha podido recuperar los bajos niveles de desem-
pleo previos a la crisis de 2008, cuando el sector de la
construccion se encontraba en pleno auge.

PERSONAS DESEMPLEADAS (PETRER)

En septiembre de 2021 son 329 las personas jévenes
desempleadas menores de 25 anos en el municipio.
En el grdfico puede observarse que, al igual que otras
localidades y escalas territoriales, es el grupo de jove-
nes el gue en términos absolutfos presenta menor nu-
mero de desempleados/as, aspecto esperable tenien-

6.153

3.982

do en cuenta gque es la horquilla de edad con menos
efectivos poblacionales respecto a los dos grupos res-
tantes. Puede considerarse ya estructural el desempleo
qgue afecta a los/as mayores de 44 anos, Como ocurre
en la generalidad de localidades y a escala estatal, asf
como el que afecta a las mujeres.
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PERSONAS DESEMPLEADAS POR GRUPOS DE EDAD (PETRER)

2.442

1.211

329

PERSONAS DESEMPLEADAS POR SEXO (PETRER)

2.528

1.454

Los siguientes datos se refieren al impacto que la pan-  En primer lugar, los datos vienen a confirmar que la
demia ha tenido en Petrer y en el conjunto de la pro- pandemia ha tenido un impacto notablemente ma-
vincia. Las variaciones interanuales del desempleo per-  yor en la poblacién joven de 16 a 25 afos que en
miten realizar comparaciones desestacionalizadas, y los otros dos grupos poblacionales, y asi se observa
también entfre grupos de edad. también en la escala provincial.
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En segundo lugar, los datos expresan un aumento ma-
yor del desempleo a nivel provincial que municipal,
y se debe a la mayor dependencia del sector turistico
en el primero de los casos. Las variaciones interanuales
gue se registran en los fres momentos analizados asf lo
manifiestan. Mientras que en Petrer los incrementos in-
teranuales del desempleo joven eran en marzo, junio y

VARIACION INTERANUAL DEL DESEMPLEO

<25

Provincia 25-44

> 44

Petrer

La siguiente tabla muestra también las variaciones inte-
ranuales del desempleo, pero en esta ocasidn durante
el ano 2021. De igual modo, se distingue que la recu-
peracién ha sido mds precoz y pronunciada en Petrer
que en el conjunto de la provincia. Se aprecia cémo
a principios de aho (marzo 2021) seguia aumentando
considerablemente el desempleo a nivel provincial en
relacién a un afo antes, y en los fres grupos de edad,
con incrementos del 38,8% (<25 anos), del 13,9% (25-
44) y del 10,4% (>44 anos). Mientras que en Petrer los
incrementos eran muy inferiores, incluso de signo ne-
gatfivo (descenso del desempleo) en los efectivos de
mds de 24 anos.

octubre de 2020, del 9,7%, 74.7% y del 30,7%, a nivel
provincial eran del 12,4%, del 113,2% vy del 56,3%, res-
pectivamente. Es decir, en otros municipios de la pro-
vincia la destruccién de empleo fue mds aguda en los
primeros meses de la pandemia y se prolongd durante
muchos Mmds meses que en Petrer,

MARZO 20 JUNIO 20 OCTUBRE 20
12,4% 113,2% 56,3%
14,3% 45,2% 30,2%
5.2% 16,1% 14,4%
9.7% 74,7% 30,7%
7.1% 18,6% 13.6%
2,9% 3,9% 1.2%

En lo que respecta a los/as menores de 25 anos, se
observan tasas interanuales de signo negativo en 3 de
los 4 momentos anadlizados (mayo, julio y septiembre
de 2021), con valores absolutos superiores a los obser-
vados a nivel provincial (salvo en septiembre de 2021).

Es decir, el ritmo de destruccién de empleo ha sido
mayor en ofros municipios de la provincia que en Pe-
trer, y el ritmo de recuperaciéon ha sido mayor en Petrer,
y son conclusiones vdlidas también para el caso del
empleo juvenil, como puede apreciarse.

30.



VARIACION INTERANUAL DEL DESEMPLEO MARZO 21 MAYO 21 JUNIO 21 SEPT 21

<25 38,8% 5.2% -11.8% -12,7%
Provincia 25-44 13,9% -4,9% -7.3% -8,4%
> 44 10,4% 3.8% 2,6% 1.4%
<25 21.8% -4,3% -15,5% -8,9%
Petrer 25-44 -1.9% -9.7% -8,2% -9.8%
> 44 -3.5% -3.5% -1.3% -1.7%

En agosto 2021, el porcentaje que representa la po- que encontramos a nivel comarcal y regional, aun-
blacién joven desempleada en el total de personas que superior al porcentaje que representan los/as jove-
desempleadas es del 8,3% en Petrer, valor inferior al  nes parados a nivel provincial.

PARO REGISTRADO EN MENORES DE 25 ANOS
31/08/2021 (%)
o,
8'3 %o Petrer
8,5% @® Comarca

@ Provincia

Comunidad
Valenciana



El siguiente grdfico y tabla corroboran que la mayo-
ria de los sulbsectores en Petrer no han experimentado
cambios sobresalientes en el nimero de desemplea-
dos (medido a través del descenso del desempleo)
desde junio de 2020 a junio de 2021, lo que pone de
manifiesto una mayor consistencia de la economia lo-

cal ante esta crisis. Esto es asi salvo en el sector indus-
frial, en el que ha descendido el nimero de parados/
as en 175 personas entre las fechas mencionadas, 1o
gue supone un descenso del -11,3% interanual. Es im-
portante este dato, teniendo en cuenta el significativo
peso que tiene este sector en el municipio.

N° DESEMPLEADOS/AS POR SUBSECTORES DE ACTIVIDAD
(SEPTIEMBRE 2020 Y 2021)

Actividades de los hogares como empleadores de...
Otros servicios

Actividades artisticas, recreativas y de entrenimiento
Actividades sanitarias y de servicios sociales
Educacién

Administracion publica y defensa; seguridad social...
Actividades administrativas y servicios auxliares
Actividades profesionales, cientificas y técnicas
Actividades inmobiliarias

Actividades financieras y de seguros

Informacién y comunicaciones

Hosteleria

Transporte y aimacenamiento

Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de...
Construccién

Industria manufacturera

Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca

Sin actividad economica



VARIACION INTERANUAL DEL DESEMPLEO (SEP 2020 RESPECTO A SEP 2021) %

Sin actividad economica -0,7%
Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca 2,6%
Industria manufacturera -11,3%
Construccién 0.0%
Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos de motor y motocicletas 0,4%
Transporte y almacenamiento -26,0%
Hosteleria -4,7%
Informacioén y comunicaciones -19.2%
Actividades financieras y de seguros -20,0%
Actividades inmobiliarias 0.0%
Actividades profesionales, cientificas y técnicas -18,5%
Actividades administrativas y servicios auxliares 0,0%
Administracion publica y defensa; seguridad social obligatoria 2,4%
Educacion 15,5%
Actividades sanitarias y de servicios sociales 5,6%
Actividades artisticas, recreativas y de entrenimiento -1,9%
Otros servicios -13.0%
Actividades de los hogares como empleadores de personal doméstico; actividades -19.1%

de los hogares como productores de bienes y servicios para uso propio

También se observa cdémo el nimero de dfiliados/as  una tasa de dfiliaciéon del 53,5%, superior a la que se
a la Seguridad Social sigue una linea ascendente des-  observa en los niveles comarcal (51,7%) y provincial
de el aho 2013, viendose solo interrumpida en el inicio  (51,3%), aunque menor que la registrada a nivel auto-
de la pandemia (junio de 2020). En junio de 2021 son  ndmico (54,9%).

12.319 las personas dfiliadas en Petrer, significando
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PERSONAS AFILIADAS A LA SEGURIDAD SOCIAL RESIDENTES EN EL MUNICIPIO

12.319
12.500

12.000
11.500
11.000
10.500
10.000

9.500

$.000

31.03.2012 31.03.2013 31.03.2014 31.03.2015 31.03.2016 31.03.2017 31.03.2018  31.03.2019  31.03.2020 31.03.2021 30.06.2021

TASA DE AFILIACION - 30/06/2021 (%)

53,5% 51,7% 51,3% 54,9%

Petrer
Comarca
@ Provincia

@ Comunidad
Valenciana

Los datos de las contrataciones producidas por sec-  incremento ha sido, a nivel provincial, mucho mds mo-
tores y en comparacion con ofras escalas teritoriales,  desto (aunque también significativo), del 37,1%. Pero
corroboran la idea de la relevancia del sector industrial  también el aumento es mucho mds notable en el sec-
en Petrer. En septiembre de 2021 se redlizaron en el  tor servicios de Petrer, a pesar del mayor peso que, a
municipio un 79,9% mads de contratos en el citado prior, tiene este sector en el conjunto de la provincia.
sector que en el mismo mes de 2020, cuando este
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VARIACION INTERANUAL DE LA CONTRATACION

79,9%

40,9%

-9,3%

Al situar el foco de atencion en las condiciones de la
contratacién y en dos momentos importantes en la
recuperacion de 2021, se observa que la contrata-
cién indefinida fue mayor en Petrer en marzo de 2021
(20,4% de los nuevos confratos) y en comparacion con
la experimentada a nivel provincial (19,4%). Aunque

37,1%

27,9%
-8

bien es cierto que ocurre lo contrario en septiembre de
2021, existiendo una mayor contratacion indefinida en
el conjunto de la provincia. Con todo, son cifras muy
similares y ponen de manifiesto la problemdtica ge-
neralizada de la temporalidad en la estructura de la
contratacién en Espana.

TIPOS DE NUEVOS CONTRATOS (%) INDEFINIDOS TEMPORALES
Marzo 21 20,4% 79.6%
Petrer
Septiembre 21 10,4% 89,6%
L Marzo 21 19.4% 80,6
Provincia Alicante
Septiembre 21 11% 89%

Como aspecto negativo, Petrer estd notablemente
mds expuesto a la parcialidad en el empleo, y asi
se observa en la proporcidon de nuevos confratos de
carécter parcial gue se crearon en marzo y septiem-

bre de 2021 (del 50,6% y del 56,6%). Son entre 9 y 15
puntos porcentuales por encima de lo advertido en el
conjunto de la provincia de Alicante.

COMPLETA PARCIAL
Marzo 21 49,4% 50,6%
Petrer
Septiembre 21 43,4% 56,6%
Marzo 21 58,7% 41,3%
Provincia Alicante
Septiembre 21 58.4% 41,6%
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En el presente capitulo se presentan los resultados de
las entrevistas, encuestas y formularios. Como se descri-
be en el capitulo metodoldgico, han participado di-
rectamente 58 entidades y un total de 1.066 jévenes
de entre 14 y 30 anos.

Las asociaciones participantes, tanto en las entrevis-
tas (16) como en el formulario online (42), dinamizan
la vida en Petrer a fravés de la actividad que realizan
con regularidad (falleres, eventos culturales, deportivos y
festivos, charlas, exposiciones, voluntariado, actividades
ambientales, atenciéon a colectivos especificos, etc.).

Inculcan los siguientes valores por medio de la accion
cultural, artistica, deportiva, recreativa, politica, psico-
social, socioeducativa, sociosanitaria o comunitaria:

- Promocién v reivindicacion de la cultura popular y de
la identidad local, dandola a conocer y transmitiéndo-
la a los/as mds jovenes, de manera abierta e inclusiva.
- Formacioén artistica en musica, danza, efc. Acerco-
miento de las arfes a foda la poblacién, generando es-
pacios de creatividad y de expresion. Multiculturalidad
y acercamiento a ofras formas de vida.

- Diversion, entretenimiento.

- Conocimiento, aprendizaje y crecimiento personal.

- Cohesidon social, sentido de comunidad, coopera-
cion y socializacion. Dinamizaciéon de la vida social de
Petrer.

- Companerismo, amistad y sentfido del compromiso.
Esfuerzo y superacion.

- Valores democrdticos. Alcanzar consensos en forno a
objetivos comunes, por medio de la argumentacion, la
deliberacion y la accién.

- Valores de altruismo, de inclusion, de respeto a la di-
versidad.

- Atencion a la diversidad, a problemdticas de salud y
en general a las necesidades de colectivos vulnerables
0 gue padecen discriminacion por diferentes condicio-
nes (diversidad funcional, orientacion sexual, género,
origen, efc.).

- Descubrimiento de formas de ocio alternativas y salu-
dables para jovenes.

- Inferés por la naturaleza, preocupacion por las cues-
fiones ambientales y puesta en valor de los recursos
naturales y paisajisticos de la zona.

- Relaciones intergeneracionales, fomento de relacio-
nes familiares.
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En cuanto a las caracteristicas de la muestra de j6-
venes encuestados/as en los centros educativos, estd
compuesta por 964 jévenes de entre 14 y 18 anos
de edad, siendo la distribucion por género y edad la
siguiente:

14 - 16 afios
3
NS/NC
0.4%
304
varén
43,4%
378
Mujer
54%
15
Otro género
2,1%
Total 700

17 - 18 afios

1.1%

128
48,5%

124
47%

9
3.4%

264

19 - 30 afios
0%
0%
38
48,2%

55
57,8%

0%
0%

93

El 90,3% afirma vivir en Petrer, y el 9,7% en ofro mu- pero el grueso lo componen jovenes espanoles/as de
nicipio, pero se consideran naturales de Petrer. En la  nacimiento: el 95,9% de entre 14y 16 anos y el 93,2%
muestra se encuentran 14 nacionalidades diferentes, de entre 17 y 18 anos.
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J.1.
OCIO, CULTURA Y DEPORTE

De la encuesta realizada en los centros educativos se  tividades en el espacio publico y que son entendidas
desprende gue la juventud ocupa buena parte de su  como Mmds propiamente sociales, como son salir con
fiempo libre enfre semana navegando por Internet  amigos/as por las tardes (0 Ias noches de los fines de
(uso de RRSS, compras, etc.), viendo la TV, series, etc. semana) o realizar deporte en interiores y exteriores.

o jugando a videojuegos. Pero también realizan ac-

A continuacién te preguntamos sobre tu tiempo de ocio.

En una situacion de normalidad (sin restricciones por COVID), 1‘{'16 17:18
ccon qué frecuencia haces las siguientes actividades? anos anos
. . . . Casi nunca o nunca (hasta 3 dias al ano) 33,4% 38%
Practico deporte en interiores (sin contar e o o
el que realizas en un centro educativo) ¢ 1 avdosaimes 16, /% 28
Semanalmente o casi diariamente 49,9% 49,2%
) . o ) Casi nunca o nunca (hasta 3 dias al afo) 32,5% 43%
Practico deporte en exterior (bici, patinar, e o o
correr, deportes de equipo, etc.) ¢ 1 aodosames 28 202
Semanalmente o casi diariamente 43,6% 36,7%
i Casi nunca o nunca (hasta 3 dias al ano) 65,1% 65,9%
Leo libros como diversion ;
De 1 a 3 dias al mes 16,2% 17.8%
Semanalmente o casi diariamente 18.8% 16,3%
. Casi nunca o nunca (hasta 3 dias al ano) 43,3% 33,9%
Salgo con amigos/as por las hoches a un O —— o o
pub, discoteca, bar, fiesta, café... ¢ 1 asdasames % S
Semanalmente o casi diariamente 25,8% 30,7%
Salgo con amigos/as por las tardes para Casi nunca o nunca (hasta 3 dias al ano) 12,8% 13,7%
pasar el rato y quedo en lacalle o enun  De 1 a 3 dias al mes 22,2% 28,1%
parque Semanalmente o casi diariamente 64,9% 58,2%
Casi nunca o nunca (hasta 3 dias al ano) 31,8% 35,7%
Voy de compras o a mirar tiendas, ir al e —— | o o
centro comercial, etc. ¢ 1 avclosaimes RalCE i
Semanalmente o casi diariamente 13,6% 16,9%
. . . Casi nunca o nunca (hasta 3 dias al ano) 53,6% 59,3%
Hobbies artisticos (toco un instrumento, S —— o o
canto, pinto, bailo, escribo...) ¢ 1 asdosaimes U, 1% 20
Semanalmente o casi diariamente 31,3% 26,5%
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Uso internet para divertirme (chats, musi-

ca, juegos, redes sociales, videos etc.)

Compro por internet

Juego a videojuegos

Veo la television, series, etc.

Voy al cine

Salgo con amigos/as a cenar, comer,
merendar...

Voy a talleres, charlas

Voy a conciertos

Voy a obras de teatro, exposiciones, etc.

Quedo con amigos/as en un piso o local

Disfrutar de la naturaleza, hacer
senderismo, etc.

Casi nunca o nunca (hasta 3 dias al ano)
De 1 a 3 dias al mes

Semanalmente o casi diariamente

Casi nunca o nunca (hasta 3 dias al ano)
De 1 a 3 dias al mes

Semanalmente o casi diariamente

Casi nunca o nunca (hasta 3 dias al ano)
De 1 a 3 dias al mes

Semanalmente o casi diariamente

Casi nunca o nunca (hasta 3 dias al ano)
De 1 a 3 dias al mes

Semanalmente o casi diariamente

Casi nunca o nunca (hasta 3 dias al ano)
De 1 a 3 dias al mes

Semanalmente o casi diariamente

Casi nunca o nunca (hasta 3 dias al ano)
De 1 a 3 dias al mes

Semanalmente o casi diariamente

Casi nunca o nunca (hasta 3 dias al ano)
De 1 a 3 dias al mes

Semanalmente o casi diariamente

Casi nunca o nunca (hasta 3 dias al ano)
De 1 a 3 dias al mes

Semanalmente o casi diariamente

Casi nunca o nunca (hasta 3 dias al ano)
De 1 a 3 dias al mes

Semanalmente o casi diariamente

Casi nunca o nunca (hasta 3 dias al ano)
De 1 a 3 dias al mes

Semanalmente o casi diariamente

Casi nunca o nunca (hasta 3 dias al ano)
De 1 a 3 dias al mes

Semanalmente o casi diariamente
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1.7%
2,3%
95,9%

42,1%
40,1%
17.9%

37.2%
13%
49,8%

9.1%
12%
78.9%

74,1%
21,8%
4,1%

17.8%
36,7%
45,6%

92,6%
4,5%
2,9%

91,7%
5,9%
2,3%

94,6%
3%
2,3%

45,4%
28,2%
26,3%

49%
33,8%
17,2%

3.1%
3.1%
93,8%

43,4%
43%
13.7%

40,2%
13,3%
46,5%

12,2%
74,9%
75,7%

75.7%
20,4%
3,9%

17.2%
36,3%
46,5%

88,6%
8,3%
3.1%

89.5%
5.9%
4,7%

93,4%
3.9%
2,7%

34,5%
34,9%
30,6%

43%
33,7%
23,3%



En relacion a esta cuestion y ante la pregunta en la
encuesta sobre cémo valoran las actividades que or-
ganizan para los/as jovenes la Concejalia de Juventud
del Ayuntamiento (Casal de la Juventud), los respues-
tas tienden ligeramente a una valoracién mds positiva
entre los/as mds jovenes (14 a 18 anos), y notablemen-

te mds positivas entre quienes tienen 19-30 anos. Des-
taca notablemente que la mayoria de encuestados/
as de 14-18 anos afirman no conocerlas lo suficiente:
hasta el 39,7% de quienes tienen entre 14y 16 anos, y
el 44,1% de 17-18 anos.

SIN TENER EN CUENTA LA PANDEMIA POR COVID 19, EN GENERAL,
({COMO VALORAS LAS ACTIVIDADES QUE ORGANIZAN PARA LOS/AS JOVENES
LA CONCEJAL{A DE JUVENTUD DEL AYUNTAMIENTO (CASAL DE LA JUVENTUD)?

41,9%

32,5%
30,7%
23,7%

14,1%
15,7%

En la encuesta también se ha indagado en las activi-
dades de ocio que mds demanda la juventud, obte-
niéndose que, hasta los 18 anos, una mayor proporcion
de jbvenes echan en falta la realizaciéon de concier-
tos en Petrer. A una distancia porcentual considerable,
ir de compras o mirar tiendas, y salir con amigos/as por

39,7%
44,1%

13,7%
9,6%
14%
20,4%

las noches a un pub, discotecaq, bar, etc., aunque estas
dos actividades son las mds anheladas en Petrer por
quienes tienen 19 a 30 anocs. Pero hay otras actividades
de tipo cultural y artistico que también son demanda-
das por la juventud, como son los hobbies artisticos,
acudir al teatro o a exposiciones, o los talleres y charlas.
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cY cuales no puedes realizar en Petrer, o se ofrecen

menos en Petrer de lo que te gustaria? 14-16 afios 17-18 afios 19-30 aflos
Deporte en interiores 13,5% 16,2% 7,8%
Deporte en exterior (bici, patinar, correr, etc.) 19,8% 18,8% 17,6%
g:;l:,r ggsr;qc:nc\igg.s{f:s por las noches a un pub, discotecaq, 42,8% 41,0% 69,6%
Ir de compras o a mirar tiendas, ir al centro comercial, etc. 43,0% 40,2% 56,9%
ggit;gri,e;tgl:;isﬁcos (tfocar un instrumento, cantar, pintar, 16,9% 15,0% 18,6%
Ir al cine 11,3% 13,7% 1,0%
Salir con amigos/as a cenar, comer, merendar... 23,8% 27,4% 24,5%
Talleres, charlas 19,1% 16,2% 22,5%
Conciertos 67,7% 63,7% 50,0%
Teatro, exposiciones, etc. 19,4% 20,9% 29,4%
Quedar con amigos/as en un piso o local 25,4% 21,8% 19,6%

En las entrevistas se ponen de manifiesto las siguientes
ideas en cuanto a ocio y tiempo libre en Petrer.

Se valora muy positivamente la consolidacién de
grandes eventos (Arfenbitrir Encuentro de Artistas de
Calle, Festival Internacional de Guitarra José Tomds Vi-
lla de Petrer, Concierto 40 Principales, etc.) y el tejido
asociativo de bandas y clubes deportivos, los espacios
naturales, y las fiestas de moros y cristianos.

El ocio y entretenimiento estd centrado masivamente
en las tecnologias (Mmovil, RRSS, videoconsolas...) y en
el ocio noctumo (pubs de otras localidades cercanas,
pisos, locales). Se aprecia una tendencia negativa en
la oferta de ocio y consumo, con el cierre gradual de

locales del centro comercial (bolera, recreativos, fast-
food, etc.), pubs, fiendas, etc.

- Se demandan actividades e instalaciones para el
ocio especifico de la poblacién adolescente (12-16
anos). Reimpulsar el Casal de la Juventud como lu-
gar de encuentro y socializacién para ellos/as, disehar
una programacion atractiva que les permita desarrollar
sus aficiones actuales, pero también otras por descu-
brir. Con actividades y programas, pero tambien con
espacios y horarios flexibles para la libre configuracion
a peticion de los propios grupos de jévenes. Se indica
gue a menudo se confunde el ocio adolescente con
el ocio infantil, y se insta a arriesgar en el diseNo de
contenidos.
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- Escasa oferta de ocio nocturno de pubs y bares.
Es habitual que la juventud acuda a Elda o incluso a
Alicante. Pero también se demanda un ocio nocturno
alternativo a éste, no asociado al consumo, que per-
mita el encuentro y reunién de jdvenes en tomo a acti-
vidades recreativas, deportivas y culturales.

- Preocupan las conductas adictivas en el dmbito re-
creativo de la juventud: consumo de cannabis y deri-
vados, permisividad al consumo de alcohol durante las
festividades, adiccién al teléfono mévil y al uso de RRSS
a edades cada vez mds tempranas, y juegos de azary
apuestas (en locales fisicos y en plataformas virtuales).

- Iniciativas de asociaciones jévenes de gran interés
y muy bien valoradas, con capacidad de revitalizar
la ciudad y candlizar inquietudes diversas, con un ocio
saludable. Pero carecen de suficiente respaldo e im-
pulso desde el Ayto. y se reclama mayor receptividad,
para gue el Ayto. sea facilitador de iniciativas. Esta Ulti-
ma cuestion es aplicable a diferentes departamentos,
aunqgue en grado variable.

- Se demanda una oferta de ocio para jévenes de
colectivos vulnerables 0 en riesgo, desde una pers-
pectiva verdaderamente inclusiva, no segregada de
la poblacion en general, accesible a toda la pobla-
cién, con independencia de sus capacidades diversas
o de cualquier otro tipo de condicién (econdmica, fa-
miliar, origen, etc.). Estas actividades también podrian
fomentarse desde el Ayuntamiento para ser realizadas
en colaboracion con los centros educativos y el tejido
asociativo. Es fundamental que la poblacién joven ad-
quiera conciencia de la diversidad de realidades que
existe.

- Hay parques que podrian ser el referente del ocio
para la juventud, como es el Parque 9 de Octubre,
gue puede ofrecer variedad de actividades y servicios,
en diferentes horarios y temporadas, adecudndose a
las diferentes horquillas de edad joven.

- Multicanales en la difusidon de la oferta de ocio que
pueda ser de inferés para la poblacién joven (RRSS,
punto fisico, carteleria, etc.), fanto la que diseha el drea



de Juventud como la que programan las asociaciones
de cardcter juvenil, recreativas, culturales, deportivas,
etc. Renovar la imagen de Juventud Petrer para hacer-
la mds atractiva a la poblacion adolescente.

- Arficular toda la oferta de los diferentes departa-
mentos, frabajando en coordinacion para posibilitar
sinergias positivas que redunden en la atencion a la
poblacién joven. Difusion adecuada en RRSS, web y
punto fisico.

- Se valora positivamente el servicio de sexologia que
hay en Juventud.

- Se demanda un punto fisico de informacién juvenil,
sobre toda la variedad de servicios existentes para la
juventud, y que sea conocido como tal por la propia
juventud (mejorando su difusidon). Se demanda gque
exista también un punto de informacién itinerante, en
diferentes barrios y en los centros de secundaria de la
ciudad.

Respecto al ejercicio fisico y el deporte, las personas
entrevistadas se manifiestan en los términos que se
muesiran a continuacién. Existe un reconocimiento
undnime el cardcter preventivo que tiene el deporte y
el ejercicio fisico en el desarrollo de conductas y hdabi-
fos no saludables en la juventud (consumos, especial-
mente), asi como de enfermedades en general.

Se valora positivamente la existencia de un namero
elevado y variado de clubes deportivos en Petrer, asi
como de grandes instalaciones. Otras consideraciones
relevantes:

- Carencia en Petrer de instalaciones y equipamien-
tos que permitan la realizacién de ejercicio fisico y
de deporte de manera libre, no federada, menos

competitiva. De crucial importancia para la poblaciéon
adolescente que, al finalizar la primaria, no disfruta en
los centros de actividades deportivas extraescolares, e
inician una etapa vital (Ila adolescencia) con unos in-
tereses que a menudo les distancia -en ocasiones de
forma definitiva- del deporte y del ejercicio fisico.

- Mayor disponibilidad de instalaciones deportivas para
la poblacién joven, de pequefo y gran tamafo, con
flexibilidad horaria y durante toda la semana.

- Se considera deseable acometer reformas en alguna
de los instalaciones deportivas (piscina cubierta, cam-
po de futbol San Jerénimo, pista futbito del Campet,
etc.), asi como disponer de canchas deportivas de Ii-
bre acceso en las diferentes zonas de la ciudad.

- Importancia de acercar el deporte a la adolescen-
cia procedente de los estratos mds desfavorecidos,
vulnerables o en riesgo, por cualquier condicion. Se re-
porta de la importancia del deporte para favorecer la
socializacion y la inclusion.

Por Ultimo y en relaciéon a la cultura en Petrer, las perso-
nas entrevistadas reportan las siguientes ideas:

- Hay eventos culturales relevantes y valorados, pero
muy puntuaimente a lo largo del ano. Se reclaman
mdas actividades culturales para la juventud, con pre-
sencia mds constante, mayor frecuencia, no puntual
por eventos.

- Contenidos culturales para jévenes y/o creado por
jovenes, en diferentes disciplinas artisticas dentro de las
artes escénicas y pldsticas: teatro, musica, danza, cir-
cense, exposiciones, talleres, etc.

- Faltan conciertos y musica en directo, asi como lo-
cales de ensayo para bandas locales.
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- Se reclama apoyo e impulso institucional de inicio-
fivas culturales y creativas nacidas de la ciudadania
-como por ejemplo Ciudad sin Ley-, que conjugan ac-
cién cultural vy recreativa, con actividad profesional e
iniciativa empresarial.

- Existe el lamento sobre el desequilibrio de esfuerzos
gue hace el Ayuntamiento con las fiestas de Moros y
Cristianos y con grandes festivales (Guitarra Cldsica,

Concierto 40 Principales) y la poca atencidn que se le
presta a propuestas e iniciativas mds modestas y loca-
les, que, sin embargo, generan red y mantendrian vivo
el municipio durante todo el ano.

- Se insta a solucionar los inconvenientes que plantea
la SGAE en el desarrollo de Artenbitrir, aplicando los mis-
mos criterios bajo los cuales se rigen los festivales de
ofras localidades.
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J.2.
SALUD

En el presente apartado se hace un recorrido por al-
gunas de las diferentes dimensiones de la salud y del
bienestar (conductas adictivas, hdbitos alimenticios,
salud sexual, salud psiquica y emocional, etc.). Como
en anteriores apartados, los resultados corresponden a
lo manifestado en las entrevistas, las encuestas y los
formularios.

En primer lugar, las personas consultadas muestran su
preocupacion por los efectos que ha tenido y tendrd
la pandemia en la juventud. Se senala que ha merma-
do su estado animico y sus perspectivas generales de
futuro.

Sobre estas cuestiones se ha indagado en la encues-
ta realizada a la poblacién joven. El 98,1% de los/as
jovenes de entre 14 y 16 anos tienen teléfono movil, y
el 98,8% de 17-18 anos. Pero de los/as primeros/as, el
47,7% reconoce no tener ninguna aplicacién o fun-
cién en el mévil que le informe sobre las horas que
diariamente lo utiliza, asi como el 39,2% de quienes
fienen 17-18 anos.

Preocupa el acceso de la poblaciéon joven a locales
de apuestas y juegos de azar, y los datos de la encues-
ta arrojon que hasta un 17,4% del grupo 17-18 anos
han apostado alguna vez dinero en casas de apues-
tas, de manera presencial, en este tipo de locales, y el
9,9% de quienes tienen 14-16 anos.

cAlguna vez has apostado dinero en juegos de azar

o en casas de apuestas?

No

Si, online

Si, presencialmente

A continuacién se abordan otras conductas adictivas
relacionadas con los consumos de tabaco, alcohol y
drogas. El 35,5% de quienes tienen entre 14y 16 anos
afirma haber fumado en alguna ocasién, y de ellos/

14-16 afios 17-18 anos
87,9% 77,5%
4,0% 8,1%
9,9% 17,4%

as, hasta un 24,8% reconoce fumar diariamente y el
20,3%, semanalmente. Mientras que quienes tienen 17
0 18 anos, el 44,2% afima haber fumado en alguna
ocasién, y reconoce fumar diariamente el 34,5%.
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¢HAS FUMADO CIGARRILLOS ALGUNA VEZ EN TU VIDA? NO CONSIDERES QUE FUMASTE SILO
UNICO QUE HICISTE FUE DAR UNAS CALADAS AL CIGARRILLO DE OTRA PERSONA.

64,5%
55,8%
44,2%

35,5% °
En los ultimos 12 meses, ¢has fumado cigarrillos? 14-16 afios 17-18 anos
Si 79.7% 73,5%
No 20,3% 26,5%
E.n los-ﬁltimos 30 dias, ;con qué frecuencia has fumado 14-16 afios 17-18 afios
cigarrillos?
Menos de un dia a la semana 15,9% 14,2%
Algun dia a la semana, pero no diariamente 20,3% 8,8%
Diariamente 24,8% 34,5%
Nunca 39,0% 42,5%

En cuanto al consumo de alcohol, hasta el 65,8% de que aumentan todavia mds al considerar el intervalo
la poblacién de entre 14 y 16 anos afirma haber be- 17-18 afnos. Ademds, en los Ultimos 12 meses, el 43,5%
bido en alguna ocasién, de los/as cuales el 70,0% de 14-16 anos y el 48,5% de 17-18 ahos afirma haber
afirma haberse emborrachado alguna vez. Porcentajes  tenido resaca en al menos una ocasion.

47.



¢HAS TOMADO ALGUNA VEZ EN TU VIDA BEBIDAS ALCO- (EN ALGUNA OCASION TE HAS EMBORRACHADO?
HOLICAS? CONTESTA “NO” SI LO UNICO QUE HICISTE

FUE DAR UN SORBO O PROBAR DE LA BEBIDA DE OTRA

PERSONA.

83,4% 84,7%
65,8% 70%

34,2% 30%
16,6% 15,3%

En los ultimos 12 meses, ¢has experimentado alguna

14-16 an 17-18 an
de las situaciones siguientes? anos anos

. o e frer Si 43,5% 48,5%

He tenido resaca al dia siguiente ~ o o
después de salir o 56,2% 50.8%
NS/NC 0,3% 0,8%

En relacion al consumo de otras sustancias, destaca  afirma haber consumido hachis o marihuana alguna
que el 39,9% de los chicos y chicas de 17 y 18 afos vez en su vida, y el 12,6% otras drogas de sintesis.

EN RELACION A OTRAS SUSTANCIAS, INDICA CUALES DE ELLAS HAS
CONSUMIDO ALGUNA VEZ ENTU VIDA

24,7% 7,1%

39,9% 12,6%
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El 41,4% de los/as jovenes de 14-16 anos y el 36,3% de
17-18 anos manifiesta que en su familia no han recibi-
do informacién o no se ha fratado en casa el fema del

consumo de drogas v los efectos y problemas asocia-
dos con las distintas sustancias y formas de consumo.

¢EN TU FAMILIA, HAS RECIBIDO INFORMACION O SE HA TRATADO EN
CASA EL TEMA DEL CONSUMO DE DROGAS Y LOS EFECTOS Y PROBLEMAS
ASOCIADOS CON LAS DISTINTAS SUSTANCIAS Y FORMAS DE CONSUMO?

A continuacién se muestran los resultados sobre las pre-
guntas relativas a la salud psiquica y emocional de los/
as jévenes encuestados/as.

Hasta un 13,7% y un 17,0% de ambos grupos de
edad (14-16 y 17-18) afirman haber consumido en
alguna ocasién tranquilizantes o sedantes para cal-

58,6%

41,4%

63,7%

36,3%

mar los nervios o la ansiedad. Ademds, el 32,8% vy el
28,9%, respectivamente, afima haber recibido aten-
cién psicoldgica en los Ultimos 12 meses, porcentajes
gue pueden calificarse como elevados y que dan
cuenta del impacto que ha tenido la pandemia en
la poblacién joven.

EN RELACION A OTRAS SUSTANCIAS, INDICA CUALES DE ELLAS
HAS CONSUMIDO ALGUNA VEZ EN TU VIDA

13,7%

17%

49.



He recibido atencién psicolégica (en los ultimos 12 meses)

14-16 afios 17-18 afios

32,8% 28,9%

He recibido atencién psiquidtrica (en los Ultimos 12 meses) 11,4% 8,8%

También se ha preguntado por otfras patologias que
podrian afectarles, resultando que las mds comunes

Alergia crénica (sin contar asma alérgica)
Asma

Diabetes

Diversidad funcionail: fisica

Diversidad funcional: psiquica

Diversidad funcional: sensorial

El acoso, en cualquiera de sus formas, es una proble-
mdtica sobre la que también se ha situado el foco de
atencién en el presente estudio. De este modo, se ha
instado a que manifestaran si han sido acosados/as en
los doce meses anteriores a la realizacion de la en-

He sufrido bullying (acoso), a través de internet
o en persona (acoso directo o indirecto fisico,
verbal, psicoldgico, sexual o social)

son la alergia crénica (sin contar el asma) y el asma
(31,6% y 16,7% de quienes tienen 17 y 18 anos).

14-16 aiios 17-18 aiios
29,7% 31,6%
14,1% 16,7%
3.8% 5,3%
7.2% 5,3%
5.5% 6,1%
2,8% 3,5%

cuesta. El 13,5% de 14-16 anos y el 15,5% de 17-18
anos afirma que han sufrido bullying (acoso), a fravés
de intermet o en persona (acoso directo o indirecto fisi-
co, verbal, psicolégico, sexual o social).

Si 13,5% 15,5%
No 86,1% 83%
NS/NC 0.4% 1.5%
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En ofro orden de cosas que afectan a la salud de la
poblacién joven, se ha preguntado sobre el peso y la
estatura para poder hallar, junto con los datos de edad
y sexo, el indice de Masa Corporal, como un indicador
aproximado del estado de salud en general. La mao-
yoria de las personas jévenes encuestada presentan
un peso normall. Los/as de mayor edad padecen mds

de bajo peso (7,9%), mientras que en el grupo los/as
adolescentes de 14-16 anos encontramos un mayor
numero de efectivos con sobrepeso (20,9%). Estos
resultados se basan en las manifestaciones de los/as
propios/as jovenes, y es probable que los indices de
sobrepeso sean en realidad mds elevados de los que
aqui se presentan.

INDICE DE MASA CORPORAL

8,7% 10,6% 7,.9% 6,8%

Estos datos se complementan con la informacién sobre
sus hdbitos alimenticios. Destaca positivamente que el
pescado es consumido, como minimo semanalmen-
te, por un 78,0% de quienes tienen 14-16 anos y hasta
el 79,8% de quienes tienen 17-18 anos. El consumo
regular (diaria o casi diariamente) de frutas y de ver-

62,6% 64:4%

20,9%
18,2%

duras estd en tormno al 55% y al 47%, respectivamente.
Sin embargo, también se aprecia un elevado consu-
mo de alimentos grasos saturados y azucarados: el
24,1% de 14-16 anos dfirma beber refrescos diaria o
casi diariamente, y el 43,5% dulces industriales, tam-
bién diaria o casi diariamente.




¢Con qué frecuencia comes los siguientes alimentos?

Fruta fresca (sin contar zumos)

Zumos naturales

Carne

Pescado

Verduras, ensaladas y hortalizas

Legumbres

Refrescos

Dulces (galletas, bolleria, cereales

con azucar, golosinas, etc.)

Comida rdpida (pizzas, hambur-
guesas, bocadillos, etc.)

Diaria o casi diariamente
Entre 1y 3 veces ala semana

Menos de una vez a la semana © nunca

Diaria o casi diariamente
Entre 1y 3 veces ala semana

Menos de una vez a la semana o nunca

Diaria o casi diariamente
Entre 1y 3 veces a la semana

Menos de una vez a la semana o nunca

Diaria o casi diariamente
Entre 1y 3 veces a la semana

Menos de una vez a la semana o nunca

Diaria o casi diariamente
Entre 1y 3 veces ala semana

Menos de una vez a la semana o nunca

Diaria o casi diariamente
Entre 1y 3 veces a la semana

Menos de una vez a la semana o nunca

Diaria o casi diariamente
Enfre 1y 3 veces a la semana

Menos de una vez a la semana o nunca

Diaria o casi diariamente
Entre 1y 3 veces ala semana

Menos de una vez a la semana o nunca

Diaria o casi diariamente
Entre 1y 3 veces a la semana

Menos de una vez a la semana o nunca
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14-16 anos

54,4%
31,7%
14%

29,4%
33,9%
36,7%

47.1%
48,1%
4,8%

17,4%
60,6%
22%

45,6%
35,5%
19%

18.1%
61,1%
20,8%

24,1%
39.,3%
36,6%

43,5%
42,7%
13,8%

14,3%
54,7%
31%

17-18 afios

56,8%
29,3%
13,9%

30,2%
26%
43,8%

54,3%
36,7%
9%

23%
56,8%
20,2%

48,1%
38,4%
13,6%

23%
56,4%
20,6%

18,8%
32%
49,2%

38,5%
40,1%
21,4%

12,7%
47,9%
39.4%



Para finalizar el apartado, también se ha preguntado
a la poblaciéon de entre 16 y 18 anos sobre cuestiones
de sexudlidad. De quienes han tenido relaciones sexua-
les completas (entre el 44,5% vy el 53,9%), la mayoria
afirma haber utilizado algin método anticonceptivo en
la Ultima relacién mantenida, mayoritariomente el pre-

Aunque haya sido una sola vez en tu vida,
chas tenido...?

Relaciones sexuales completas
(con penetracién)

Relaciones sexuales
incompletas (sin penetracién)

No has tenido relaciones
sexuales de ningun tipo

servativo, pero es preocupante que entre el 22,0% y
el 25,5% afirme que no utilizé en esa ultima ocasién
ningin método anticonceptivo.

Ademdas, el 12,2% (de 16 anos) y el 22,8% (de 17 anos)
afirma que nunca ha utilizado el preservativo.

16 afios 17 afios 18 afios
98 79 41
44,5% 50,3% 53,9%
39 28 13
17.7% 17.8% 17.1%
81 50 22
36,8% 31,8% 28,9%

LA ULTIMA VEZ QUE HAS MANTENIDO RELACIONES SEXUALES
COMPLETAS, ;UTILIZASTEIS ALGUN METODO ANTICONCEPTIVO?

22%

30,4%

25,5%

78%

67,1%

74,5%
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¢SE TE HA DADO LA SITUACION DE QUE ALGUNA RELACION SEXUAL DE

LOS ULTIMOS DOCE MESES, NO HAYAIS UTILIZADO PRESERVATIVO?

4,9%
18 afos 58,5%
36,6%
22,8%

17 afos 34,2%

39,2%

12,2%
16 anos 40,8%
45,9%

Nunca lo hemos
utilizado

No, alguna vez
no lo hemos
utilizado

Siempre lo
hemos utilizado

~




5 [ 3 [ ]
SOCIEDAD, POLITICA Y VALORES

Se ha instado a las y los jévenes a valorar el grado de  la que se encuentra Petrer, respecto a lo que sucede
igualdad-desigualdad existente en la distriibucion de  a nivel estatal. Entre un 47% y un 54% considera que
la riqueza en su municipio y en Espana. Los resultados — existe “bastante igualdad” en Petrer, mientras que estos
muestran que las personas jovenes fienen una percep-  porcentajes se reducen considerablemente al valorar
cién claramente mas favorable sobre la situacién en la situacion de Espana: entre un 14% y un 17%

PENSANDO EN LA DISTRIBUCION DE LA RIQUEZA ENTRE
LOS CIUDADANOS aDIRiAS QUE EXISTE...? EN PETRER

54,1%
47,3%

30,9%
30,7%

11,4%

8,6% 5,6% 5.3%

PENSANDO EN LA DISTRIBUCION DE LA RIQUEZA ENTRE
LOS CIUDADANOS ;(DIRIAS QUE EXISTE...? EN ESPANA

46,4%
35,2% 40,2%
31,3%

17,1%
° 14%

2,1% 42%
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Es habitual que en la caracterizaciéon socioldgica de la
poblacion joven se indague en el autoposicionamien-
to ideoldgico y en las convicciones religiosas. En una
escala de 1 a 10 donde 1 significa “izquierda” y 10 sig-

CUANDO SE HABLA DE POLITICA SE UTILIZAN
NORMALMENTE LAS EXPRESIONES IZQUIERDA
Y DERECHA. ¢(EN QUE CASILLA TE COLOCARIAS?

En cuanto a la autodefinicion en materia religiosa, es
el grupo de menor edad (14-16 anos) donde ligera-
mente encontramos mds personas religiosas: el 25,7%
se declara catdlico/a (practicantes y no practicantes),

nifica “derecha”, la juventud de 16 y 17 anos se sitia
en promedio en un 4,7, mientras que la poblacién
de 18 anos encuestada, en un 5,1.

16 ahos 18 anos

17 anos

por solo un 22,2% de quienes tienen 17-18 anos. Los/as
creyentes de otras religiones suponen hasta el 6,4% de
quienes fienen 17-18 anos.

¢:COMO TE DEFINES EN MATERIA RELIGIOSA?
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A la mayoria de las personas jovenes encuestadas de
Petrer de entre 14 y 18 anos no les interesa la politica.
En tormo al 40% le interesa “poco”, y entorno al 30,0%

“nada”. Quienes tienen 17-18 anos manifiestan ligera-
mente un mayor interés: al 32,6% le interesa mucho o
bastante.

¢EN QUE MEDIDA DIRIAS QUE TE INTERESA LA
POLITICA? DIRIAS QUE TE INTERESA...

40%

20,5%
121% 19.1%

10,1%

La poblacién joven de Petrer se informa sobre cuestio-
nes del dmbito politico principalmente a través de
las RRSS, y asi lo hace el 46,7% a diario o casi a diario
de quienes tienen 14-16 anos, y el 38,3% de quienes

38,5% 30,3%
26,9%

fienen 17-18 ahos. A contfinuacion, se informan a tra-
vés de la television, aungue con menor frecuencia. La
radio es el medio menos utilizado, asi como la prensa
escrita (papel y digital).

14-16 afios 17-18 afios
., - Todos los dias 4,9% 4,2%
Lees la seccidon de politica en el
periédico (en papel o por internet) 3-4 dias por semana 8.1% 6,1%
1 o 2 dias por semana 9,3% 10,2%
Con menos frecuencia 16,3% 18,6%
Nunca 61% 59,8%
. Todos los dias 19.9% 15,2%
Ves noticias o programas sobre
cuestiones politicas en televisién 3-4 dias por semana 15% 14,8%
1 0 2 dias por semana 15,9% 17%
Con menos frecuencia 24,8% 25%
Nunca 23,6% 26,1%
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Todos los dias

Escuchas noticias o programas so-
bre cuestiones politicas en la radio

1 o 2 dias por semana

Con menos frecuencia

Nunca

Todos los dias

Utilizas las redes sociales o pdgi-
nas web para obtener noticias o
informacién sobre cuestiones poli-
ticas (facebook, twiter, etc.)

Con menos frecuencia

Nunca

Respecto a las diferentes formas de participacion en
acciones sociales y politicas que la gente lleva a cabo,
la poblacién joven encuestada ha ftomado parte, prin-
cipalmente y en el Ultimo afo, en huelgas (71,1% de
14-16 anos y el 63,2% de 17-18 anos). A una distan-
cia porcentual considerable, boicotear o dejar de uti-
lizar ciertos productos por razones politicas, éficas o
medioambientales, y firmar una peticién en una cam-
pana de firmas (aproximadamente una tercera parte
de ambos grupos de edad). En cuarto lugar se situa

3-4 dias por semana

3-4 dias por semana

1 o 2 dias por semana

3.3% 3%
3.3% 4,9%
6.5% 7,6%
23.2% 21.2%
63,4% 61%
31.7% 25,8%
15% 12,5%
12,6% 18.2%
16,7% 19.7%
23,6% 22%

“enviar mensajes sobre temas politicos a través del
movil o del coreo electrdnico (convocatoria a actos
de protesta, a algun acto politico, expresar opiniones
sobre temas politicos, etc.)".

Destaca que tan solo el 2,7% colabora en un partido
politico, y que solo en tormo al 5% de la juventud de
Petrer ha tomado parte en alguna iniciativa local de
tipo participativo, como son los Presupuestos Partici-
pativos.




Respecto a las siguientes formas de participaciéon en acciones
sociales y politicas que la gente lleva a cabo, indica si las
realizas o has realizado:

Colaborar en un partido politico

Colaborar con un grupo o plataforma ciudadana

Firmar una peticién en una campana de recogida de firmas
(en persona o por internet)

Participar en manifestaciones autorizadas

Boicotear o dejar de utilizar ciertos productos por motivos politicos,
éticos o medioambientales

Dar dinero o recaudar fondos para alguna causa social o politica

Participar en actividades ilegales de protesta (cortar el trafico, ocupar

un edificio, encadenarse, etc.)

Votar en las elecciones (municipales, autonémicas o generales)

Participar en una huelga

Participar en un foro o grupo de discusién politica en internet

Enviar mensajes sobre temas politicos a través del movil o del correo

electrénico (convocatoria a actos de protesta, a algun acto politico,
expresar opiniones sobre temas politicos, etc.)

Participar en presupuestos participativos de Petrer, o en otras iniciativas

locales de participacion social/politica
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14-16 anos

2,7%

8.1%

35,6%

35,6%

30,2%

21,5%

8.1%

0%

71.1%

20,8%

30,2%

4,7%

17-18 afios

2,8%

3,5%

34,7%

32,6%

38,9%

18.8%

6.3%

1,4%

63,2%

19,4%

30,6%

5,6%



J.4.

VALORACION DE PETRER

En la encuesta realizada alos y las jdvenes de la ciudad
se ha preguntado sobre los aspectos gque mds y menos
les gusta de vivir en Petrer. Se trata de una pregunta
abierta sin opciones de respuesta preestablecidas.

Enfre los aspectos mejor valorados se encuentran la
tranquilidad y la comodidad para moverse dentro
de la ciudad, y la proximidad para disfrutar de las
amistades y la familia.

Las personas consultadas destacan como activo las
fradiciones arraigadas de Petrer, que generan sentido
de comunidad y de orgullo local. Su patrimonio histéri-
co, cultural e identitario; su entorno natural, el espacio
urbano y su casco antiguo, el castillo y los parques y
jardines. Sus fiestas de Moros y Cristianos, sus festivales
como Artenbitrir y otros de renombre internacional (Fes-
fival Internacional de Guitarra) y ofras actividades sin-
gulares (Petrer se Viste de Luna, actividades culturales
para adultos, etc.). Todos estos elementos de la cultura
local, sumados a ofros valores como la lengua, deben
potenciarse a juicio de las personas consultadas (en
encuestas, entrevistas y taller). Unos bienes intangibles
gue hay que conservar y -muy importante- tfransmitir a
la juventud, para que los conozcan y aprecien.

Se aprecia la red de comunicaciones por carreterq,
qgue aproxima a Petrer a grandes poblaciones de la
provincia, a destinos turisticos y a otras infraestructuras
de transporte (aeropuerto, TAV, etc.).

También suelen destacarse las amistades y el buen
ambiente entre los/as jovenes, el sentimiento de co-
munidad y la hospitalidad y cercania de sus gentes.

Entre los aspectos que menos les gusta de Petrer y mds
mencionados, la falta de ocio y entretenimiento (can-
fidad y diversidad), en general, y respecto al ocio noc-
turmno también (o para el “tardeo”, con falta de pubs y
cafés, en una plaza o espacio urbano concreto). Tam-
bién echan en falta tiendas, cafeterias y restaurantes
atractivos para ellos/as, y de lugares de encuentro para
jovenes (Casal para adolescentes y una plaza con ca-
fés y pubs para jévenes adultos). Se indica que el cen-
fro comercial cuenta con pocos locales de interés.
Anhelan equipamientos urbanos para la libre préac-
tica deportiva (canchas, street workout o calisteniq,
parkour, etc.), asi como en parajes naturales proximos
ala ciudad.

Les preocupa especialmente la falta de oportunida-
des laborales en Petrer, en fres sentidos: 1) las dificulta-
des para los/as jovenes cualificados, Il) las condiciones
de precariedad de los trabajos en la industria y hostele-
ria, asi como la economia sumergida vy lll) la experien-
Cia como requisito para acceder a un empleo.

Demandan oferta formativa superior y cursos de forma-
cion no reglada (gratuitos o a bajo coste).

La tranquilidad y la monotonia es uno de los aspectos
mds mencionados, asi como la falta de anonimato.
También preocupan los conflictos entre jdvenes pro-
vocados por personas problemdticas, y se alude a la
policia de manera negativa, no como un valor para su
proteccion.

El cuestionario también incluye una pregunta sobre los
aspectos que cabria mejorar en Petrer, empleando para
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ello unas opciones de respuesta precodificadas. Los re-  pleo (hasta el 60,8% de quienes tienen 19-30 anos), y
sultados muestran que, con independencia de la edad, la formacién y educacion (hasta el 38,3% de quienes
una mayoria sefala que el primer aspecto a mejorar  tienen 14-16 anos). La horquilla de mayor edad sitéa en

es el ocio de la ciudad orientado a la juventud (entre
el 57% vy el 71%). A contfinuacion, por este orden, el em-

¢Qué aspectos de Petrer crees que deberian
mejorar, o cuales son los que mas te
preocupan? (maximo 3 respuestas)

El ocio

El acceso a una vivienda

El entorno natural

El espacio urbano, la ciudad

El empleo

La formacién y educacion

Los canales de participacion social y politica
Los valores civicos y de respeto a la diversidad
Las relaciones familiares

Las relaciones de pareja y/o de amistad

En las entrevistas, destacan positivamente los siguien-
tes aspectos de Petrer para la poblacién joven:

‘Movimiento cultural de gran relevancia, con
eventos anuales destacados (Artenbitrir Encuentro
de Afistas de Calle, Festival Internacional de
Guitarra José Tomds Villa de Petrer, Concierto 40
Principales, etfc.).

-Tranquilidad, seguridad y paz social.
‘Parques y zonas verdes urbanas.

‘Espacios naturales y red de senderos, para la
recreacion y el esparcimiento, el crecimiento
personal, la sensibilizacién en valores ambientales,
y para la practica deportiva.

fercer lugar el acceso a la vivienda.

14-16 afios 17-18 anos 19-20 anos
56,9% 61,5% 70.6%
8.9% 16% 33,3%
28,2% 20,5% 12,7%
24,4% 19.3% 16,7%
37.6% 46,7% 60,8%
38,2% 36,1% 20,6%
6.1% 7.4% 8.8%
14,7% 9.8% 16,7%
7.8% 4,9% 16,7%
12,7% 11,5% 2%

‘Notable tejido asociativo, variado y numeroso,
especialmente deportivo y musical.

‘Instalaciones deportivas.  Aficion al deporte vy
variedad y nimero de entidades deportivas.

‘En la conurbacidén con Elda, disponen de
servicios variados, publicos y privados. Buenas
comunicaciones por carretera con poblaciones
grandes del entomo.
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Las cuestiones a mejorar de Petrer, sobre las que se han
reflexionado en las entrevistas, estan desarrolladas en
cada uno de los apartados del presente informe, por
tfematicas.

12-17 anos

Por otro lado, en la consulta a las asociaciones no ju-
veniles, en la que han paricipado un total de 42 en-
tidades, destacan por franjas de edad los siguientes
activos de Petrer:

- Parques y zonas verdes.

- Enforno natural, montes.

- Oferta deportiva (clubes e instalaciones).
- Bandas de musica.

- Ciudad amable y segura.

- |[ES publicos.

- Voluntariodo ambiental y cultural.

18-23 anos

- Instalaciones deportivas.

- Caofeterias y cine.

- Festivales.

- Actividades culturales.
- Entorno natural, para actividades fisicas y recreativas.

24-30 anos

- Actividades culturales.

- Parajes naturales para el esparcimiento, senderismo.
- Servicios (cafeterias, cine) que se complementan con los de Elda.

- Festivales.

Las mismas asociaciones, y a la pregunta de qué as-
pectos de Petrer habria que mejorar para la poblo-
cién joven, la mayoria sita el foco de atencién en
fres aspectos: 1) el empleo y sus consecuencias en
la emancipacioén, 2) los valores civicos y de respeto
a la diversidad (ética, moral, principios de solidaridad),
y 3) el ocio cultural y artistico, especiamente para la
adolescencia (habilitar lugares para ello, programar
actividades y difundirlas adecuadamente). Ademds,
hay otros aspectos que detallan en preguntas abiertas
(sin precodificar), adicionales a los mencionados:

- Facilidades para la préctica deportiva y el ejercicio
fisico sin pertenecer a un club deportivo. Crear nuevas
instalaciones para deportes atractivos para jévenes:

rocédromo, skatepark, equipamientos para para street
workout y parkour, circuito BMX.

- Mejor aprovechamiento de los espacios naturales
para un ocio saludable, basado en valores que tras-
cienden lo estrictamente ambiental: companerismo,
socializacion y confacto no virtual, superacion de indi-
vidualismos.

- Mejorar la escena urbana, hacerla mds amigable
para la poblacion.

- Involucrar mdés a la juventud en las decisiones colec-
fivas del municipio, en cuanto a ocio y diseno de ciu-
dad, especialmente.
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A SUMODO DE VER, ;:QUE ASPECTOS DE LA VIDA DE UN/UNA JOVEN
HABRIA QUE MEJORAR EN PETRER? (PUEDE MARCAR HASTA UN MAXIMO
DE 7 RESPUESTAS. PUEDE NO MARCAR NINGUNA DE LAS OPCIONES)

24
23
23
19
18
16
12
12
11
11
9
7
7

También se les ha instado a que sehalaran si existen en  ellos podrian satisfacer alguna/s de la/s necesidades
Petrer recursos que en la actualidad se encuentren de la poblacién joven. Los recursos mencionados son:
infrautilizados, con la idea de que interviniendo en
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- Casal de la Juventud.

- Centro Comercial.

- Teatro y centro cultural.

- Viviendas vacias en el casco antiguo.

- Espacios naturales para multiaventura y turismo activo (zonas de Ferrusa y Caprala), o para el espar-
cimiento (Rambla de Puca). Montes y parajes naturales desconocidos para la poblacion joven.

- Centro urbano y casco antiguo sin actividad comercial/hostelera/recreativa.

- El Consejo de la Juventud.

- En general la oferta de actividades e instalaciones por la falta de difusion.

- Tejido asociativo existente sin secciones juveniles ni actividades para jovenes.

- Instalaciones deportivas: piscina cubiertq, y las pistas, campos y canchas deportivas.

- ldeas y propuestas que nacen de la poblacién y las asociaciones y que no son respaldadas por la
Admodn. local.

A la pregunta sobre qué labor le coresponde al Ayun-
tamiento y cudl a las asociaciones de Petrer, se indica
principalmente lo siguiente:

Responsabilidad del Ayuntamiento

- Servicio de ayuda psicoldgica para jévenes.

- Formacién no reglada y mayor oferta de FP

- Actividades culturales y recreativas para jove-
nes, inmersas en valores.

- Menor burocracia, mayor coordinacion inter-
departamental y mejor difusion de actividades.
- Canales de participacion: consultas periddi-
cas e impulso del Consejo de la Juventud.

- Apoyo a las asociaciones: receptividad, espa-
Cios y ayudas directas.

- Acciones para el empleo: orientacion y acom-
panamiento en el autoempleo.

- Fomento del deporte libre: escalada, skate,
BMX y otros deportes urbanos.

- Accesibilidad universal a todos los recursos.

- Bolsa de voluntariado social.
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Responsabilidad de las Asociaciones

- Mayor colaboracion y cooperacion entre aso-
ciaciones, incluso de diferente dmbito.

- Disenhar actividades afractivas, pensando en
franjas concretas de juventud, no hacia la po-
blacion en general.

- Arriesgar en la programacion de actividades.
- Ocio saludable: actividades artisticas y depor-
fivas.

- Captar joévenes en las bases: mejorar la difu-
sibn de su existencia y de las actividades.

- Compromiso, ilusidn, imaginacion y creativi-
dad.

- Mayor comunicacién con el Ayto.: orientarles
sobre las necesidades que captan respecto de
la juventud.

- Ajustar cuotas de los clubes.

- Voluntariado social, cultural y ambiental.



A estas personas, procedentes de asociaciones varia-
das de Petrer, también se les ha consultado directa-
mente en relacién a la posibilidad de disponer de un
espacio para la poblacién joven. Como resultado,
37 de las 42 asociaciones consultadas se muestran
“de acuerdo” o “muy de acuerdo” respecto a la pro-
puesta.

En su opinién, éseria conveniente que el Ayuntamiento
habilitara en Petrer un espacio fisico amplio para ofre-
cer distintos servicios a la juventud?

EN SU OPINION, ;SERIA CONVENIENTE QUE EL AYUNTAMIENTO
HABILITARA EN PETRER UN ESPACIO FiSICO AMPLIO PARA
OFRECER DISTINTOS SERVICIOS A LA JUVENTUD?

Ademds, consideran que ese espacio deberia estar
destinado principalmente a ofrecer un ocio saluda-
ble a la poblacién joven. Especificamente, un “Ocio
saludable adapfado a cada edad (actividades, ta-
lleres, competiciones, charlas, etfc.)”y "Un espacio de
reunién y encuentro para grupos de jovenes, durante

los fines de semana”, pero también se utilizaria para
proporcionar informacion variada a la juventud, sobre
ayudas, sobre conductas adictivas, sobre la oferta de
asociaciones existente y sobre formacién y salidas pro-
fesionales.
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(QUE TIPO DE SERVICIOS CREE QUE PODRIA PROPORCIONAR ESE
ESPACIO? (SELECCIONE HASTA UN MAXIMO DE 6 RESPUESTAS)

Un espacio de reunién y encuentro para grupos de
jévenes, durante los fines de semana

Ocio saludable adaptado a cada edad
(actividades, talleres, competiciones, charlas, etc.)

Informacién sobre ayudas para jévenes (movilidad,
becas de estudio, etc.)

Informacién y prevencién de conductas adictivas
(drogas, juegos de azar, mdviles, etc.)

Informacion sobre asociaciones, clubes deportivos y
bandas de musica del municipio

Informacion sobre formacion y salidas profesionales

Talleres de civismo, respeto y diversidad (cultural,
funcional, escolar, familiar, etc.)

Talleres sobre igualdad de género

Sala de estudio

Informacién sobre vivienda en alquiler

Otros servicios

18
18
16
13
13

11




J.0.

SATISFACCION CON LA VIDA

Y PERSPECTIVAS
DE FUTURO

Los y las jovenes se encuentran satisfechos con sus re-
laciones familiares y de amistad, ademds de con su
estado de salud, y asi lo manifiestan en la pregunta de
la encuesta sobre el grado de satisfaccion con algunos
aspectos de su vida. Por el contfrario, y con indepen-
dencia de la edad, se muestran menos satisfechos en
sus relaciones afectivas y de pareja, y con el frabagjo.

Con todo, sus perspectivas de futuro no son muy po-
sitivas, y mayor edad, menor optimismo: el resultado

Pensando en tu situaciéon actual, ¢podrias
decirme el grado de satisfaccion con cada

arroja una puntuaciéon moderada de 6,9 (14-16 anos),
de 6,6 (17-18 anos), y de 6,5 para quienes tienen 19-
30, en la escala de optimismo sobre su futuro, donde 1
es “muy pesimista” y 10 “muy optimista”.

Ademds, una mayor proporcion de jdvenes encuesta-
dos/as siente ser mds pesimista que antes de la crisis
por Covid, que al contrario. Aungue la mayoria con-
sidera que es igual de optimista/pesimista que antes
(entre el 47% vy el 54%).

Media (1-10)

uno de estos aspectos de tu vida? 14-16 afios 17-18 afios
El trabajo (16 o mds anos) 85 3,6
Los estudios 6.3 6,2
La familia 8.1 8.3
Los/as amigos/as 8.3 8.4
Tu siftuacion econdémica 7.1 6.3
Tus relaciones afectivas o de pareja 4,8 5,1
Tu salud 8.1 8
La libertad que tienes en tu vida cotidiana 7.5

La capacidad gue tienes de tomar tus propias decisiones 7.6 7.8
El tiempo libre/ocio del que dispones 6,5 5,7
Tu vida sexual (16 0 mds anos) 5.1 5
Tus perspectivas de futuro 7.3

¢Y teniendo en cuenta todos los aspectos de tu vida, como

te sientes cudndo piensas en tu futuro: mds bien optimista o 6,9 6,6

mds bien pesimista?
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17,5%

50,1%

15,8%

40,9%

23%

¢CREES QUE TU GENERACION TENDRA, EN TERMINOS GENERALES,
UNA VIDA MEJOR O PEOR QUE LA GENERACION DE TUS PADRES?

19,5%

ANTES DE LA CRISIS SANITARIA POR COVID 19,
¢ERAS IGUAL DE OPTIMISTA/PESIMISTA?

54,2%

22,4%

52,6%
47,1%

28,3%

23,2%
27,5%

9.2%
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31,6%

35,9%

29,9%

71,3%



No obstante, las v los jOvenes de hasta 18 anos consi-
deran que, en términos generales, su generacion ten-
drd una vida mejor que la de sus padres (50,1% de
quienes 14-16 anos y 40,9% de 17-18 anos), aungue
esta percepcioén se invierte en la poblacion de jévenes
adultos/as: hasta el 71,3% piensa que tendrd una vida
peor que la de sus padres.

La mayor parte de los chicos y chicas piensa gue “la
crisis no es algo pasajero, sino que estamos ante un

cambio mds profundo en la forma en la que vivi-
mos”. A mayor edad, mayor es la proporcion de jove-
nes que asi lo consideran, alcanzando hasta el 64,4%
de quienes tienen 19-30 anos.

Los datos vienen a mostrar que la juventud en general
no tiene perspectivas muy positivas de futuro, y esta
sensacion en mayor conforme atendamos a edades
mds avanzadas.

¢CON CUAL DE ESTAS DOS OPCIONES ESTAS MAS DE ACUERDO?

35%
27,9%

21,8%
53,9%

58,1%

13,8%

14%

11,2%

64,4%
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5 [ ] 6 (]
ENTORNO FAMILIAR

En Petrer, los hogares de las personas jévenes encues-
tadas estéan constituidos principalmente por dos proge-
nitores/as y sus hijos/as (75.1%)., y son las denominadas
familias o unidades de convivencia nucleares. Sin
embargo, de los resultados destaca el elevado nume-
ro de hogares monoparentales, alcanzado al 18,7%
(ibvenes de 14-16 anos) y el 22,3% (jovenes 17-18
anos) de la muestra. En torno al 5,5% son ndcleos ex-
tensos, es decir, donde hay presencia de tres genera-
ciones.

En relacién a la autonomia y corresponsabilidad en el
hogar de los/as jovenes encuestados/as, se observa
que, con independencia de la horquilla de edad con-
siderada, colaboran principalmente en tres tareas de
casa: preparar alimentos sencillos, y mantener la habi-

Monoparental
Extensa
Nuclear

Otros

tacién ordenada y limpia. Entre un 40% y un 60% apro-
ximadamente afirma readlizar las mencionadas activida-
des “siempre o casi siempre”.

Sin embargo, los resultados por género dan muestra
de la gran disparidad entre chicos y chicas, siendo
ellas quienes, claramente, se ocupan de mds tareas
y mds frecuentemente, en comparacién a ellos. Por
ejemplo, el 63,4% de ellas afirma preparar alimentos
sencillos (desayuno, merienda...) “siempre o casi siem-
pre”, por un 53,7% de ellos; o la habitaciéon limpia, el
46,5% de ellas, por un 39,3% de ellos. Los datos dan
cuenta de la desigualdad de género dentro de los ho-
gares, en cuanto a los roles asignados a chicos y a
chicas.

14-16 afios 17-18 afios
131 59
18,7% 22,3%
47 13
6,7% 4,9%
526 195
75.1% 73,9%
16 6
2,3% 2,3%
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Mantener mi habitacién ordenada

Preparar alimentos sencillos (desayuno,
merienda...)

Cocinar platos mds elaborados
(utilizando el fuego o el horno)

Limpiar mi habitacién

Limpiar otras zonas de la casa

Cuidar de hermano/as pequenos/as
o de personas mayores

1 Varén 2 Mujer

1 Siempre o casi siempre 48,2% 52,6%
2 Algunas veces 43,1% 37.3%
3 Raramente o nunca 8,7% 10%

1 Siempre o casi siempre 53,7% 63.4%
2 Algunas veces 38.8% 31%

3 Raramente o nunca 7,4% 5,6%

1 Siempre o casi siempre 17% 22,6%
2 Algunas veces 47,6% 46,3%
3 Raramente o nunca 35,4% 31,1%
1 Siempre o casi siempre 39,3% 46,5%
2 Algunas veces 45,9% 42,7%
3 Raramente o nunca 14,8% 10,9%
1 Siempre o casi siempre 16,1% 22%

2 Algunas veces 53.1% 53.9%
3 Raramente o nunca 30.8% 24%

1 Siempre o casi siempre 21,6% 22,2%
2 Algunas veces 30,5% 33,1%
3 Raramente o nunca 47,9% 44,6%

El grado de autonomia de la poblacién joven también
puede manifestarse en la capacidad y confianza de-
positada en ellos/as para permanecer solo/as en casa,
O para quedarse al cuidado de personas dependien-
tes (hermanos/as pequenos/as, etc.). Pero esto también
puede ser reflejo de la dificil conciliacion de la vida do-

méstica y laboral de los/as progenitores/as, que se ven
en la obligaciéon de dejar solos/as a sus hijos/as en casa
durante un dia o una tarde. En cualquiera de los casos,
los datos muestran que estd muy extendido que los/
as adolescentes permanezcan solos/as durante las
tardes (al 8,8% le ocurre “raramente o nunca”).
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Cuidar de hermano/as pequenos/as
o de personas mayores

Quedarme solo/a en casa durante
una tarde

Quedarme solo/a en casa durante
un dia

Siempre o casi siempre 22,4% 20,8%
Algunas veces 32% 31.3%
Raramente o nunca 45,6% 47,9%
Siempre o casi siempre 39.5% 33,9%
Algunas veces 51.7% 56,5%
Raramente o nunca 8,8% 9,6%
Siempre o casi siempre 14,7% 12,4%
Algunas veces 38.0% 50,3%
Raramente o nunca 47,3% 37.3%

También se ha preguntado por la calidad de las rela-
ciones que mantienen con los/as progenitores, obser-
vandose que ambos grupos de edad mantienen me-
jores relaciones con las madres que con los padres:
entfre un 86% y un 88% mantienen relaciones “buenas
O muy buenas” con su madre, por un 80% que eso
mismo afirman con respecto al padre.

Cuando alguna cuestiéon les preocupa, recurren para
hablar sobre ello, por este orden, a la pareja (si la fie-
nen), a un/a buen/a amigo/a, a su madre, 0 A su Po-
dre. Ademds, 7 de cada diez jdvenes de entre 14y 16
anos afirma cenar en casa junto con sus padres (padre
y/O madre) “siempre o casi siempre”’, y es importante
en el sentido de que son entornos en los que se favo-
rece la comunicacion entre progenitores/as e hijos/as.




¢Como son las relaciones que mantienes

con tus padres?

PADRE
(0 madre, si se trata de una pareja
de dos mujeres)

MADRE
(0 padre, si se frata de una pareja
de dos hombres)

Malas o muy malas
Regulares

Buenas o muy buenas

Malas o muy malas
Regulares

Buenas o muy buenas

Cuando algo te preocupa o tienes algun

problema, lo hablas con...

Mi padre

Mi madre

Un/a buen/a amigo/a

Mi pareja

Cenar en casa junto con mi pa-
dre/madre o ambos

Siempre o casi siempre
Algunas veces

Raramente o nunca

Siempre o casi siempre
Algunas veces

Raramente o nunca

Siempre o casi siempre
Algunas veces

Raramente o nunca

Siempre o casi siempre
Algunas veces

Raramente o nunca

Siempre o casi siempre
Algunas veces

Raramente o nunca
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14-16 anos

6,3%
9.9%
80,1%

3.1%
8,3%
85,9%

14-16 anos

13.4%
37%
44,9%

34,1%
37,0%
25,7%

58,0%
28,7%
10,7%

67,9%
21,4%
5.7%

14-16 anos

70,7%
21,3%
8%

17-18 afios

5%
9.4%
80%

3,3%
2,8%
87.8%

17-18 afios

11.4%
34,8%
43,9%

33,0%
40,2%
20,1%

55,3%
29,2%
11,4%

70,6%
17,6%
7.1%

17-18 afios

59.7%
30,7%
9.7%



En cuanto al grado de permisividad y el establecimien-  encuentran. Solo entre el 35% y el 37% afirma que
to de normas, es mas habitual que los/as progenitores/  sus padres fijan normas claras sobre lo que pueden
as sepan con quién estdn sus hijos/as cuando salen  hacer dentro de casa.

por las noches, aungue en menor medida, donde se

¢Con qué frecuencia te ocurren

. T, . 14-16 anos 17-18 afos
las siguientes afirmaciones?
H S o) O,
Mis padres fijan las normas claras SERENS © @24 HEre 87, 1% S
sobre lo que puedo hacer en casa Algunas veces 45,1% 39,4%
Raramente o nunca 17.1% 25%
H 1ol O, O,
Mis padres fijan normas claras so- Slemprojoicosl sismpre 2547% 200
bre lo que puedo hacer fuera de Algunas veces 43,3% 39,4%
casa
Raramente o0 nunca 30,4% 39,4%
. P 0, 0O,
Mis padres saben con quién estoy Siempre o casi siempre 59,6% 57,8%
cuando salgo por las noches Algunas veces 26,9% 29,4%
Raramente o nunca 11,9% 11,7%
1 1ol o) O,
Mis padres saben dénde estoy Siempre o casi siempre 49,9% 49,4%
cuando salgo por las noches Algunas veces 30,9% 33,9%
Raramente o nunca 18,3% 15,6%
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3.7.

FORMACION Y EDUCACION

Se ha preguntado a los/as jovenes sobre si les gustaria
continuar los estudios y sobre qué tipo de estudios, ob-
teniéndose que el 60,0% de los/as jévenes de 14-16
anos y el 54,9% de 17-18 anos desean redlizar estu-
dios universitarios (la mayoria, en Ciencias Sociales y
Juridicas), y entre un 12% y un 20%, un ciclo formativo
de grado superior (en su mayoria en informdtica y en
actividades deportivas).

Ademds, solo el 10% aproximado (de quienes quieren
realizar estudios universitarios o ciclos formativos) afirma
que redlizard esos estudios en Petrer o cerca, estando

JY hasta qué nivel piensas continuar
tus estudios?

El mismo que tengo (no continuaré estudiando, por el momento)

ESO

Bachiller

FP Basico / PCPI

FP de Grado Medio

FP Grado Superior

FP Dual

Estudios universitarios (grado, diplomatura o licenciatura)

Estudios universitarios (posgrado, master o doctorado)

dispuestos/as a cambiar en la elecciéon de los estudios
a cursar. Mientras que el 60% sehala que los realiza-
rd en cualquier lugar, aunque para ello tenga que
cambiar de lugar de residencia.

Es decir, es una proporcion significativa de jévenes que
desean redlizar estudios universitarios y que estéan dis-
puestos a marcharse fuera del municipio. Y una vez
realizados, quiz& no encuentren empleo en Petrer y por
lo tanto se vean en la necesidad de planificar su futuro
profesional fuera del municipio.

14-16 afios 17-18 afios
0.6% 3.0%
4,1% 2,3%
13.1% 6.1%
3,4% 2,7%
4,7% 8.3%
12,6% 20,8%
0% 0.4%
29,9% 32,2%
31.1% 22,7%
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{Qué rama del conocimiento
te gustaria estudiar?

Ciencias Sociales y Juridicas

Ciencias Naturales

Arte y Humanidades

Ciencias de la Salud

Ingenieria y Arquitectura

No lo sé

14-16 anos

24,2%

7,.0%

13,8%

14,8%

13,8%

26,3%

17-18 afios

29.7%

6,2%

13,8%

29,7%

12,4%

7,6%




¢Qué familia profesional

te gustaria estudiar? ST R e
Actividades Fisicas y Deportivas 10,3% 9,4%
Administracion y Gestidn 6,2% 5,9%
Agraria 0.0% 1.2%
Artes Grdficas 4,1% 4,7%
Comercio y Marketing 2,8% 1.2%
Edificacion y Obra Civil 0,7% 1,2%
Electricidad y Electronica 5,5% 3,5%
Energia y Agua 0.7% 1.2%
Fabricacion Mecdnica 3,4% 3.5%
Hosteleria y Turismo 2,1% 3.5%
Imagen Personal 5,5% 1.2%
Imagen y Sonido 0,7% 1.2%
Industrias Alimentarias 0.7% 0%
Informdtica y Comunicaciones 18,6% 20%
Instalacion y Mantenimiento 0,7% 10,6%
Sanidad 5.5% 5.9%
Seguridad y Medio Ambiente 5,5% 3.5%
Servicios Socioculturales y a la Comunidad 4,1% 2,4%
Textil, Confeccion, Piel, calzado 0.7% 1.2%
Transporte y Mantenimiento de Vehiculos 1,4% 3.5%
Vidrio y Cerdmica 0.7% 0%
No lo sé todavia 20% 11,8%
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PARA ESOS ESTUDIOS, PIENSAS...

63,4%

9.5%
12,2%

Por otro lado, las personas consultadas estén en la linea
de lo que han manifestado las y los jovenes a fravés
de la encuestaq, y el taller mds demandado para ser
realizado en los centros educativos es sobre sexuali-
dad (diversidad sexual, prevencion de embarazos no

60%

27%
27%

deseados, enfermedades de transmisién sexual, etc.):
2 de cada 3 jévenes asi lo desean. A contfinuacion,
entre un 40%-50% demandan talleres sobre tres tema-
ficas: sobre acoso escolar, sobre igualdad de género
y sobre drogas.




¢CUALES DE LOS SIGUIENTES TEMAS CREES QUE SE DEBERIAN TRATAR
MAS EN CLASE, EN CHARLAS O TALLERES? (MAXIMO 6 RESPUESTAS)

Educacién para la paz

Educacioén vial

Sensibilizacién medio-ambiental

Itinerarios educativos y salidas profesionales

Acoso escolar, bullying

Diversidad cultural (origen exiranjero,
minorias étnicas, etc.)

Diversidad funcional (diferentes capacidades fisicas,
psiquicas, sensoriales, efc.)

Sexualidad: diversidad sexual, prevencion
de embarazos no deseados, enfermedades
de transmisién sexual, etc.

Igualdad de género

Juego online, apuestas

Nuevas tecnologias (moéviles, internet, redes sociales,
ciberbullying...)

Drogas ilegales (hachis/marihuana, cocaina,
drogas de sintesis...)

Drogas legales (tabaco, alcohol, hipnosedantes)

14 - 16 anos

9,3%
9,5%
12,8%
18,6%
15,9%
22,7%
27,4%
27,7%
48,3%
43,8%
17,7%
19%
26,5%
23,1%
66,4%
66,5%
44,2%
47,5%
30,5%
26,4%
28,3%
24,4%
47,8%
42,6%
45,6%
39.3%
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En la encuesta distribuida en los centros de secundaria  bado con suficiente), y entre un 24%-56% afirman hao-
también se ha indagado en el rendimiento académi-  ber repetido curso en al menos una ocasiéon. Entre un
co de los y los chicos. Aungque depende claramente  40%-50% de los/as jévenes afirman haber faltado a
de la edad considerada, entre un 21%-28% obtienen  clase en el Ultimo mes porgue no les apetecia i,
habitualmente cdlificaciones bajas (suspenso o apro-

En los ultimos 30 dias, ¢has faltado alguna

vez a clase porque no te apetecia ir? ilanes oS et
No 59,1% 61,5% 49,4%
Si, una o dos veces 22,7% 20.1% 30,1%
Si, fres 0 mds veces 17.4% 17.2% 19,3%

¢Qué notas sacas habitualmente? Marca la
casilla que creas que mas se aproxima a tu 16 afios 17 afios 18 afios
nota media global de todas las asignaturas.

Sobresaliente (9 ¢ 10) 13,6% 7.5% 6.0%

Notable (7 u 8) 37.6% 37.9% 36,1%
Bien (6) 26,0% 30,5% 27,7%
Aprobado (5) 13.6% 16,7% 18.1%
Suspenso (0 a 4) 7.9% 6,3% 10,8%
¢Has repetido curso alguna vez? 16 afios 17 afios 18 afios
No 75,2% 65,5% 43,4%
Si, 1 curso 16,1% 23.6% 38,6%
Si, 2 0 mds cursos 8.3% 9.8% 16,9%
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Las personas consultadas (en entrevistas, formularios
y talleres) consideran que existe una oferta adecua-
da de ciclos formativos en la zona, aunque faltan
médulos del dmbito sanitario. También valoran po-
sitivamente la oferta de estudios universitarios, que
pueden cursarse en universidades de poblaciones
cercanas, como es la UA o la UMH.

Otras ideas que destacan

- Dualidad respecto al nivel formativo de la juven-
tud, halldndose perfiles con mucha o poca forma-
cion. Se insta a dar a conocer mds entre la juventud
la oferta de FP existente en la zona.

- Gran importancia de la formacién no reglada orien-
tada a la poblacién joven. Este fipo de formacion
(de corta duraciéon, muy especifica, etc.) responde
mds rapidamente a las demandas de perfiles pro-
fesionales que se dan en el mercado laboral. Impor-
tancia de aquella ofertada por instituciones publicas,
gratuita, porgue se valora la oferta de academias y
centros privados, pero a un coste que no todos/as los/
as jévenes pueden permitirse,

- Se reporta una falta de salas de estudio y bibliote-
cas con amplios horarios, abiertas en dias festivos, v,
especialmente, durante las épocas de exdmenes. Se
lamentan que poblaciones del entorno dispongan de
ellas, mientras que Petrer no.

- Se senala la importante funcién que tienen los cen-
tros de secundaria en la labor de sensibilizar a la ju-
ventud sobre diferentes materias, a través de los talle-
res y charlas que dlli se desarrollan (talleres ofrecidos
a los centros desde el drea de Educacién del Ayto., y
desde ofros entes). Las temdticas mds sefaladas son:;
igualdad de género, diversidad sexual y de género, bu-
llying, diversidad funcional y conductas adictivas.

- Se reclaman mayores oportunidades en la educa-
cion postobligatoria para aquellos colectivos y per-
files con dificultades, o vulnerables por cualquier
condicioén (diversidad funcional, recursos econémicos,
situacion familiar, etc.).
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EMPLEO

Las personas entrevistadas tienen la percepcion de
que en las Ultimas dos décadas el municipio pierde
poblacién joven principalmente porque las oportu-
nidades laborales se han ido reduciendo, fendmeno
que ha ido de la mano del declive de la industria del
calzado (por la deslocalizacion, la competencia inter-
nacional, el encarecimiento en la produccioén, etc.).

Las ideas mds destacas que han emergido son las si-
guientes:

- El relevo generacional en la industria de calzado,
marroquineria, etc. corre peligro porque cada vez es
menos atractivo para la juventud, por las condiciones
laborales. Es un sector que ha experimentado grandes
dificultades en la Ultima década para continuar siendo
competitivo.

z. \

- No obstante, la industria del calzado ha evolucio-
nado y han emergido tareas en la cadena de valor
que requieren de perfiles cualificados del dmbito
de los servicios de consultoria, relacionados con el
disefo, la publicidad, el marketing, las tecnologias di-
gitales, efc. en los que encajan jévenes con estudios
universitarios.

- Ademds, se reporta que las personas en esfos sec-
tores (consultoria) son mds proactivas y cooperativas,
en la busqueda de alianzas, explorar mercados, ad-
quirir formacion, idear nuevos servicios, etc. Elementos
importantes para generar sinergias positivas y dinamis-
mo econdémico local,

- Otros sectores como el turistico ha emergido en la
ultima década, principamente de tipo cultural, aun-




que también deportivo/ambiental. Todavia estd lejos
de situarse en los niveles de la industria del calzado,
pero hay reconocimiento de los grandes avances
realizados y es deseable continuar en la linea de im-
pulsarlo desde el Ayto., dado que favorece la diver-
sificacién productiva y, por tanto, la resiliencia de la
economia local. Hay una carencia de negocios rela-
cionados con los servicios turisticos, y cabria disenar
ayudas destinadas a jovenes.

- Se valoran las iniciativas como Petrer Emprende y se
insta a continuar en esta linea, aunque seria deseable
contar con una mayor participacion de jovenes. Petrer
también cuenta con un co-working privado, pero se
echa en falta uno de cardcter publico o a precios
asequibles, con lanzadera vy vivero.

- Se demanda reforzar los servicios municipales de
informacién, orientacion y asesoramiento a jévenes
para mejorar su insercion laboral. En la busqueda
activa de empleo y también para el emprendimien-
to. Talleres, actividades y eventos, asi como formacion
sobre competencias técnicas pero también sobre ha-
bilidades sociales y prelaborales.

- Para impulsar la actividad econdmica de peguehos
negocios de servicios, comercios y bares, se consi-
dera oportuno disponer ayudas orientadas a jévenes
empresarios (directas, exencion de impuestos, etc.).
La creaciéon de nuevos negocios también contribuird
a fijar poblacién y a diversificar la economia del mu-
nicipio, haciéndola mds resiliente.

- Los impactos sociales positivos (retforno social) po-
drian darse como consecuencia de las colaboracio-
nes entre empresas y entidades de acciéon social, fa-
voreciendo la inclusion y la insercién sociolaboral de
personas vulnerables (por diversidad funcional, recur-
sos econdmicos, condiciones familiares, etc.).

- Se reporta gue la juventud no conoce lo suficiente el
abanico de posibilidades que hay en la zona en cuan-
to a formacion media y superior (FP y universitaria) y en
cuanto a profesiones, y se insta a reforzar las estrate-
gias de informacioén y orientacion en estas materias
hacia la poblaciéon joven (en los centros educativos,
desde la ADL, etfc.).

- Importancia de avanzar en la conciliacién laboral y
doméstica, especialmente para las mujeres. Ellas pa-
decen los efectos negativos: sostienen una doble car-
ga de frabajo, limita notablemente su desarrollo profe-
sional, y les impide disponer de tiempo para su propia
recreacion. Ademds, la falta de conciliacion también
provoca que los/as hijos/as adolescentes pasen dema-
siado tiempo solos/as en casa, y esta cuestion puede
estar asociada al desarrollo de conductas adictivas
(teléfono movil, RRSS y videoconsolas, y consumo de
cannabis) y al absentismo y al fracaso escolar.

Por medio del cuestionario, los/as jovenes de 19-30
ahos manifiestan una clara preocupaciéon por la falta
de oportunidades laborales en Petrer, en tres sentidos:

- Dificultades para jévenes cualificados para trabajar
en Petrer.

- Las condiciones de precariedad de |os frabajos en la
industria y hosteleria.

- La experiencia como requisito para acceder a un
empleo.

También se les ha preguntado por su trabajo actual. Con-
cretamente, sobre el grado de relacion de su frabajo con
los estudios que han redlizado. El 30,7% declara que
estd “algo o nada relacionado”, y el 15,9% “poco re-
lacionado”. Ademds, el 23,9% de la muestra sefala que
no han tenido un trabajo remunerado hasta ahora. Los
datos dan cuenta de las grandes dificulfades que tiene la
juventud para incorporarse al mercado laboral.
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PARTICIPACION

La participacion, en su mds amplio sentido, es clave
para desarrollar politicas publicas de juventud. En el
presente apartado se muestran los resultados en torno
a las diferentes formas de participacion publica (social,
ciudadana, politica, etc.).

De acuerdo a los resultados de la encuesta distribuida
en los centros educativos, los/as jovenes tienen mayor
presencia en los clubes deportivos, en cuanto a activi-

Indica si actualmente formas parte o colaboras
con algun tipo de asociacion, club deportivo,

entidad festera, etc.

Asociacion juvenil o cultural
Club deportivo

Banda de musica

Entidad festera

Asociacion de vecinos

Asociacion de Accidn Social (fipo Cruz Roja, Caritas, etfc.)

Asociacion medioambiental
De ofro tipo

No colaboro ni formo parte de ningun tipo de entidad

Los datos estdin en consonancia con lo expresado por las
personas entrevistadas, ya que manifiestan su preocupa-
cién por la limitada existencia en Petrer de entidades
propiamente juveniles, y se insta a fomentar el asociacio-

dades de ocio dirigidas, y en segundo lugar (a una dis-
fancia porcentual considerable) las entidades festeras.

La encuesta también muestra que mds de la mitad de
los/as jovenes no forman parte de ninguna entidad, vy
destaca la anecdética participacién de jévenes en
entidades juveniles y culturales, ambientales o de
accioén social.

14-16 17-18
afios afios
3.0% 4,0%
33,3% 26,1%
6,0% 7.2%
10,3% 13,7%
4,5% 1.6%
3,6% 2,4%
2,5% 1.2%
8,3% 8.4%
52,2% 54,2%

nismo entre los jovenes (asociaciones culturales, recreati-
vas, artisticas, etc.). También manifiestan su preocupacion
por la baja presencia y participacion de jévenes en otro
tipo de entidades (ambientales, de accidn social, reivin-
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dicativas, vecinales, efc.), y se considera adecuado fo-
mentar la creacion de secciones juveniles en las actuales
asociaciones. No obstante, también es responsabilidad
de las asociaciones disenar actividades orientadas espe-
cificamente a la juventud, de modo gque los/as jévenes se
puedan ver atraidos/as y considerar asociarse a ellas.

Las personas participantes en las consultas ven conve-
niente:

- Impulsar el Consejo de Juventud municipal, o un ér-
gano similar (mesa, etc.). Preocupa su politizacion, y ha
de contfar con entidades con bases o secciones juveni-
les, aunque no sean estrictamente juveniles (culturales,
recreativas, musicales, festeras, etc.), y abierto también a
grupos informales (sin constituir como asociacion).

- Se considera fundamental pulsar las necesidades y de-
mandas de la poblacién joven con cierta regularidad y
sobre diferentes aspectos. Entre ellos, sobre sus preferen-
cias en cuanto a la oferta de ocio y cultura orientada a
ellos/as, pero también sobre decisiones trascendentales y
fransgeneracionales que les afectan y les afectardn en el
futuro, en los dmbitos del espacio uroano, de la economia
local o del entorno natural y la sostenibilidad ambiental. Se
manifiesta de altamente positivo el presente proceso de
consulta que se estd redlizando en el marco del Plan Jo-
ven de Petrer.

- Se demanda mayor apoyo de los diferentes Dptos. del
Ayto. a los iniciativas que emergen de jovenes y de las
asociaciones. Deben ser un aliado, y contribuir a materio-
lizar las propuestas que se presentan.

- A pesar de los espacios naturales con los que cuenta
el municipio, la presencia de jovenes en entidades am-
bientales (como es el Centro Excursionista) es muy excep-
cional, y fienen gran presencia en clubes deportivos y en
entidodes musicales.

- Se considera conveniente recuperar 10s Presupues-
tos Participativos pero repensando los criterios de se-
leccién de propuestas. Se valora negativamente que
esté tan expuesto a la capacidad de movilizaciéon que
tenga una entidad o asociacién, y se cree convenien-
fe que las propuestas se clasifiguen por dmbitos, de
modo puedan compararse propuestas de similar na-
furaleza.

- Buena valoraciéon de la Escuela de Participacion Ciu-
dadana, aunque deberia tratar de captar a mds jove-
nes, de mModo gue se pueda promocionar el asocio-
cionismo entre |la juventud. En este sentido, se advierte
de gue no hay relevo generacional en el conjunto de
asociaciones.

- Se advierte de las escasas relaciones existentes entre
las asociaciones, y se considera conveniente fomen-
tar mds las colaboraciones entre ellas, enmarcadas
en diferentes dmbitos: culturales, juveniles, deporfivas
y de accién social, entre las destacadas. Fomentar
la conciencia del frabajo cooperativo, sinérgico, que
es beneficioso para todas las partes involucradas. Las
asociaciones conectan realidades y territorios, a fravés
de las alianzas (aunque sean informales) y el frabajo
conjunto.

- Existe la sensacién de que algunos érganos del Ayto.
son mejorables (consejos, comisiones, etfc.), en relacion
al funcionamiento, a la frecuencia de reuniones y a su
composiciéon. Se considera adecuado revisarlas, para
gue sean verdaderos érganos de codecision eficaces
y de coordinacion entre departamentos. Se senala la
idoneidad de establecer metas, calendarizacion y, se-
gun el caso, mesas de trabajo.

- El voluntariado de tipo ambiental o el que se produce
en el marco del festival Artenbitrir se considera exitoso.
Sin embargo, este tipo de voluntariado podria tam-
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bién extenderse a otros dmbitos como es el de la
atencién a colectivos vulnerables: personas mayores,
menores en riesgo y personas con diversidad funcional.
Existe aceptacion en tormo a la idea de crear una bolsa
de voluntariado para tal efecto en el Ayto., de modo
que las y los jovenes con interés puedan informarse all
respecto sobre la oferta de asociaciones que requie-
ren personas voluntarias.

- Percepcion de que a la juventud le falta compromiso
y constancia en su participacion en la vida publica (a
través de asociaciones, en voluntariado, en activida-
des organizadas, etc.), y es reflejo de la falta de hdbito
en la participacion en cuestiones colectivas por parte
de la poblacidon en general. Se insta a buscar estra-

fegias para aumentar el compromiso de la juventud.
Hay excepciones notables, como es el que se da en el
voluntariado ambiental o el que se desarrolla durante
el festival Artenbitrir. También se advierte una dualidad
entre personas jovenes muy participativas y poco par-
ficipativas.

- Dada la relevancia de las fiestas de Moros y Cristianos
en Petrer, y de su capacidad de vertebrar la vida social
de los habitantes del municipio, se considera conve-
niente otorgar mayor protagonismo a los vy las jévenes
en los diferentes actos y eventos a lo largo del ano. Se
advierte que la tendencia es negativa en cuanto a la
participacion de jovenes en las fiestas, con un menor
relevo generacional.
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5.10.
MEDIO AMBIENTE

De las entrevistas y otras consultas se desprende unani-
midad en el reconocimiento de que el medio natural
es uno de los principales recursos de Petrer (parajes,
senderos, montes, etc.), y se reflexiona en cémo avan-
zar en la idea de transformarlo en un verdadero activo
para la juventud.

- Petrer cuenta con reconocidos activos ambientales y
es senha de identidad.

- §e valora muy bien el voluntariado de tipo ambien-
tal, y tiene gran acogida por parte de la juventud. No
obstante, es deseable contfinuar con los labores de
sensibilizacion y concienciacion ambiental, fratando de
ampliar programas y actuaciones en esta direccion.

- Se insta a aprovechar mds los entornos naturales
para programar actividades, con fines divulgativos y
concienciador (conocimiento de ecosistemas, fauna
y flora, etc.), deportivos (carreras por montana, escala-
da, senderismo, orientacioén, etc.), o recreativos (excur-
siones, acampadas, actividades en dreas recreativas,
etc.) y econdmicos (turismo activo).

- Se insta a mejorar la accesibilidad a los parajes des-
de el nucleo urbano, sin necesidad de utilizar un vehi-
culo motorizado.

Otras consideraciones sobre el dmbito ambiental pue-
den encontrarse en el apartado sobre la valoracion de
Petrer del presente informe.




5.11.

EMANCIPACION Y VIVIENDA

En la encuesta distribuida a la poblaciéon de 18 a 30
anos se le ha preguntado sobre su opinion en relacion
al precio de la vivienda de alquiler en Petrer. Las opi-
niones estdn divididas: el 35,5% piensa que son caros
para un municipio de las caracteristicas de Petrer,
mientras que al 34,4% le parece que son precios simi-

lares a los de municipios del entormo. Un 10,8% consi-
dera gque son precios asequibles.

Ademds, una mayoria de encuestados/as (55,9%) de-
searia vivir en el casco histérico de Petrer.

A TU MODO DE VER Y EN GENERAL, dC()MO ES EL PRECIO
DE LA VIVIENDA EN ALQUILER EN PETRER?
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J{TE GUSTARIA VIVIR EN EL CASCO HISTORICO DE PETRER? (EN UNA VIVIENDA
ALQUILADA O COMPRADA, Y CON INDEPENDENCIA DE SI ACTUALMENTE VIVES ALLi)

De las entrevistas redlizadas y las consultas a las aso-
ciaciones a los/as jovenes en el taller, se obtienen las
siguientes consideraciones principales:

- No existe el hdbito de compartir piso en Petrer entre
jbvenes. Quienes proyectan su futuro en Petrer, se de-
cantan mds por la vivienda en propiedad.

- Se produce una emancipacion tardia de la juventud, y
No supone una prioridad para la juventud su salida tem-
prana del hogar familiar (en buena parte por la enorme
dificultad que conlleva). En el mejor de los casos, se pro-
duce una emancipacién parcial entre quienes cursan
estudios universitarios y residen entre semana en la locao-
lidad donde se encuentra la universidad.

- La cercania a otras poblaciones importantes como
Alicante, hace que los/as estudiantes universitarios/as
opten, en general, por permanecer en Petrer, y realicen
diariamente el frayecto de ida y vuelta entre Petrer y el
campus de San Vicente del Raspeig.

- No se percibe, en general, que el precio de la vivienda
en Petrer sea significativamente elevado en compara-

cién a otras poblaciones del entorno. No obstante, se
reconoce gue las y los jévenes no disponen de ingresos
suficientes ni regulares, y por |10 tanto no cuentan con
capacidad de ahorro y endeudamiento para acceder
a una vivienda de alquiler o en propiedad.

- Se advierte de la existencia de parque de vivienda
vacia (asi como de locales), especialmente en el casco
antiguo. Se insta a estudiar sus dimensiones y caracte-
risticas, de cara a su uso, ideando una estrategia que
fenga por finalidad revitalizar ciertas zonas de la ciudad
y en dar una solucion habitacional a los/as jbvenes que
desean emanciparse.

- Se considera deseable una estrategia de vivienda-jo-
ven, andlizando previomente las diferentes alternativas,
entre las gue se mencionan la ampliacién del parque
de vivienda publica municipal (para destinar una parte
a juventud), las ayudas econdmicas al alquiler, ayudas
a la rehabilitacion de aguellas degradadas (especial-
mente del casco antiguo), o idear programas de vivien-
da intergeneracional y/o colectivas. Todas ellas son ex-
periencias que se llevan redlizando anos en municipios
proximos a Petrer.
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3.12,

ESPACIO URBANO Y MOVILIDAD

Petrer es definida casi undnimemente como una ciudad
franquila, que se complementa con los servicios de su
vecina Elda, y que despierta enérgicamente en fechas
senaladas alo largo del ano. Cuenta con un casco anti-
guo singular y estimado por su poblacién, aungue toda-
via con potencialidades. La juventud demanda princi-
palmente servicios de ocio y entretenimiento, asi como
espacios de encuentro y socializacion.

Se valora la inexistencia de zonas de infravivienda,
aunqgue en las consultas realizadas al VEUS (Generalitat
Valenciana) se advierte de una generalizada polivulne-
rabilidad de grado medio (en terminos residenciales,
sociodemogrdficos y socioecondmicos).

- Casco antiguo en continuo declive. Se estd produ-
ciendo un vaciamiento y un envejecimiento poblacio-
nal, y se insta a revitalizarlo a través de actuaciones
integrales (residencial y urbano, socio-comunitario y
econdémico). Una ciudad con vitalidad ofrece mds
oportunidades a la juventud para vivir y frabajar en ella.

- Tejido comercial cada vez mds reducido, asi como
la actividad de bares y restaurantes, especialmente en
las zonas céntricas y el casco antiguo. Tendencia al
cierre de negocios, mientras que estd extendido reali-
zar los consumos en Elda (compras, bares y pubs, res-
tfaurantes, efc.). Se insta a promocionar el consumo en
Petrer por parte de la poblacion joven.

- Falta de un espacio urbano de encuentro para la
juventud, tipo plaza, con cafés y pubs en el entorno. La
segmentacion de usos por horarios y dias, haria de este

lugar un espacio de cruce para diferentes generacio-
nes, No solo para la juventud.

- Falta de limpieza y cuidado de algunas zonas de la
ciudad, asi como iluminacién para no generar sensa-
cién de inseguridad al fransitarlas por la noche, espe-
cialmente para las jovenes.

- Reconsiderar la ubicacioén de los cuartelillos, que en
la actualidad se encuentran en la zona antigua: avivan
la zona pero solo en ocasiones muy puntuales a lo lar-
go del ano, y generan molestias al vecindario. Se con-
sidera fundamental trabaijar la dimension comunitaria,
con las AAVWV, para hacerles participes, consensuar ac-
tuaciones y reportarles beneficios.

- Considerar el traslado de equipamientos publicos a
zonas céntricas de la ciudad, con el objetivo de ge-
nerar alli mds movimiento y vitalidad, e incentivar asf la
apertura de comercios y cafeterias.

Los aspectos sefalados estdn también muy presentes
en las reflexiones que realiza la poblacién joven a tra-
vés de la encuesta (tanto en preguntas precodificadas
como en preguntas abiertas), por 10 que se aprecia
un elevado consenso entre grupos poblacionales
consultados. Otras consideraciones adicionales se en-
cuentran en el apartado sobre la valoracion de Petrer.

En relacion al transporte publico interurbano, se advier-
te de un servicio limitado a la ciudad de Alicante y se
insta a ampliar la frecuencia y dias de paso. Se valo-
ran positivamente las infraestructuras de comunicacion

91.



por carretera a ciudades importantes de la provincia,
gue permiten estudiar o frabajar fuera sin necesidad
de cambiar de residencia.

Sobre el transporte publico urbano (lineas de bus) y con
poblaciones como Elda, se califica de muy limitado.
Se insta a mejorar los horarios y reducir tarifas a la ju-

ventud. También existe la percepcion de que hay de-
masiado tréfico rodado en Petrer para el tamano que
fiene, demasiada dependencia del vehiculo privado,
y se advierte de la falta de infraestructuras para una
movilidad sostenible, como son los aparcabicis y mds
carriles bici. También existen limitaciones de accesibili-
dad por la ciudad.




5.13.
INCLUSION SOCIAL

Tanto en las entrevistas como en los formularios re-
mitidos a las asociaciones, se pone de manifiesto la
especial preocupacion por la cuestion de los valores
civicos y de respeto a la diversidad, en su mds amplio
sentido.

- Las personas entrevistadas comparten la idea de que
el bullying o acoso escolar, es una problemdtica que
cada vez se frata mds en los CCEE a fravés de charlas y
falleres, pero que se ha de confinuar en esa direccion.

- Preocupa especialmente el auge de actitudes ma-
chistas, desde posiciones extremas, sin reparo ni temor
al rechazo social. Se insta a realizar un trabajo Mds in-
tenso desde la Admon. local, coordinando las dreas,
en materia de prevencion, sensibilizacion e interven-
cion.,

- Es extensible a la infolerancia en general respecto a
las diferentes identidades de género, y esta cuestion
(realidad LGTBI) no se trata apenas en los talleres que se
realizan en los centros educativos. En este sentido, tam-
bién se insta a unificar Puntos Violeto/LGTBI, y se con-
sidera la posibilidad de crear un servicio de atencion
comarcal para atender consultas sobre LGTBI, bullying
y sexualidad. Para la prevencion también se presenta
interesante realizar desde Juventud, en colaboracion
con asociaciones, actividades sobre temdticas de fe-
minismo, LGTBI y bullying (por ejemplo, ciclos de cine
joven).

- En cuanto a la sexualidad, preocupa el facil acceso
a contenidos pornogrdficos por parte de la juventud,

en la medida en que condiciona la concepcidén que
tendrdn de la sexualidad y de las relaciones entre gé-
neros (es como minimo estereotipada, machista, dis-
torsionada). La sexualidad también ha de abordarse
bajo la dptica de la diversidad funcional, reconocién-
dola y naturalizdndola.

- Campanas de concienciacién sobre diferentes te-
madticas (igualdad de género, LGTBI, bullying, diversi-
dad funcional, conductas adictivas) en todos los dm-
bitos posibles: escolar, laboral, recreativo (deportivo,
cultural, etc.). Importancia de continuar en la realizo-
cién de charlas y talleres en los IES y en primaria, por
la importancia de concienciar en etapas tempranas,
pero con formatos que sean atfractivos para los esco-
lares y la juventud.

- Se gprecia que la juventud tiene, por lo general,
mayor conciencia ambiental que los adultos. Se cali-
fica de exitosa la iniciativa de voluntariado ambiental,
y se insta a ampliar el programa para acoger a mds
jobvenes y en otfros dmbitos. Puede suponer una opor-
tunidad de canalizar las inquietudes de la juventud en
torno a su participacion altruista en problematicas del
dmbito publico.

- En los discursos estd presente la idea de avanzar en
la inclusién de todos los colectivos jovenes con dificul-
tades, mds concretamente en relacion a la oferta de
OCio que se programa desde el Ayto. en la que pueda
participar la juventud con diversidad funcional (fisica,
psiquica o sensorial), asi como jévenes con pocos re-
cursos y/o con problemadticas familiares.

93.



5.14.

INCLUSION SOCIAL ASPECTOS POSITIVOS
Y NEGATIVOS DE LA CRISIS POR COVID

La pandemia ha generado una serie de impactos ne-
gativos en la poblacién joven. De acuerdo a las per-
sonas entrevistadas:

- Afeccidn en las habilidades sociales y dependencia
todavia mayor de las relaciones sociales virtuales. Ma-
yor exposicion a los riesgos de las RRSS. Aislamiento.

- Rendimiento educativo, nivel de competencias.

- Perspectivas de futuro, derivado de la crisis econdémi-
ca provocada por la pandemia.

- Interrupcidén brusca y prolongada de hdbitos saluda-
bles, como es la realizacién de deporte, de aficiones
artisticas o salir con amigos/as.

- Consecuencias negativas en su salud psiquica y emo-
cional: estados de animo, depresién, ansiedad.

Pero también se reportan algunos aspectos positivos,
COomo son;

- Revalorizacion de aspectos importantes de la vida:
- Relaciones familiares y de amistad, el contacto
personal.
- Los espacios verdes, la naturaleza.
- El ejercicio fisico y la alimentacion.
- La libertad.

- Tomar conciencia de que las acciones individuales
fienen consecuencias colectivas, en la comunidad, en
la sociedad.

- Preocupacion por las personas mayores.

Sobre los impactos negativos de la pandemia también
se ha preguntado a las 42 asociaciones no juveniles
participantes a través de un formulario. En particular,
sobre el grado de intensidad vy la duracién de los im-
pactos, a su modo de ver.

Se considera que la mayor intensidad del impacto re-
cae claramente sobre el empleo y el acceso a una
vivienda, pero también sobre su ocio, su formacion y
su salud (fisica, psiquica, emocional...). En cuanfo ala
duracion de los impactos, las asociaciones consulta-
das fambién consideran que es el dmbito del empleo
y en el del acceso a una vivienda donde se manifesta-
ran durante mas fiempo las consecuencias negativas
de la pandemia. También lastrard durante mds tiempo
la formacion de la juventud, y su estado de salud. Estas
ideas estdn en consonancia con los resultados obteni-
do en las restantes consultas realizadas, incluidas a la
poblacién joven.,
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EN RELACION A LA SITUACION DE PANDEMIA POR COVID 19:
¢DE QUE MANERA CREE QUE HA AFECTADO Y AFECTARA A LA JUVENTUD?
GRADO DE INTENSIDAD DEL IMPACTO NEGATIVO

EN RELACION A LA SITUACION DE PANDEMIA POR COVID 19:
¢DE QUE MANERA CREE QUE HA AFECTADO Y AFECTARA A LA JUVENTUD?
DURACION DEL IMPACTO NEGATIVO (DE AHORA EN ADELANTE)
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3.15.

PRINCIPALES OBSERVACIONES RESPECTO
A LOS DPTOS. DELAYUNTAMIENTO

En las diferentes consultas realizadas a los stakeholders,
emergen una serie de ideas relativas a mejoras internas
gue puede realizar la Admon. local, que tfendrdn una
repercusion positiva en la juventud y en la poblaciéon
en general:

- Mayor receptividad a las propuestas de la ciudada-
nia, de las asociaciones y de posibles iniciativas em-
presariales.

- Avanzar en la digitalizacion de la Administracion lo-
cal, en el trabajo infemo vy en la atencién a usuarios/as.

‘Mayor coordinacién entre dreas y departamentos
para el disefo y articulacion de programas, servicios
y actividades orientados a la juventud, pero también
para su adecuada difusion, especiaimente en medios
digitales (web, RRSS). Aprovechar las comisiones exis-
fentes para ampliar su composicién, o crear una comi-
sién de Juventud, y otra interdepartamental.,

- Fomentar desde el Ayto. las relaciones de colabora-
cién entre asociaciones y entidades, de modo que
adviertan las sinergias positivas que se pueden generar.
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En el presente apartado se muestran los principales
recursos con los que cuenta la Administracién local
de los que se puede beneficiar la poblacién joven
de Petrer. Son infraestructuras y equipamientos, pero
también servicios y programas que se desarrollan
desde las diferentes dreas técnicas del Ayuntamiento.

6.1.
JUVENTUD

El deparfamento de Juventud se mantiene en coor-
dinacién con otros departamentos del Ayuntamiento
para la realizacion de acciones conjuntas, como son
los dptos. de Fiestas, Educacion, Igualdad y Servicios
Sociales. Particioan en la Comisién de Drogodepen-
dencias local y en la Mesa de Diversidad, y frabaja en
colaboracién con entes supramunicipales, como es el
IVAJ (Xarxa Jove), la COMIJ (Coordinadora de Servicios
de Informacion Juvenil del medio y alto Vinalopd) y la
Diputacién de Alicante.

Desde el departamento se ofrecen los siguientes ser-
vicios:

- Servicio de Informacién y Orientacion Juvenil.

- Carnet Jove.

- Programas de ocio educativo y tiempo libre, de par-
ficipacion juvenil, de creacién y difusion cultural, y de
formacion.

- Consulta joven de la Unidad de salud sexual y repro-
ductiva del Centro de Salud Petrer |.

Son varios los programas que se desarrollan desde el
departamento:

PROGRAMAS DE OCIO EDUCATIVO Y TIEMPO LIBRE

- Festival de musica-Fiestas mayores octubre.

- Participacion en Cabalgata de Reyes.

- Actividades de Halloween.

- Actividades relacionadas a la Semana Orgullo LGTBI+.
- Actividades relacionadas con Semana del Orgullo Friki.
- Conmemoracion, difusién y actividades relacionadas
con dias representativos del aho: 8 Marzo, 25 Noviem-
bre, Dia de la Familia, Semana de la Movilidad, etc.

- Scape room, LAN Party, Murder Party y programacion y
promociéon de actividades on-line.

- Programacién de actividades de ocio educativo de
inferés para jévenes.

- Club de Ocio Joven.

PROGRAMA DE PARTICIPACION JUVENIL

- Forum Jove.

- Voluntariado medio-ambiental juvenil.

- Voluntariado joven Cabalgata de Reyes.

- Apoyo a iniciativas de creacion cultural de jovenes
(teatro, arte, corfometrajes y musica).

- Consultas on-line para conocer diferentes intereses
con jévenes.
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PROGRAMA DE CREACION Y DIFUSION CULTURAL

- Taller de teatro.

- Exposicién programa M’ Importa/IVAJ.

- Concurso “Concienciarte”.

- Concurso de relatos cortos "Petrer libre de violencias
machistas”.

PROGRAMA DE FORMACION

- Curso de lengua de signos.

- Programa Jove Oportunitat (JOOP). (Financiado por
FSE e IVAJ).

- PICE Auxiliar de comercio y Aimaceén.

- Formacién variada adaptada a las necesidades de
las demandas de la poblacién Jove (Curso Video crea-
cién y Tik Tok, etc.).

- Curso de Monitor de Ocio y tiempo libre (MAT).

En cuanto a los recursos humanos del departamento,
cabe senalar que se han visto incrementados desde el
ano 2020 como consecuencia de la puesta en mar-
cha del Plan de Municipalizacién de las Politicas Inte-
grales de Juventud del IVAJ y de la Estrategia Valencia-
na de la Juventud 2019-2023. Esto permitid incorporar

a su estructura, hasta entonces formada por una sola
persona (Animadora Juvenil), a una Técnica de juven-
fud. En 2022 estd previsto la incorporacion de un Dina-
mizador juvenil, siguiendo el plan de municipalizacion
gue culminard en 2023 con la incorporaciéon de un se-
gundo dinamizador en funcion de los recursos que nos
coresponden por nimero de habitantes.

Por otra parte, fruto del compromiso del ayuntamiento
en mejorar la plantilla del departamento, adicional-
mente se han incorporado a la plantilla una persona
técnico de animacion socio cultural y turistica, a traveés
del programa EMPUJU, y una persona auxiliar adminis-
trativa, a traves del programa ECOVID.

Ademds, durante este ano 2022, hay abierto un proce-
so de seleccién con la finalidad de dotar al departa-
mento de una persona técnica media de gestién de
Juventud, Participaciéon ciudadana y Paz vy solidaridad.

En definitiva, se ha pasado de contar con una sola per-
sona en 2019, a contar en 2022-2023 con un equipo
de entre fres y seis personas.

Técnico/a media
Juventud, participacion
ciudadana y paz
y solidaridad

(
Concejalia
Participacion
ciudadana

Concejalia
Infancia y
Juventud

]

Concejalia
Paz y solidaridad

[

Técnico/a
de juventud

(

Dinamizador/a
Juvenil

]

Auxiliar
Administrativo

Animadora
Juvenil
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6 [ ] 2 (]
CULTURA

Como o4rganos de coordinacion y participacion en
Cultura existen el Consejo Municipal de Cultura, y el
proyecto “Proposa Cultura”, un érgano de participa-
cién de las asociaciones locales en la programacion
cultural municipal.

Existe una programacioén cultural que, si bien no estd
orientada especificamente a la poblacién joven, ésta
se puede ver beneficiada. Son los siguientes progra-
mas y eventos:

- Programa anual de musica y teatro, realizada en el
Teatro Municipal Cervantes.

- Festival Concerts d’Estiu.

- Ciclo de conferencias “Otono Cultural”.

- Programacién de exposiciones.

- Taller Municipal de Teatro.

Oftros entes no institucionales dinamizan la vida cultural
de Petrer por medio de eventos, programas y activido-
des, muchas de ellas orientadas a la poblacién joven:

- Asociaciéon ArtenBitri, que anualmente organiza el
“Encuentro de Artistas de Calle ArtenBitrir”, festival de
artes escénicas con actuaciones de teatro y danza,
conciertos, exposiciones, pasacalles y espectaculos al
aire libre, contribuyendo a la promocién furistica y co-
mercial del municipio, asi como a la recuperacion de
la vida social y cultural en el casco antiguo de Petrer.

- Grup Fotografic de Petrer, con una programacion
anual de talleres, exposiciones y actividades de pro-
mocién de la fotografia.

- Otfras asociaciones locales con programacion de ac-
fividades que pueden estar orientadas a poblacion ju-
venil (Kaskaruja, Ateneo Cultural Republicano, Tiempos
de Muijer, efc.).

En el dmbito musical destacan las escuelas de muUsi-
ca de las bandas de musica y otras asociaciones de
musica tradicional de la localidad (Sociedad Union Mu-
sical, Asociacion Musical Virgen del Remedio, Colla El
Terros y Asociacion de Guitarra Clasica PIMA).

Ademds, la Asociacion de Guitarra Cldsica PIMA orga-
niza anualmente el Festival de Guitarra José Tomds
Villa de Petrer, que cuenta con veinticuatro ediciones y
un reconocido prestigio nacional e infernacional.

En relacion a infraestructuras de interés para la juven-
fud, destacan las dos bibliotecas existentes en Petrer:
la Biblioteca Publica Municipal Poeta Enrigue Amat y la
Biblioteca Publica Municipal Poeta Paco Molld. Ambas
se encuentran abiertas de lunes a viemes, con horario
aproximado de 9,30 a 20,30, cerrando a medio dia.

Petrer también cuenta con el Museu Arqueologic | Etnolo-
gic Ddmaso Navarro.

Por otro lado, cabe destacar las actividades que se pro-
graman desde el Dpto. de Turismo del Ayuntamiento.
Son actividades recreativas que se encuentran conec-
tadas con la cultura y tradicion petrerense. Originalmen-
te estan orientadas a los/as visitantes y turistas de Petrer,
pero también cuentan con una buena acogida entre
la poblacién joven local. Son las siguientes actividades:
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- "Ruta histérica”: Es una visita guiada que abarca el
Petrer prehistdrico, bero, romano, musulmdn y cristiano,
pero también alude a sus rasgos actuales, a su cardc-
ter industrial y al valor de sus festivales y fiestas popu-
lares.

- “Petrer se Viste de Luna”: Los s&bados mds cercanos
a la luna llena se realizan visitas guiadas featralizadas
por el centro histérico de Petrer y sus monumentos mds
emblemdticos.

- "Arraigados”: En esta actividad se dan a conocer los prin-
cipales cultivos locales desde el punto de vista agrono-

6.3.
DEPORTES

Destaca la existencia del Consejo Municipal de De-
portes en el que paricipan 1os clubes deportivos de
Petrer.

Existen programas deportivos municipales, implementa-
dos desde el Dpto. de Deportes del Ayuntamiento:

- Acudticos: adolescentes (12-18 afos) y adultos (+18). En-
sefanza de habilidades acudticas y natacién en piscina
de inviemo (3 fimestres/ano o cursos intensivos de verano).

Areas de actividad terrestre

Campo de futbol

Espacios pequenos y no reglamentados
Fronfones y palbellones con frontdn
Oftros espacios deportivos

Piscina

Pista de atletismo

Pista de tenis

Pistas y pabellones polideportivos
Rocddromos y espacios de escalada

mo, nutricional, medioambiental, paisdijistico y de salud.

- “Ruta de los Grdfitis”: Una ruta guiada en la que se
visitan distintos grafitis artisticos y monumentales que
decoran algunas de las calles y plazas mds emble-
mdticas de Petrer, creados en las ocho ediciones del
festival ArtenBitrir,

- “El juego del Reloj”: Visita teatralizada cuyos ingredien-
tes principales son el misterio, las leyendas y el suspense.

- Petrer, Ciudad sin Ley: Ruta por los lugares mds em-
blemdticos de la ciudad donde ocurrieron momentos
clave de la Guerra Civil.

- Terrestres: gimnasia de mantenimiento adultos (+18).
Actividad fisica saludable en grandes instalaciones o
exterior (3 frimestres/ano o cursos infensivos de verano).

Petrer cuenta con un skatepark, y se estd consideran-
do la construccién de un pargue de parkour y de calis-
tenia. Ademds, cuenta con las siguientes instalaciones
deportivas:
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Un actfivo importante en Petfrer son |os humerosos
clubes y entes deportivos existentes, en torno a 30, de
variadas disciplinas deportivas:

- Asociacion de Veteranos de Petrer Club de Futbol
Balonmano Petrer

- Centro de Natacién Petrer

- Centro Excursionista de Petrer

- Club Atletismo Petrer

- Club Atletismo Petrer, Capet

- Club Baloncesto Petrer

- Club Ciclismo Sabater

- Club Ciclista Bicisport Poli

- Club Ciclista Paco Lépez

- Club Colombicultor Petrerense

- Club de Boxeo de Petrer

- Club de Deportes de Montana y Senderismo
Jabali Dorado

- Club de Motociclissno Lozano Mx Center

- Club de Nataciéon Master Naturalswin Petrer

- Club de Patingje Elda y Petrer Patinan

- Club de Pilota Valenciana o _

- Club de Tenis Petrer e S————

- Club Deportivo Trail Running Bitrir

- Club Escalada Petrer

- Club Frontenis Petrer

- Club Futbol Sala Petrer

- Club Gimnasia Ritmica Petrer

- Club Petanca Petrer

- Club Triatlén Petrer

- Club Voleibol Santo Domingo Petrer

- Club Waterpolo Petrer

- Grup D'esplai Karate-do Petrer

- Grupode Recreacion Deportiva de Futbol Sala
Castillo de Petrer

- Unién Deportiva Petrelense, C.F.
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6 [ ] 4 o
EDUCACION

En relacién a la formacioén reglada y no reglada, Petrer
cuenta con numerosos centros educativos destinados
a personas jovenes (12-30 anos), que abarcan desde
la ESO hasta los ciclos formativos de grado superior. Son
centros en su gran mayoria de fitularidad publica.

Centre Privat Santo Domingo Savio Privado Concertado
IES Azorin Publico
IES La Canal Publico
IES Poeta Paco Molla Publico

IES Azorin PUblico
IES La Canal PUblico
IES Poeta Paco Molla PUblico

IES La Canal PUblico

IES Poeta Paco Molla PUblico

IES La Canal Publico

IES Poeta Paco Molld Publico
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Escola Privada de Musica Comarcal de Musica Tradicional Privado
Escola Privada de Musica i Dansa Trad. Valls del Vinalopd Privado
Escola Privada de Musica Sociedad Unién Musical Privado
Escola Privada de Musica Asociacion Musical Virgen del Remedio Privado

Centre PUblic FPA Carles Salvador

PUblico

Centre Privat Santo Domingo Savio

IES La Canal

Privado Concertado

Publico

IES Azorin
IES La Canal

IES Poeta Paco Molld

El Dpto. de Educacion del Ayuntamiento participa en
nuimeros érganos consultivos y de coordinacion inter-
departamental:

- Comisién Municipal de Prevencion de Drogodepen-
dencias y otras Conductas Adictivas

- Comisidén Municipal de Prevencion del Absentismo Es-
colar de Primaria y Secundaria

- Comisién Municipal para la Proteccidon de Menores
en riesgo

- Consejo Escolar Municipal

- Comision de Escolarizacion

Ademds, cuenta con el Gabinete Psicopedagdgico
Municipal, con un equipo formado por una psicéloga
y una pedagoga. Entro otros, realiza anualmente varios
talleres de técnicas de estudio ("Aprende a estudiar”),

Plblico
Plblico

Plblico

dirigido al alumnado de la ESO matriculado en los ins-
fitutos de Petrer.

También tiene un oferta de actividades extraescola-
res puntuales fuera del horario lectivo, entre las que se
encuentran:

- Taller de pintura mural.

- Taller de cerdmica japonesa.

- Taller de gestion emocional.

- Taller de voluntariado medio-ambiental.

- Animacién lectora: hasta 12 afos (en horario lectivo).
- Refuerzo escolar (11-12 anos).

Por ofro lado y en coordinaciéon con la UPCCA, el Dpto.
de Educacién organiza los talleres de prevencion de
adicciones que se imparten en los centros escolares
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de Secundaria y, recienfemente, también en Primaria
(para 11-12 anos).

En relacion a la mejora de la insercidon educativa y la-
boral de la juventud, desde el ano 2017 se lleva reali-
zando la Feria de la Orientacién Educativa y Laboral
“Orienta-1”, destinada al alumnado de Bachillerato, 4°
ESO y alumnos mayores de 16 anos desescolarizados.

Con el evento se pretende ayudar a los estudiantes
de Petrer a contar con la informacién suficiente para
decidir su futuro tras la ensenanza secundaria. Durante
estos fres dias, cerca de 900 alumnos y alumnas de 4°
de la ESO, bachiller y ciclos formativos de formacion
profesional bdsica de los institutos de Petrer, pasardn

por el Forn Cultural. Participan una veintena de entes
con puntos informativos, y contfiene un programa de
dindmicas, charlas y talleres dirigidos a la comunidad
de estudiantes.

Petrer también cuenta con un programa de la Unidad
Agente Tutor de la Policia Local, creado en 2020 y
gue tiene como objetivo tratar problemdticas relacio-
nadas con menores dentro y fuera del entorno escolar.
Readliza, fundamentalmente, una labor preventiva de
formacioén e informacion, en tomo a las problemdticas
de acoso escolar, adicciones, pornografia o delitos de
odio. En el curso 2021-2022 se ha ampliado materia, y
niveles educativos, e implicando también a las familias
a través de charlas.
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6 [ 5 [
BIENESTAR SOCIAL
Y SALUD

El EEIIA de Petrer (Equipo Especifico de Intervencion
con Infancia y Adolescencia) es un equipo especifico
integrado dentro del Dpto. de Servicios Sociales, for-
mado por un psicélogo, una trabajadora social y una
educadora social.

La derivacién de casos al equipo es intemna, des-
de Atfencion Primaria Bdsica de Servicios Sociales. Se
atiende a niRos/as y adolescentes —y a sus familias— en
situacion de vulnerabilidad o riesgo, hasta la mayoria
de edad.

Los programas que se desarrollan desde el EEIIA son de
orientacion psicosocial y de terapia familiar, enfrentdn-
dose a problemdticas variadas, entre las que destacan
los conflictos derivados de las separaciones/divorcios,
negligencias parentales, salud mental, adicciones, y
violencia de género y filioparental.

Por ofro lado, en Petrer se haya el “Centro de Dia de
Menores de Apoyo Convivencial y Educativo Petrer”2,

Es un servicio de atencién primaria de cardcter espe-
cifico, de atenciéon diumna para la infancia y la adoles-
cencia. Es un recurso preventivo recomendable para
niNos, ninas y adolescentes que necesitan un apoyo a
la socializacion en su propio medio, y necesitan orien-
taciéon personal, formativa y sociolaboral, y como re-
cursos bdsicos en las situaciones de riesgo.

Se caracteriza por su enfoque comunitario y por su
orientacion a la intervencion en situaciones de vulne-
rabilidad, y/o riesgo de exclusion social o desamparo,
siendo un recurso destinado al desarrollo de programas
y actuaciones dirigidas a proporcionar apoyo a las fami-
lias, unidades de convivencia o personas cuidadoras y
a favorecer la autonomia personal e inclusion social de
las ninas, ninos y adolescentes, en las diferentes etapas
de su ciclo vital.

Son actividades propias de estos centros, el apoyo psi-
cosocial, educativo, seguimiento escolar y actividades
extraescolares, colaborando ademds en la normaliza-




cién de la dindmica familiar. Para completar la interven-
cién se presta servicio de comedor, mediante la con-
fratacion de cdtering: merienda en la época escolar y
comida una vez ferminado el curso escolar y durante el
mes de julio.

Dentro del Programa de Desarrollo Comunitario, se
redlizan talleres de habilidades sociales, orientados a jo-
venes de 12 a 16 anos que presentan diferentes proble-
mdticas, especialmente en el entorno familiar y escolar.
También se redlizan talleres para jévenes mayores de
edad, de desarrollo personal, en los que trabajan princi-
palmente la autoestima, las habilidades sociales, la au-
tonomia doméstica o las habilidades cognitivas.

La Unidad de Igualdad se enmarca en los servicios de
Atfencion Primaria de Servicios Sociales de Petrer. En los
Ultimos anos ha elaborado el Il Plan de Igualdad de
oportunidades entre Mujeres y Hombres de Petrer y el
I Plan de Interno de Igualdad del Ayuntamiento. Entre
sus actividades se encuentran:

- Talleres sobre Coeducacion, Igualdad y Prevencion
de Violencia de Género para los centros escolares de
Petrer.

- Charlas, ponencias, etc. sobre sensibilizacion en igual-
dad vy violencia de género.

- Espectdculos teatrales infantiles.

- Exposiciones.

- Campanhas de sensibilizacion municipal, resaltando la
del 8 de marzo "Dia Infemacional de las Mujeres” vy el
25 de noviembre “Dia Internacional de la Eliminacion
de la Violencia contra las Mujeres”.

- Puntos Violetas contra las violencias machistas en las
fiestas de Moros y Cristianos y en las Fiestas Patronales
petrerenses.

- Campana Juguetes No Sexistas.

- Concurso de relatos rotos “Petrer libre de Violencias
Machistas”, a propdsito de la conmemoracion del 25N,

Ademdas, la Policia Local de Petrer tiene acceso al Sis-
tema de Seguimiento Integral sobre la Violencia de
Género (VIOGEN) posibilitdndoles consultar cualquier
informacioén referente a casos de violencia machista,
incluyendo la situacién actual de la victima y agresor.

Respecto a las infraestructuras de salud dependientes
de la Conselleria de Sanidad Universal y Salud Publica,
GV), en Petfrer encontramos centros y unidades de im-
portancia para la poblacién joven: dos centros de
salud, la Unidad de Salud Sexual y Reproductiva, la Uni-
dad de Odontologia, la Unidad Basica de Rehabilita-
cién y el Centro de Salud Mental.
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6.6.

EMPLEABILIDAD Y EMPRENDIMIENTO

La Concejalia de Desarrollo Econdmico cuenta con
la Agencia para el Desarrollo Econémico y Social
de Petrer (ADESP), que fiene por objetivos generales
mejorar la empleabilidad de la poblacién y ayudar a
desarrollar los proyectos de emprendimiento. Para ello
cuenta con los siguientes servicios:

- Servicio de orientacion para busqueda de empleo y
para emprendedores/as.

- Programas de empleo.

- Orientacién Laborall,

- Cursos de formacion.

- Asesoramiento a Emprendedores.

- Lanzadera de proyectos PetrerEmprende.

- Coworking Social El Teixidor.

Ademds también se llevan a cabo otras acciones de
interés social y econdmico como son la promociéon y
actualizaciéon de las zonas industriales y la elaboracion
de la Guia Econémica (documento que se elabora
anualmente y sintetiza datos de nuestra localidad tanto
de cardcter econdmico como social).

Por ofro lado, en convenio con la Cdmara de Comer-
cio y cofinanciado por el FSE (Sistema Nacional de Ga-
rantia Juvenil), realizaban, dentro del Programa Integral
de Cudlificacién y Empleo (PICE), acciones de forma-
cién con el objetivo de reducir el desempleo juvenil
impulsando la contratacién. Para ello se han realizado
diversos cursos destinados a la poblacion joven.,

Ademds, la Concejalia de Consumo-OMIC, Comercio
y Mercados también realiza talleres y cursos de los que
se pueden beneficiar las personas jévenes.

También se ha implementado en Petrer el programa
EMPUJU, destinado a la contratacion de personas des-
empleadas cualificadas menores de 30 anos por parte
del Ayuntamiento de Petrer.

Para finalizar, destacar que se ha elaborado la estrate-
gia AVISTA-Petrer 2020-2030, como instrumento para
elaborar un plan ciudad estratégico y participativo en
el municipio.
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6.7.

PARTICIPACION CIUDADANA

La actividad del Dpto. de Participacion Ciudadana
puede beneficiar a la poblacion joven en los siguientes
términos:

- Gestion del Centro Municipal de Participacion Social
“Clara Campoamor”, donde se redlizan actividades
tanto de concejalias como de Asociaciones. Se ceden
salas, aulas, talleres, efc, en ocasiones para asociacio-
nes y/o colectivos juveniles de la localidad. En él se rea-
lizan también actividades en colaboracion con otras
concejalias del Ayuntamiento: Educacién (charlas de
técnicas de estudio, orientacion académica y laboral,
etc), Cultura, Juventud, etc. y organizaciones externas
como Salud Publica, Universidades.

- Talleres Municipales de Ocio y Tiempo Libre.

- Reqistro Municipal de Asociaciones de Petrer.

- Gestion de las cesiones y Actividades de Dinamiza-
cién de los Locales Sociales de las Asociaciones de
Vecinos de Petrer.

- Asesoramiento para la Constitucion de Asociaciones,
asi como Acciones Formativas para sus Juntas Direc-
tivas anualmente (Gestion documental, econdémica,
fiscal, efc).

El Dpto. de Participaciéon toma parte en la Comisiéon
de Prevencién de Drogodependencias municipal,
donde se coordina para la redlizacion de acciones
con el objetivo de actuar en la deteccidn y prevencion
en drogodependencias, ludopatias, etc. Se trabaja es-
pecialmente en acciones de divulgacion y sensibiliza-
cién con jévenes mediante la coordinacion de varios
departamentos del Ayuntamiento.

Por otro lado, existen numerosas asociaciones que, Si
bien no estdn constituidas especificamente como aso-
ciaciones juveniles, desarrollan actividades en las que
participan muchos jovenes, algunas de ellas son:

- Asociacion Agui te Pillo, Aqui Teatro.

- Arcade Vintage.

- Arte en Bitrir Cultural.

- Asamblea Local de Cruz Roja.

- Asociacioén Brotando.

- Asociacién Guardianes de un Suefio.

- Asociacion Jévenes Empresarios de la Comarca.
- Asociacioén juvenil los Hackers de Paco.

- Asociacion por la Cultura Moderna de Elda ACME,
- Asociacion lIris, LGTBIQA+.

En el dmbito asociativo fambién destacan las bandas
de musica, los clubes deportivos y las entidades fes-
teras, por la presencia activa de jdvenes en ellos.

T gre———
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6.8.
MEDIO AMBIENTE

El Dptfo. de Medio Ambiente del Ayuntamiento estd en
coordinacién con otros dptos. y entes externos a fravés
del Consell Municipal de Medi Ambient, participando
también en la Junta de Proteccion del PNM Arenal de
I'Almorxd y en las comisiones de Urbanismo y de Movi-
lidad.

Su accidn estd guiada por diferentes documentos y
estudios estratégicos, entre los que encontramos:

- El Paisatge de Petrer.

- Estudio Ecoldgico de Petrer.

- Plan Especial de Proteccién Arenal de IAImorxé.

- Plan Acustico Municipall.

- Plan Local de Prevencién de Incendios Forestales.

- Plan Local de Quemas.

Hay fres actuaciones que se desarrollon anuaimente
orientadas a la poblacién joven, dos de ellas con gran
frayectoria. Son de gran importancia para avanzar en
la concienciacién ambiental de la juventud de Petrer:

- Programa de Educacién Ambiental en centros edu-
cativos: oferta de actividades complementarias de
Educacién ambiental para centros escolares. De 3 a
14 anos. Se oferta todos los cursos (desde 1993 a la
actualidad). Particioacion: se atiende la demanda de
los centros educativos.

- Voluntariado ambiental en prevencién de incendios
forestales: campana anual que se desarrolla en el mes
de agosto. Participacion hasta 30 personas por cam-
pana, mayoritariamente de 18 a 30 anos. Se convoca
anualmente (desde 1999).
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- "“Quedadas Medioambientales”: organizado por las
dreas de Educaciéon y Medio Ambiente desde 2021,
estd dirgido al alumnado de 15 a 18 afos del muni-
cipio. Consta de 7 actividades que se desarrollan en
diferentes espacios y parajes naturales del municipio.
Los contenidos son variados y son abordados de una
manera ludica, contando hasta el momento con una
gran acogida.

Adicionalmente realizan otras actividades de las que
se puede beneficiar la poblacién joven, como es la
conmemoracién del Dia del Arbol o de la Semana
Europea de la Movilidad, con la realizacién de talleres
y actividades abiertas a la participacion de la pobla-
cién en generall,

Existen también entidades que desarrollan su activi-
dad en el dmbito ambiental, como son el Centro Ex-
cursionista de Petrer, la Asociacion Amigos de I'Avaiol,
la Asociacion Encuentros del Vinalopd, y alguna aso-
ciacion de voluntariado ambiental de Elda.




Principios,
e Ejesy Objetivos
Estratégicos




El Plan Joven de Petrer 2022-2026 adopta los princi-
pios generales que emanan de la Estrategia Valen-
ciana de Juventud 2019-2023 del IVAJ:

PRINCIPIOS GENERALES

1. Integralidad, transversalidad y proximidad

2. Perspectiva de género y feminismos

3. La participacién, la cooperacién y la codecision

4. La igualdad en la diversidad y la solidaridad generacional

5. Inclusion activa y efectividad de derechos

OBJETIVOS ESTRATEGICOS

Disponer de recursos municipales para la mejora de la atencion
0 1 joven, y en especial su cualificacion y empleabilidad, a través de
la informacion, la orientacion y la formacion.

Activar y articular los activos de Petrer para una recreacion salu-
0 2 dable de la juventud, por medio del deporte, la cultura y el ocio.

Impulsar la participacion de las personas jovenes en la vida social
03 y en las decisiones municipales.

Fomentar los valores de inclusion, de igualdad de género y de
04 respeto a la diversidad entre la poblacién adolescente.

Facilitar la emancipacion juvenil desde un enfoque multidimen-

0 5 sionall,
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EJES, AMBITOS Y TEMATICAS DE TRABAJO

EJE1_
AUTONOMIA

EJE?2_
TIEMPO LIBRE, OCIO,
CULTURA Y DEPORTE

EJE 3_
TRANSFORMACION
SOCIAL

Empleo y
cualificacion

Vivienda, movilidad

y entorno saludable

Salud

Ocio y tiempo libre

Cultura

Deporte

Informacién
y participacién

Igualdad
y convivencia
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- Coordinacion para la Empleabilidad

- Orientacion y Ayudas a la Juventud

- Ciclos Formativos y FP Dual

- Empleo y Género

- Andlisis del Mercado Laboral

- Formacion no Reglada, Prelaboral y de Idiomas
- Programas de Empleo Juvenil

- Movilidad Sostenible

- Regeneracion Socio-Urbana y Accesibilidad
- Acceso a la Vivienda

- Medio Ambiente

- Conductas Adictivas

- Sexualidad

- Alimentacion Saludable

- Salud Mental

- Coordinacion Institucional

- Ocio Saludable Joven

- Fomento del Ocio Inclusivo

- Ocio y Género

- Impulso del Casal Joven y del Centro

de Informacion Juvenil

- Cultura Joven
- Bibliotecas y Salas de Estudio

- Equipamiento para el Ejercicio Fisico
- Promocion del Deporte y del Ejercicio Fisico

; Orgonos de Coordinacion con Representacion

Juvenil

- Participacion Sociopolitica y Juventud
- Comunicacion e Informacion a la Juventud

- Educacion en Valores de Respeto
- Educacioén en Igualdad de Género



Plan
e deAccion




En el presente apartado se expone el Plan de Accion
gue se ha proyectado para 2021-2026. El diagnoéstico
y €l Plan se fundamentan, principalmente, en las con-
sultas de tipo descriptivo y propositivo redlizadas, con
1.066 encuestas a jovenes, formulario a 42 asociacio-

ESTUDIO
DIAGNOSTICO

- Objetividad

- Participativo

- Multidimensionalidad

- Tiangulacién de métodos

nes, entrevistas a 16 entidades de cardcter juvenil, a 17
dptos./equipos técnicos del Ayto. y a los grupos politi-
cos con representacion en el Pleno. También emanan
de los andilisis de diferentes fuentes estadisticas.

PLAN

DE ACCION

- Transversalidad

- Concertacion y consenso
- MUltiples skateholders

1.066 encuestas a jovenes
42 asociaciones

16 entidades juveniles
17 Dptos técnicos del Ayto.

PLAN JOVEN DE PETRER 2022-2026
Viable y realista / Ambicioso / Evaluable

Seguimiento y evaluacion: Consejo Joven de Petrer
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SEGUIMIENTO Y EVALUACION

El presente Plan Joven de Petrer es un documento
Vivo, que recoge las necesidades y demandas de la
poblacién joven en un periodo determinado. Durante
los préximos anos se someterd a seguimiento: a una
evaluacién infermedia a medio proceso, y a una eva-
luacién final. El érgano encargado de redlizar el segui-
miento y las evaluaciones serd el Consejo de la Juven-
tud de Petrer, u érgano similar, que en la actualidad se
encuentra en fase de recomposicion. El Consejo de
la Juventud se apoyard, en esta labor, en los depar-
tamentos técnicos del Ayuntamiento que figuran en
cada una de las acciones planeadas.

El Consejo de la Juventud de Petrer tendrd la siguiente
composicién, estructura y funciones aproximadas:

Composicion

- Presidencia

- Vicepresidencia

- Secretaria

- Pleno del Consejo

Estructura

- Pleno del Consejo

- Equipos Técnicos y Grupos de Trabajo
- Secretaria técnica

Funciones

- Disenar y actualizar el Reglamento del Consejo.

- Administrar la composicion de los diferentes érganos
del Consejo.

- Proponer y aprobar los Grupos de Trabajo.

- Redlizar el seguimiento y evaluar las acciones del Plan
de Accion.

- Apoyo para el cumplimiento de las acciones, en
tareas de difusién y concertacion, principalmente.
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PILAN DE ACCION

EJE 1/ ,
AUTONOMIA

EMPLEO Y CUALIFICACION

ACCION INDICADOR DPTO./ENTE(¥) PLAZO (aiios)

Tematica: Coordinacion para la empleabilidad

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Potenciar la FP/FP Dual para la insercién laboral de la juventud y para el desarrollo teritorial,
Avanzar en la coordinacion y en la generacion de sinergias positivas entre entes publicos y privados, en los dmbitos de
la formacién y la cualificacion, la insercion laboral y el emprendimiento en los/as jovenes.

Creacion de una Mesa de Trabajo de “Empleo Jo- Mesa Juventud &
ven”, en la que participen al menos los Dptos. de creada/periodo Desarrollo Econ.

Juventud, Desarollo Econ., Educacién y Servicios

Sociales.

Tematica: Orientacion y ayudas a la juventud

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Mejorar la informacion que posee Ia juventud sobre todos os recursos existentes para la me-
jora de su empleabilidad: formacién, emprendimiento, efc.

Disponer de un lugar fisico y un portal web donde Lugar fisico y por- Desarrollo Econ. 3
se proporcione informacion sobre todos los recur- tal web disponi- Juventud
$0s Municipales existentes en cuanto a formacion, bles/periodo

insercion laboral y emprendimiento.

Presencia de Desarrollo Econ. en las RRSS comun- RRSS empleadas/ Desarrollo Econ. &
mente usadas por la juventud. periodo
Disponer de un servicio de atencién y orientacion Servicio disponible/ Desarrollo Econ. S
laboral para jovenes. periodo Juventud

N° de jovenes

atendidos/ano.
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Disponer de un programa municipal de ayudas
econdmicas y/o de incentivos fiscales a jovenes
emprendedores para la apertura de negocios en
el casco antiguo de Petrer.

Disponer de la Feria Orienta-t con la participacion
de Juventud.

Servicio de tramitacion en Juventud para la ins-
cripcion de jovenes en Garantia Juvenil,

Tematica: Ciclos Formativos y FP Dual

Programa
disponible/
periodo

Evento realizado/
ano

Servicio dis-
ponible/ano

Desarrollo Econ.

Educacion
Juventud
Desarrollo Econ.

Juventud

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Potenciar la FP/FP Dual para la insercién laboral de la juventud y para el desarrollo teritorial.
Dar a conocer la FP Dual al empresariado del municipio. Mejorar la adquisicion de competencias profesionales y
personales de la juventud para aumentar sus posibilidades de empleabilidad.

Educacion 4
Desarrollo Econ.

N° de acciones
realizadas/periodo

Acciones de promocién de la FP/FP Dual en las PY-
MEs por medio de las asociaciones empresariales
y de los sindicatos.

Educacion 4
Desarrollo Econ.

N° de acciones
redlizadas/periodo

Acciones de promocion de la FP/FP Dual entre la
poblacioén joven (IES, Casal de la Juventud, etc.).

Educacion 5
Desarrollo Econ.

Nuevos ciclos
formativos implan-

Implantacion de nuevos ciclos formativos deman-
dados por la poblacidon adolescente y el tejido

productivo. tados/periodo
Implantacion de nuevos ciclos formativos de FP Ciclos FP Dual Educacion 9
Dual. implantados/ Desarrollo Econ.

periodo

Educacion 5
Desarrollo Econ.

N° de charlas/
talleres realiza-
das/periodo

Chairlas y talleres destinados a empresas sobre la
importancia de la figura del/la instructor/a para la
incorporacion de jovenes a las plantillas.
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Tematica: Empleo y Género

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Promocionar la igualdad de género en el dmbito empresarial. Presencia de la perspectiva

de género en la accién municipal.

Talleres y charlas de sensibilizacion en igualdad de
género en el dmbito laboral por medio de las en-
tidades empresariales.

Acciones de difusion sobre los procedimientos
para implantar planes de igualdad en las empre-
sas (falleres, RRSS, web, etc.).

Campana de concienciacion dirigida al empre-
sariado del sector calzado para la mejora de los
empleos feminizados del sector.

Tematica: Analisis del Mercado Laboral

N° de charlas/
talleres realizadas/
periodo

Acciones
redlizadas/periodo

Campana
redlizada/periodo

Unidad de 3
|gualdad
Unidad de 3
lgualdad
Unidad de 3
lgualdad

Desarrollo Econ.

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Disponer datfos sobre la realidad del empleo v la formacién en la poblacion joven del munici-
pio, que permita identificar tendencias e implementar acciones adecuadas. Mejorar la adguisicion de competencias
profesionales y personales de la juventud para aumentar sus posibilidades de empleabilidad.

Compilacion y registro de datos sobre empleo en
el municipio, por edad y sexo (desempleo y ocu-
pacion, usuarios/as jovenes de programas y servi-
cios de empleo, demandas de formacion, etc.).

Andlisis prospectivo de perfiles profesionales de-
mandados por las empresas del municipio y co-
marca.

Estudio de egresados de FP para averiguar el gra-
do de empleabilidad de los/ as jovenes proce-
dentes de la actual oferta formativa de FP.

Areas sobre las
que se recogen
datos/periodo

Andlisis realizado/
periodo

Estudio realizado/
periodo
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Tematica: Formacion no Reglada, Prelaboral y de Idiomas

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Mejorar la adquisicién de competencias profesionales y personales de la juventud para au-

mentar sus posibilidades de empleabilidad.

Disponer de oferta formativa no reglada en em-
pleos digitales: diseno industrial, marketing digital,
SEQ/SEM, disefio web y RRSS, comercio electroni-
co, etc.

Disponer de oferta formativa no reglada para la
cudlificaciéon técnica en diferentes oficios y pro-
fesiones.

Charlas y talleres prelaborales destinados a jove-
nes sobre habilidades sociales y actitudinales en
el dmbito laboral: compromiso, esfuerzo y recepti-
vidad al aprendizaje.

Coordinar y readlizar acciones formativas y de
orientacion con otros municipios de la comarca.

Realizacion de actividades formativas dirigidas a
personas gue trabajen en el dmbito juvenil (MAT
y DAT).

Apertura en Petrer de una sede o seccién de la
Escuela Oficial de Idiomas.

N° de cursos

no reglados en
empleos digitales
realizados/periodo

N©° de cursos no
reglados reali-
zados/periodo

N° charlas/talleres
realizados/periodo

N° de acciones
realizadas/ano

N° de actividades
realizadas/ano

Centro
disponible/periodo

120.

Desarrollo Econ.
Educacion
Juventud

Desarrollo Econ.
Educacion
Juventud

Desarrollo Econ.
Educacion
Juventud

Juventud
Desarrollo Econ.

Juventud

Educacion



Tematica: Programas de empleo juvenil

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Aprovechar los recursos disponibles de ofras Admones. para el impulso del empleo joven.
Mejorar la adquisiciéon de competencias profesionales y personales de la juventud para aumentar sus posibilidades
de empleabilidad.

Promover la realizacién de planes de fomento de N° de planes Juventud 2
empleo dirigidas a la poblacién joven del munici- realizados/periodo Desarrollo Econ.
pio (EMPUJU, ENCUJU, etfc.)

Realizacion y participacion en el programa JOOP N° de programas Juventud De- 2
(Jove Oportunitat) del IVAJ. JOOP redliza- sarrollo Econ.

dos/periodo Educacion
Redalizar y/o colaborar con la implantacion y rea- N° de progra- Juventud 2
lizacién de Programas Integrales de Cualificacion mas PICE reali- Desarrollo Econ.
y Empleo (PICE). zados/periodo

VIVIENDA, MOVILIDAD Y ENTORNO SALUDABLE

ACCION INDICADOR DPTO./ENTE(¥) PLAZO (aiios)

Tematica: Movilidad Sostenible

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Fomentar la movilidad sostenible en la ciudad entre la poblacion joven. Concienciar y sensi-
bilizar en valores ambientales a la poblacién joven.

Campanas de concienciacion y promocion de la N° de campanas Medio Ambiente 3
movilidad sostenible. realizadas/ano Deportes
Juventud
Aumentar la red de carriles bici y ciclocalles. N° de metros Urbanismo 4
nuevos Medio Ambiente
habilitados/
periodo
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Instalacion de equipamientos para la movilidad Equipamientos Servicios 4

sostenible: aparcabicis, puntos de recarga de ve- nuevos instalados/ Generales
hiculos eléctricos, etc. periodo Urbanismo
Medio Ambiente
Acciones de fomento del uso de la bicicleta para Acciones Urbanismo S
los desplazamientos a los centros educativos. realizadas Medio Ambiente
Trafico
Educacion
Aumento de la frecuencia de paso de autobuses Mejoras realizadas Urbanismo 4
que conectan Petrer con las poblaciones del en- en la frecuencia
torno. de paso/periodo
Consultar a colectivos locales de ciclistas y a usua- Realizadas/periodo Urbanismo 3
rios/as de medios sostenibles las actuaciones a lle- Medio Ambiente
var a cabo en cuanto a movilidad urbana (carri- Tréfico

les, ciclocalles, aparcabicis, etc.)

Tematica: Regeneracion Socio-Urbana y Accesibilidad

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Impulsar los lazos comunitarios y revitalizar la vida de los barrios. Avanzar hacia la accesibili-
dad universal. Presencia de la perspectiva de género en la accién municipal.

Actuaciones urbanisticas/econdémicas para revi- Actuaciones rea- Urbanismo 5
talizar el casco antiguo y ofras zonas urbanas en lizadas/periodo Desarrollo Econ.
declive comercial.

Realizacién de actuaciones para mejorar la acce- Actuaciones de Urbanismo 4
sibilidad en la ciudad (via publica, edificios publi- mejora reali-

Cos, fransporte, parques, efc.). zadas/ano

Mejoras en la iluminacién para reducir la sensa- Mejoras realiza- Urbanismo 4
cion de inseguridad. das/periodo
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Tematica: Acceso a la Vivienda

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Mejorar los canales de informacién hacia la juventud sobre los recursos para el acceso a
una vivienda (ayudas al alquiler, programas, opciones de cohabitacion, etc.). Facilitar la emancipacion residencial

de la poblacién joven.

Punto fisico/virtual de informacién sobre los proce- Punto de Urbanismo
dimientos y ayudas existentes destinadas a jove- informacion Juventud
nes para la rehabilitacion de viviendas. disponible
Punto fisico/virtual de informacién sobre los proce- Punto de Urbanismo
dimienfos y ayudas existentes destinadas a jove- informacion
nes para la rehabilitacion de viviendas. disponible
Acciones de difusiéon orientadas a la juventud para Acciones Urbanismo
informar sobre las ventajas de la cohabitacion de difusion Juventud
(compartir piso): econdmicas, personales, socia- realizadas/periodo
les, profesionales.
Ampliar el parque de vivienda publica municipal N° de nuevas Urbanismo
dirigida a la poblacién joven. viviendas publicas Vivienda
municipales/
periodo
Acciones para impulsar el alquiler de vivienda Acciones Vivienda
para jovenes en el casco antiguo de Petrer. realizadas/periodo Juventud

Tematica: Medio Ambiente

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Concienciar y sensibilizar en valores ambientales a la poblacion joven. Impulsar la agroeco-
logia como estrategia para promocionar una alimentacién y un ocio saludables, y para impulsar relaciones intergene-
racionales. Fomentar el ocio ambiental en la juventud. Dar a conocer a la poblacion joven los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS) de la Agenda 2030.

Talleres de difusion de los Objetivos de Desarrollo N©° de talleres Participacion 2
Sostenible en los IES de Petrer, y de los recursos am- realizados/ano Ciudadana
bientales del municipio (parajes, huertos urbanos, Medio Ambiente

etfc.).
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Acciones de difusion de los huertos urbanos mu-
nicipales entre la poblacion joven, por medio de
RRSS empleadas por la juventud.

Programacion de actividades en parajes naturales
orientadas a la poblacion joven, con fines recrea-
fivos (excursiones, acampadas, actividades en
dreas recreativas, etc.), divulgativos (conocimien-
to de ecosistemas, fauna vy flora, etc.) y deporti-
vos (orientacion, escalada, carreras por montana,
senderismo, efc.).

Difusién de senderos homologados para la prdacti-
ca de senderismo en el término municipal.

Mantenimiento y mejora de equipamientos del PR-
GV 218

Publicitar la visita a los pargues naturales y parajes
del entorno, con carteleria, en RRSS, efc.

Reunién entre diferentes Administraciones (Aytos.,
mancomunidad, Diputacién) para considerar la
habilitacion de un espacio en el entoro natural
para el encuentro de jévenes y la realizacion de
actividades.

Disponer de un programa de voluntariodo am-
biental con la participacion de la poblacién joven.

RRSS sociales
empleadas/ano

N° de jovenes
14-35 anos
participantes/ano

Acciones
realizadas/periodo

Acciones de
mejora realizadas/
periodo

Acciones de

publicidad/difusion

realizadas/ano

N© de reuniones
redlizadas/periodo

Programa
disponible
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Medio Ambiente
Juventud

Medio Ambiente
Entidades
(Centro Excur-
sionista. etc.)
Juventud

Medio Ambiente
Urbanismo

Medio Ambiente

Medio Ambien-
te Juventud

Medio Ambiente
Juventud

Juventud Medio
Ambiente



SALUD

ACCION INDICADOR DPTO./ENTE(¥) PLAZO (aiios)

Tematica: Conductas Adictivas

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Informar v sensibilizar a la juventud para la prevencion de conductas adictivas: alcohol, ta-
baco, cannabis, drogas de sintesis, farmacos, tecnologias (movil, videojuegos), apuestas y juegos de azar. Fomento

del ocio saludable dirigido a la juventud.

Campanas de informacién y concienciacion para
la prevenciéon de adicciones en la juventud.

Campanas de sensibilizacion dirigidas a adoles-
centes sobre los efectos perjudiciales del consu-
mo de cannabis, tabaco y alcohol en edades
tempranas.

Talleres/dindmicas en centros educativos sobre 10s
riesgos en el uso y adiccion de las tecnologias (te-
lefonos, RRSS, videojuegos, etc.).

Talleres/dindmicas en centros educativos sobre as
consecuencias de las adicciones a las apuestas y
juegos de azar en locales o Intemet.

Talleres/dindmicas en centros educativos para la
prevencion de drogas legales e ilegales.

Formacién sobre prevencion de conductas adic-
tivas destinadas a profesionales que trabajan con
poblacién adolescente y preadolescente: moni-
tores/as, entrenadores/as, docentes, etc.

N° de campanas
redlizadas/periodo

N° de campanas
redlizadas/periodo

N° de talleres
realizadas/ano

N° de talleres
realizadas/ano

N° de talleres
realizadas/ano

N° de acciones
de formacion
redlizadas/periodo
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dependencias
Juventud

Comisién Dro-
godependen-
cias Juventud

Comision Drogo-
dependencias
Juventud

Comision Dro-
godependen-
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Comision Drogo-
dependencias
Juventud

Comisién Drogo-
dependencias
Juventud



Tematica: Sexualidad

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Afender las necesidades de informacion y de orientacion de la poblacion joven sobre temas
de salud sexual y reproductiva. Atender las necesidades de informacién y de orientacion de la poblacion joven sobre
temas de identidad y diversidad sexudal.

Disponer de un punto de informacién y orientacion Punto de Juventud 5
sexual destinado a jovenes. informacion

disponible
Disponer de una consulta especifica a poblacion N° de talleres Juventud 1
joven en materia de salud sexuadl y reproductiva. realizados/ano
Realizacién de talleres en IES sobre salud sexual y Consulta Juventud 1
reproductiva. disponible/periodo
Realizacién de talleres, campanas y actividades N° de talleres Juventud &
sobre sexualidad, identidad de género y orienta- y actividades y Sanidad
cion sexual. realizadas/ano

Tematica: Alimentacion Saludable

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Promocion de hdbitos de vida saludable en los/as jévenes en cuanto a ejercicio fisico v
alimentacion.

Campana de promocién de la alimentacion sa- Campana Sanidad 4
ludable. realizada/periodo

Actividades y talleres para la promocion de la N° de talleres Juventud 2
alimentacion saludable y equiliorada, que sean redlizados/periodo Sanidad

atractivos y despierten inferés a la poblacién ado-
lescente, con la finalidad de favorecer asi su asis-
tencia.

Tematica: Salud Mental

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Atender las necesidades de salud mental de la poblacién joven.

Disponer de un punto de orientacion psicolégica Punto disponible Juventud 8
destinado a la juventud.

Tematica: Coordinacién Institucional
OBJETIVOS ESPECIFICOS: Mejorar las redes de coordinacion y el trabajo conjunto entre Juventud, SSSS y Sanidad.

Acciones de coordinacion entre Juventud, SSSS y Acciones rea- Juventud, 4
Sanidad. lizadas/ano SSSS, Sanidad
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EJE 2/
TIEMPO LIBRE, OCIO,
CULTURA Y DEPORTE

OCIO Y TIEMPO LIBRE

ACCION INDICADOR DPTO./ENTE (%) PLAZO (afios)

Tematica: Ocio Saludable Joven

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Fomento del ocio saludable dirigido a la juventud. La adolescencia considere la Concejalia
de Juventud un lugar de referencia para el ocio, la informacion y la participacion para la juventud. Fomentar entre la
poblacion joven el consumo en comercios locales.

Disponer de un espacio amplio y versdtil para el Espacio Juventud 4
ocio saludable adaoptado a cada edad (activida- disponible

des, talleres, competiciones, charlas, efc.), y como

lugar de reunion y encuentro para grupos de jove-

nes, durante los fines de semana, con actividades

programadas pero también no dirigidas (autoges-

fionadas).
Creacion de una linea de subvencion para aso- Subvencion Juventud 4
ciaciones que programen ocio, destinado especi- creada/periodo.
ficamente a la adolescencia (12-19 anos). N° de actividades

subvencionadas.
Consultar al Consejo de la Juventud (u érgano si- N° de consul- Fiestas 3
milar) el diseno del programa de actividades du- tas realizadas/ Juventud
rante las festividades locales mds destacadas. periodo Participacion
Actuaciones conjuntas con el Dpto. de Juventud N° de activida- Juventud 3
del Ayuntfamiento de Elda, para que ambas po- des conjun’rqs
blaciones de jévenes puedan verse beneficiadas. redlizadas/ano
Campana de promocién del Camet Joven en N° de campo- Juventud &
el comercio local, con la finalidad de que se nas realizadas/ Comercio
adhieran. periodo Desarrollo Econ.
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Tematica: Fomento del Ocio Inclusivo

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Favorecer la inclusion social de adolescentes en dificultad social o vulnerables por medio del
ocio. Sensibilizar a la adolescencia en materia de respeto a la diversidad y en valores de inclusion. Fomento del ocio

saludable dirigido a la juventud. Presencia de la perspectiva de género en la accion municipal.

Jornada de puertas abiertas en enfidades con Jornadas Participacion
base juvenil, para promocionar el ocio saludable, redlizadas/ Deportes
especiamente entre la juventud vulnerable: clu- periodo. Juventud

bes deportivos, bandas y escuelas de musica y N° de entidades

danza, entidades culturales, etc. participantes.

Difusion de las actividades del Casal de la Juven- Acciones Juventud

fud en entidades de accién social y en servicios de difusiéon Servicios Sociales

municipales que trabajen con poblaciéon adoles-
cente vulnerable (por cualquier condicion).

realizadas/ano

Disenar actividades en el Casal de la Juventud N° de Juventud
bajo la perspectiva del acceso universal, para actividades Turismo
promover la participacion de jévenes con diver- accesibles/ano
sidad funcional.
Disponer de un espacio de atencién en periodo Espacio de Servicios Sociales
estival con prioridad para adolescentes vulnera- atencion Deportes
bles: integradora, con perspectiva de género y disponible Educacion
fomentando estilos de vida saludables.
Acciones conjuntas entre entidades sociales y el Actividades de Juventud
Dpto. de Juventud para readlizar actividades de ocio realizadas Servicios Sociales
ocio. conjuntamente/

ano
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Tematica: Ocio y Género

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Eliminar los estereotipos de género en el ocio y el deporte. Sensibilizar a la adolescencia en

materia de igualdad de género. Presencia de la perspectiva de género en la accién municipal.

Promocionar actividades y deportes masculiniza-
dos entre las chicas adolescentes.

Promover competiciones y deportes mixtos.

Acciones para visibilizar y reconocer institucional-
mente de las secciones femeninas de |os clubes
deportivos.

Equidad en las inscripciones a las actividades pro-
gramadas desde Juventud (priorizar la equidad por
encima de orden de recepcion de solicitudes).

Acciones de
promocion
redlizadas/
periodo

Acciones de
promocion
realizadas/periodo

Acciones reali-
zadas/periodo

Sistemna de equi-
dad establecido.

Deportes
Unidad de
|gualdad

Deportes Unidad
de Igualdad

Deportes
Unidad de
Igualdad

Juventud

Tematica: Impulso del Casal Joven y del Centro de Informacion Juvenil

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Fomentar el ocio saludable dirigido a la juventud. La adolescencia considere la Concejalia
de Juventud un lugar de referencia para el ocio, la informacion y la participacion para la juventud. Mejorar e incre-

mentar la participacion en las actividades programadas para jovenes y adolescentes.

Acciones de promocién del Centro de Informa-
cién Juvenil como punto de referencia de infor-
macion para la poblacion joven, sobre cuestiones
de su interés: ocio, transporte, salud, empleo, for-
macién, vivienda, etc.

Acciones de difusion en las RRSS para dar a cono-
cer el Casal: haciendo uso de la gamificacion, los
concursos, la votacion de actividades a progra-
mar, para generar engagement, favorecer que se
compartan contenidos, aumentar el tréfico en la
web, efc.

Acciones
realizadas/Ano

Acciones
realizadas/ano
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Someter a votacion alguna de las actividades que
se programan mensualmente en el Casal de la
Juventud.

Disenar una estrategia de segmentacion por edad
en el uso del Casal, adecuando las actividades y
espacios a dias y horarios concretos.

Redlizaciéon de visitas del alumnado de ESO a las
instalaciones del Casal de la Juventud.

Acciones de difusion en los IES del Casal de la Ju-
ventud y del Centro de Informacion Juvenily de los
servicios y actividades que ofrece.

Acciones de difusion sobre los procedimientos
para implantar planes de igualdad en las empre-
sas (talleres, RRSS, web, etc.).

Campana de concienciacion dirigida al empre-
sariado del sector calzado para la mejora de las
condiciones laborales de las aparadoras.

CULTURA

ACCION

Tematica: Cultura Joven

N° de consultas
realizadas/ano

Estrategia
disenada

N° de grupos
visitantes/ano

Acciones
de difusiéon
realizadas/ano

Acciones
realizadas/
periodo

Campana
redlizada/
periodo

INDICADOR

Juventud

Juventud

Juventud
Educacion

Juventud
Educacion

Unidad de
lgualdad

Unidad de
lgualdad
Desarrollo Econ.

DPTO./ENTE (*)

PLAZO (aiios)

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Disponer de una oferta cultural especifica para la juventud. Fomento del ocio saludable
dirigido a la juventud. Fomentar el acceso y la participacion a la cultura en la poblacion joven.

Creacion de una mesa de trabajo sobre la ofer-
ta cultural joven, compuesta por técnicos/as de
Juventud, Cultura y Turismo, y entes externos (aso-
ciaciones y colectivos culturales, empresas, etc.).

Mesa creada
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Apoyo desde Juventud y Cultura a iniciativas (aso-
ciaciones, colectivos, efc.) que programen ocio
orientado a jévenes adultos/as.

Programacién de conciertos de musica y musica
en directo de artistas y estilos atractivos para la ju-
ventud.

Oferta cultural de artes escénicas especifica para
jovenes, sobre temdticas de su interes.

Acciones de promocién y apoyo a los grupos de
musica moderna de la localidad.

Habilitar un espacio en el exterior para la musica
en directo y otfros espectdculos escénicos de pe-
qgueno formato, dotado de escenario y de equipo
de sonido.

Acciones de promocion e impulso de la creacion
artistica de jovenes de la localidad.

Carnet Joven que para descuentos en eventos
culturales

Programacién de actividades de ocio atractivas
para la juventud, bajo la perspectiva de la pro-
mocién del patrimonio local: visitas teatralizadas,
rutas, etc.

Tematica: Bibliotecas y Salas de Estudio

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Favorecer el rendimiento escolar de la poblacion adolescente. Fomentar el acceso a la

cultura en la poblacion joven.

Creacion de salas de estudio, con horarios flexi-
bles.

Ampliar el horario y dias de apertura de bibliotecas
y salas de estudio.

Acciones de apoyo
redlizadas/ano

Eventos
musicales
realizados/ano

Eventos culturales
programados/ano

Acciones de apoyo
realizadas/ano

Espacio
habilitado/
periodo

Acciones de
promocion
realizadas/ano

Descuento
disponible/periodo

N° de
actividades
programadas/
ano

Salas de estudio
disponibles

Bibliotecas con
ampliacion de
horario y dias de
apertura/periodo
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DEPORTE

INDICADOR

ACCION DPTO./ENTE(*) PLAZO (aiios)

Tematica: Equipamiento para el Ejercicio Fisico

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Fomentar el deporte y el ejercicio fisico entre las personas adolescentes.

Favorecer la inclusion social de adolescentes en dificultad social o vulnerables por medio del ocio.

Avanzar en la versatiidad de usos y caracteristicas de las instalaciones deportivas para el fomento de deportes mino-
ritarios.

Sensibilizar a la adolescencia en materia de respeto a la diversidad y en valores de inclusion.

Apertura de instalaciones y equipamientos de tipo N° de Deportes
deportivo de la ciudad en horarios nocturnos. instalaciones

disponibles en

horario nocturno
Apertura de instalaciones y equipamientos de tipo Instalaciones Deportes
deportivo de la ciudad durante los fines de sema- abiertas en fines
NAa para usuarios/as no federados. de semana/ano.

Fines de semana

con instalaciones

abiertas/ano
Creacion de equipamientos para la realizacion Equipamientos Deportes
de ejercicio fisico libre, espontdneo y no federa- creados/periodo
do (calistenia, skatepark, pumptrack, parkour, BMX,
canchas, rutas urbanas, etc.)
Creacion de equipamientos para el ejercicio fisico Equipamientos Deportes
en barrios de Petrer donde hay carencia de ellos. creados/periodo Urbanismo
Acometimiento de reformas en instalaciones de- Instalaciones Deportes
portivas (piscina cubierta, campo de futbol San mejoradas/ Urbanismo
Jerénimo, pista futbito del Campet, etfc.) periodo
Reservar una cuota de tiempo diario para el uso Cuota de tiempo Deportes
de instalaciones deportivas por parte de grupos establecida/
no federados. periodo
Conversion de canchas deportivas en espacios Espacios Deportes
versdtiles para la prdctica de diferentes deportes. deportivos

convertidos/

periodo
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Tematica: Promocion del Deporte y del Ejercicio Fisico

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Fomentar el deporte v el ejercicio fisico entre las personas adolescentes. Favorecer a inclu-
sién social de adolescentes en dificulfad social o vulnerables por medio del ocio. Avanzar en la versatilidad de usos y
caracteristicas de las instalaciones deportivas para el fomento de deportes minoritarios. Sensibilizar a la adolescencia
en materia de respeto a la diversidad y en valores de inclusion.

Mejorar los canales de difusion a la ciudadania de Mejoras Deportes S
las posibilidades en Petrer para la practica de ejer- redlizadas/ Juventud
cicio fisico (libre y federado): web, RRSS, APP, efc. periodo
Campana municipal para el fomento del deporte Campanas Deportes 3
y el ejercicio fisico en la infancia y adolescencia. realizadas/ Juventud

periodo
Creacion de mesa de trabajo entre Deportes y Mesa de frabajo Deportes 2
Servicios Sociales para fomentar el deporte y el creada Servicios Sociales

ejercicio fisico en jovenes vulnerables.

Acciones de promocién de los deportes de mon- Acciones Medio Ambiente &
tana en los IES de la ciudad: escalada deportiva, realizadas/ano Deportes

senderismo, montanismo, trail running, efc. Educacion

Acciones de informacién a AMPAS sobre los be- Acciones Deportes &
neficios del deporte y el ejercicio fisico y sobre las realizadas/ano Educacion

posibilidades de su practica en Petrer.

Campanas de promocion del deporte v el ejerci- Campanas Deportes &
cio fisico en centros de secundaria, bachiller y FP realizadas/

de la ciudad. periodo

Programacién de actividades multiaventura en Actividades Juventud 2
exteriores, parajes naturales, etc. orientadas a la programadas/ Deportes

poblacién joven. ano

133.



EJE 3/ ,
TRANSFORMACION
SOCIAL

INFORMACION Y PARTICIPACION

ACCION INDICADOR DPTO./ENTE(¥) PLAZO (aiios)

Tematica: Organos de Coordinacion con Representacion Juvenil

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Favorecer la comunicacion y coordinacion interdepartamental del Ayuntamiento. Impulsar
la perspectiva juvenil como estrategia transversal en la accion de la Admon. local. Favorecer la participacion de la
poblacion joven en las decisiones sobre asuntos colectivos municipales, a través de canales formales. Impulsar y pro-
mover la realizacién de encuentros entre las personas jévenes y las diferentes administraciones, con el fin de encontrar
un espacio de didlogo y de trabajo conjunto.

Creacioén e impulso de un érgano de representa- Organo Juventud 2
cién juvenil (consejo, mesa, etc.). creado/ano Participacion
Inclusion de representantes juveniles en el Consejo N° de Cultura Juventud 3
Municipal de Cultura. participantes

jovenes/sesion
Creacion de la Comision de Juventud, para avan- Comisiéon Juventud 2
zar en la coordinacion interdepartamental. de Juventud

creada/periodo
Creacion de mesa de trabajo compuesta por Mesa creada/ Servicios Sociales 3
entidades de accién social y entidades juveniles periodo Juventud
para el impulso del voluntariado social. Participacion
Realizacién de encuentros con los Corresponsales N° de Juventud S
Juveniles. encuentfros/ano
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Tematica: Participacion Sociopolitica y Juventud

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Favorecer la participacion de la poblacion joven en las decisiones sobre asuntos colectivos
municipales, a través de canales formales. Promocionar las enfidades juveniles, deportivas y culturales como espacios
de inclusién de adolescentes vulnerables. Reforzar al tejido asociativo de la ciudad para incentivar la cooperacion
sinérgica entre asociaciones. Impulsar el relevo generacional en el tejido asociativo. Promover los principios y valores
democirdticos entre la poblacién joven. Impulso del voluntariado social juvenil.

Implementar el programa de Corresponsales Programa Juventud
Juveniles en Petrer. implementado/

periodo
Aumentar la presencia de jévenes en la “Escuela N° de Participacion
de Participacion Ciudadana”. participantes

jovenes

(16-35 anos)
Talleres en los IES para promocionar los valores N© talleres Participacion
democrdticos y fomentar el interés por los asuntos realizados/ano Educacion
publicos. Juventud

Campana de presentacion de entidades (artisti-

cas, juveniles, deportivas, etfc.) en los centros edu- participantes/ cién Deportes

cativos para darse a conocer y promover la incor- ano

poracion de jévenes a sus bases.

Acciones para promover las relaciones sinérgicas Acciones Juventud

entre las asociaciones de Petrer (culturales, accion realizadas/ Cultura

social, juveniles). periodo Servicios Sociales

Implantacién de Presupuestos Participativos para Programa Juventud

la poblacioén joven. implantado/ Participacion
periodo

Realizacion de un Férum Jove como herramien- Forum Jove Juventud

fa para el debate y proposicién de iniciativas por realizado/

parte de los jovenes. periodo

Creacién de grupos motores de jévenes para su Grupos motores Juventud

participacion en la organizacion de actividades.

N° de centros

creados/ano
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Redlizacion de consultas a la poblacion joven en
los IES para recoger propuestas y preferencias res-
pecto a asuntos municipales.

Realizacion de consultas a la poblaciéon adoles-
cente respecto actividades de ocio que puedan
programarse desde la Concejalia de Juventud.

Acciones de fomento y promocién del voluntaria-
do juvenil del IVAJ.

N° de consultas
realizadas/ano

N° de consultas
realizadas/ano

Acciones
realizadas/ano

Tematica: Comunicacion e Informacion a la_Juventud

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Mejorar los canales virtuales vy presenciales de comunicacion y difusiéon con la juventud.
Mantener informada a la juventud sobre cuestiones de su interés. Reducir las trabas burocrdticas en la colaboracion

entre grupos juveniles y la Admoén. local.

Mantener actualizada la informacion de Juventud
en las RRSS mds extendidas entre la juventud (Fa-
cebook, Instagram, Twitter, YouTube, TikTok)

Disponer del Centro de Informacion Juvenil para la
realizacion de asesorias sobre diferentes ambitos.

Disponer de Puntos de Informacién Juvenil en la
ciudad (PlJ)

Elaborar una guia de recursos para la juventud
(municipales y de otras Administraciones).

Acciones de difusion de informacién y de recursos
de entes supramunicipales: IVAJ, LABORA, COMIJ,
Xarxa Jove, UMBRACO, etc.v

RRSS en las que
estd presente
Juventud

Centro de
Informacion
disponible/
periodo

N° de PIG
disponibles/ano

Guia elaborada/
periodo

Acciones
de difusion
realizadas/ano
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Elaboracion de la agenda joven local mensudal, Agenda Juventud 3

con las actividades de ocio, cultura y deporte que joven local

puedan resultar de interés para la poblaciéon jo- disponible/ano

ven.

Campana de concienciacion interna en las areas Campana Juventud 3
técnicas del Ayuntamiento para aumentar la re- realizada/

ceptividad a las propuestas de colectivos juveniles periodo

y el grado de colaboracion.

IGUALDAD Y CONVIVENCIA

ACCION INDICADOR DPTO./ENTE(*) PLAZO (aiios)

Tematica: Educacion en Valores de Respeto

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Sensibilizar a la adolescencia en materia de igualdad de género. Sensibilizar a la adolescen-
cia en materia de diversidad sexual. Sensibilizar a la adolescencia en materia de respeto a la diversidad y en valores
de inclusion. Sensibilizar a AMPAS y profesorado en materia de respeto a la diversidad sexual y en igualdad de genero.
Presencia de la perspectiva de género en la accién municipal. Promocionar valores de respeto, esfuerzo y frabajo en
equipo entre la poblacién adolescente.

Talleres y dindmicas de sensibilizacion en los IES N° de talleres Educacion 2
en materia de acoso escolar y de respeto a la di- realizados/ano Servicios Sociales

versidad, tanto en la interaccién fisica como en

entorno online.

Talleres y dindmicas de sensibilizaciéon en los IES en N° de talleres Educacion 2
materia de diversidad e identidad sexual. realizados/ano Servicios Sociales

Talleres y dindmicas de sensibilizacion en los IES en N©° de talleres Paz y Solidaridad 3
materia de multiculturalidad. realizados/ano Educacion
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Talleres y dinémicas dirigidas a AMPAS y profeso-
rado de sensibilizacidon en materia de acoso es-
colar y de respeto a la diversidad, sobre igualdad
de geénero, multiculturalidad, y sobre diversidad e
identidad sexual.

Disponer de una guia de talleres y actividades
ofertadas desde el Ayto. (diferentes dreas) y las
asociaciones, para difundir en los IES de la ciudad,
para la seleccion de aguellas que les interese
realizar.

Creacién de protocolo de registro y envio de in-
formacion desde los IES de la ciudad sobre los
talleres realizados en materia de acoso escolar y
respeto a la diversidad, sobre igualdad de género,
multiculturalidad y diversidad e identidad sexual.

Difusién de los recursos del programa M'Importa
del IVAJ sobre educacion en valores,

Talleres para inculcar valores de respeto, esfuerzo
y trabagjo en equipo, impartidos por personas jéve-
nes referentes, influencers en diferentes campos:
deportivo, artistico, profesional, académico, soli-
dario, ludico-recreativo, ambiental, etc.

Tematica: Educacion en Igualdad de Género

OBJETIVOS ESPECIFICOS: Sensibilizar a la adolescencia en materia de igualdad de género. Presencia de la perspecti-

va de género en la accién municipal.

Talleres y dindmicas de sensibilizacion en los IES en
materia de igualdad de género.

Campana de fomento de la corresponsabilidad
en las tareas del hogar dirigida a poblacién ado-
lescente y preadolescente.

N©° de talleres
realizados/
periodo

Guia de talleres
creada/periodo

Protocolo
creado/periodo

Acciones
de difusion
realizadas/
periodov

N° de talleres/
periodo
realizados

N©° de talleres
realizados/ano

Campana
realizada/
periodo
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